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Passagem de ano em casa: o0 que jogar com amigos?

Ha para todos os gostos e feitios: 0 que néo falta é sugestdes de jogos de tabuleiro, e ndo so, para se divertir
entre amigos ou com a sua familia numa passagem de ano em casa.

Héa quem diga que jogar as cartas é como falar sobre o tempo, uma espécie de ndo programa que se faz
quando ndo se tem mais nada para fazer. O mesmo dos jogos de tabuleiro. Mil vezes mentira. Quem é que
nunca passou grandes noites a jogar sueca, poquer, Monopdlio ou Uno? Meio mundo, com certeza, se bem que
ha todo um outro mundo para além destes jogos, sobretudo no que aos de tabuleiro diz respeito.

A Casa de Sonho , por exemplo, para quem optar por uma noitada mais calma (até quatro jogadores), Passa o
Desenho , passivel de ser jogado por oito pessoas — tal como Spyfall , jogo de espides — ou ainda Cédigo
Secreto , até 12 pessoas. E impossivel ter 12 pessoas (a jogar) em casa e ndo fazer disso uma festa. Sugestdes
de Bruno Monteiro, um dos responsaveis pelo bar Pow How, em Telheiras — precisamente especializado em
jogos de tabuleiro.

Sim, ha bares especializados em jogos de tabuleiro. E desenganem-se aqueles que pensam que é coisa de
criangas. Vale a pena passar por la um qualquer dia da semana entre as 14h00 e as 02h00 (menos as
segundas) para descobrir a sua vasta colegao.

Por falar em criangas... A Majora, marca lusa criada em 1939 que esta ligada a infancia de tantos portugueses —
Jogo da Gldria, Loto, O Sabichao, Volta a Portugal em Bicicleta, Rally Automével ou Corridas de Cavalos séo
apenas alguns deles — acaba de langar o STOP! Sim, esse, o jogo de palavras. E pela primeira vez editado em
tabuleiro. Depois de comegar a jogar, o mais dificil € mesmo parar.

Leia também:

Atari Baby: comida japonesa, karaoke e videojogos em Lisboa

Estrelas Michelin (e ndo s6) no El Corte Inglés de Lisboa

Tapisco: Petiscos de S4 Pessoa chegam ao Porto em 2
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Passagem de ano em casa: o que jogar?

Ha para todos os gostos e feitios: 0 que néo falta é sugestdes de jogos de tabuleiro, e ndo so, para se divertir
entre amigos ou com a sua familia numa passagem de ano em casa.

Héa quem diga que jogar as cartas é como falar sobre o tempo, uma espécie de ndo programa que se faz
quando ndo se tem mais nada para fazer. O mesmo dos jogos de tabuleiro. Mil vezes mentira. Quem é que
nunca passou grandes noites a jogar sueca, poquer, Monopdlio ou Uno? Meio mundo, com certeza, se bem que
ha todo um outro mundo para além destes jogos, sobretudo no que aos de tabuleiro diz respeito.

A Casa de Sonho , por exemplo, para quem optar por uma noitada mais calma (até quatro jogadores), Passa o
Desenho , passivel de ser jogado por oito pessoas — tal como Spyfall , jogo de espides — ou ainda Cédigo
Secreto , até 12 pessoas. E impossivel ter 12 pessoas (a jogar) em casa e ndo fazer disso uma festa. Sugestdes
de Bruno Monteiro, um dos responsaveis pelo bar Pow How, em Telheiras — precisamente especializado em
jogos de tabuleiro.

Sim, ha bares especializados em jogos de tabuleiro. E desenganem-se aqueles que pensam que é coisa de
criangas. Vale a pena passar por la um qualquer dia da semana entre as 14h00 e as 02h00 (menos as
segundas) para descobrir a sua vasta colegao.

Por falar em criangas... A Majora, marca lusa criada em 1939 que esta ligada a infancia de tantos portugueses —
Jogo da Gldria, Loto, O Sabichao, Volta a Portugal em Bicicleta, Rally Automével ou Corridas de Cavalos séo
apenas alguns deles — acaba de langar o STOP! Sim, esse, o jogo de palavras. E pela primeira vez editado em
tabuleiro. Depois de comegar a jogar, o mais dificil € mesmo parar.

Leia também:

Atari Baby: comida japonesa, karaoke e videojogos em Lisboa

Estrelas Michelin (e ndo s6) no El Corte Inglés de Lisboa

Tapisco: Petiscos de S4 Pessoa chegam ao Porto em 2
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Jogos que juntam toda a familia nas festas de Natal

No Natal sobra tempo para reviver antigas tradigdes e memorias de infancia. Das receitas das avds, aos
programas de TV especiais desta quadra, passando pelos velhos jogos de tabuleiro, que por estes dias voltam
a mesa e que sao um bom pretexto para reunir e entreter a familia, entre a digestdo do jantar da consoada e a
abertura dos presentes.

Hé& opc¢des para todos os gostos e idades. Uns apelam a criatividade, outros ao mistério e astucia, outros ainda
ao grau de conhecimentos e ao jeito para desenhar. Mas o mais importante € que com todos os eles o
divertimento é garantido.

Veja, na nossa fotogaleria, alguns dos jogos de tabuleiro e de mesa que pode usar para animar o seu Natal.

Jogo do Galo - Um papel e um lapis sao suficientes para jogar ao galo, mas também ha a versao de tabuleiro,
com pecgas de madeira, por exemplo. Ganha quem fazer primeiro trés em linha.

Cluedo - Criado em Inglaterra, em 1949, oo objetivo deste jogo é resolver o mistério por detras de um crime.
Ganha a pessoa que descobrir qual o assassino, entre os seis suspeitos, que arma usou e em qual dos nove
quartos da mansao onde se passa o jogo cometeu o homicidio.

Jogo da Gldria - A ideia é escolher a resposta certa para as perguntas que vao saindo, depois de langar o dado.
As respostas certas permitem avangar nos niveis, as erradas recuar e voltar a estaca zero. O primeiro jogador a
chegar a ultima casa e a responder correctamente, ganha o jogo.

Monopodlio - Neste jogo, que simula o funcionamento do mundo imobiliario, vence quem mais riqueza acumular
e mais bens comprar - casas, prédios, héteis, ruas - e perde quem ficar na "faléncia".
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Pictionary - Ideal para grupos de trés ou quatro pessoas, este jogo inclui um tabuleiro e quatro pegas que
representam os jogadores, cartdes, com categorias e palavras, uma pequena ampulheta, um dado, blocos de
notas e lapis. Basicamente, os participantes tém de desenhar o que lhes é proposto nos cartdes e fazer com
que a sua equipa, ao ver o desenho, escolha a resposta certa.

Jogo do Stop: Este popular jogo requer boa memoria e conhecimentos alfabéticos,papel e lapis. No jogo do
stop, um dos participantes vai contando o alfabeto até que outro diz stop. A letra na qual o primeiro parar € que
da o mote a cada ronda jogo. A folha de papel esta divida por categorias - nomes, cidades, marcas, frutas, etc. -
e cada uma delas tera de ser preenchida com uma palavra que comece por essa letra do alfabeto. Ganha quem
vencer mais rondas no total. [Fotografia:DR]

Uno - E um dos jogos de cartas mais populares e vendidos do mundo. Cada jogador recebe 7 cartas e o resto
do baralho fica na mesa com a face virada para baixo a execg¢ao da primeira carta que é colocada em cima da
mesa e serve de arranque ao jogo. As cores e o numero da cartas que vao sendo jogadas a cada mao vao
determinando as jogadas seguintes. O vencedor & o primeiro jogador a ficar sem cartas. [Fotografia:
Shutterstock]

Trivial Pursuit: Jogo classico de cultura geral, consiste numa prova de conhecimentos sobre varias matérias. As
respostas certas permitem avangar nas "casas" do tabuleiro e colecionar os "queijinhos" - pegas que equivalem
a bonus, em cada uma das categorias. Ganha quem tiver mais "queijinhos". [Fotografia: Shutterstock]

Batalha Naval: E um jogo de estratégia comercializado desde 1931 e originalmente jogado apenas por duas
pessoas, mas nada impede que sejam duas equipas. Os jogadores colocam os seus navios nos quadros,
alinhados horizontal ou verticalmente. Em cada jogada, cada um diz um quadrado, identificado por uma letra e
um numero, na grelha do oponente. O objetivo é derrubar os barcos do oponente adversario, ganha quem
derrubar todos os navios adversarios primeiro. [Fotografia: Shutterstock]

Quem é quem: Neste jogo, o objetivo & adivinhar quem € a personagem mistério. Com dois tabuleiros e 24
cartdes de personagens, consiste em fazer perguntas que s6 podem ter uma resposta, sim ou ndo. A partir
delas, o jogador vai descartando personagens, ocultando as suas caras no tabuleiro. O vencedor é aquele que
descobrir mais personagens.
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Cartas: Poucos jogos sdo mais versateis, portateis e democraticos que os jogos de cartas. Basta um baralho e
imaginacéo. Ha varios possibilidades a escolha, da bisca ao peixinho, passando pelo burro. Para jogar a
pares, em grupos ou uns contra os outros. [Fotografia: Shutterstock]
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Quanto
V
o Natal

para as
empresas?

Para muitos negocios, a época
natalicia € um balao de oxigénio
para o resto do ano, com as
vendas a disparar logo em
novembro, mas sobretudo nestes
ultimos dias de dezembro.
Bacalhau, peru, bebidas
espirituosas, frutos secos,
chocolates e perfumes sao
alguns dos campedes de vendas.

Sdo os campedes das vendas no
Natal. Todos os anos nesta época
dispara a procura de produtos
que tradicionalmente os portu-
gueses ndo dispensam no Natal.
“Sendo o Natal o periodo do ano
mais importante para os bens de
retalho alimentar, sdo produtos
como o bacalhau, as bebidas al-
codlicas, alguns segmentos de
bolachas, algumas carnes - tipi-
cas desta época -, 0s chocolates,
os frutos secos e os perfumes
aqueles que ganham mais impor-
tancia”, segundo dados da con-
sultora Nielsen.

E ha novas tendéncias de con-
sumo. “A procura por convenién-
cia é também refletida no periodo
de Natal”, afirmou. O consumi-
dor procura solugdes que lhe faci-
litem a vida. “A procura por con-
veniéncia impulsiona o forte
crescimento do bacalhau conge-
lado, tal como aconteceu no Natal
de 2016 —aumento de 42% versus
o crescimento de 6% nobacalhau
seco”, afirmou Marta Teot6nio
Pereira, porta-voz da Nielsen.
Mas o bacalhau seco continua a
representar a grande fatia, com
88% de peso nas vendas de baca-
Ihau em dezembro.

Na categoria de chocolates,
continuam a ser os bombons e
fantasias que mais se destacam
nesta época. No entanto, os seg-
mentos de tabletes e pastilhas sdo
0s que mais crescem em volume.

Dentro das bebidas alcodlicas,
continuam a ser os vinhos e o
whisky que tém maior peso no
Natal. Nos vinhos, “continua a
verificar-se um aumento da pro-
cura por vinhos mais caros”. No
entanto, nos ultimos anos tém-se
registado crescimentos significa-
tivos nas aguardentes (aumento
de 19% em volume no Natal de
2016), no gin (subida de 12%), no
vodka (crescimento de 15%) e no
rum (subida de 14%), segundo a
Nielsen.

No global, os portugueses re-
servaram 377 euros para gastar
neste Natal, segundo um estudo
da Escola Superior de Marketing.
Trata-se do valor mais alto desde
2010 - o ano que antecedeu o
mergulho do pais numa forte cri-
se orcamental e financeira, que
esteve na origem do pedido de
ajuda financeira.

Face a 2014, 0s gastos previstos
neste Natal representam um
crescimento de 40%.

PERFUMES & COMPANHIA

® 95

E um dos presentes de eleicio
no Natal. Os perfumes estdo
na lista de prendas a oferecer
de muitos portugueses. “O
perfume é um presente magi-
co porque tem a capacidade
de ser pessoal, ser um artigo
de luxo e aspiracional”, afir-
mou Isabel Costa Cabral, res-
ponsével de marketing corpo-
rativo da Perfumes & Compa-
nhia.

Segundo dados da Nielsen,

as vendas dos Eau de Toilette
no retalho cresceram 98%

no Natal de 2016, dinamiza-
das pela categoria infantil.

Jé os Eau de Parfum aumenta-
ram 112% em volume. Para a
Perfumes & Companhia, o
Natal, “é naturalmente o pe-
riodo mais forte do ano”, em
termos de vendas. Segundo
Isabel Costa Cabral, além das
vendas em lojas, 0 grupo que
detém sete insignias e mais
de 100 lojas tem registado um
aumento das vendas na inter-
net. O grupo ndo divulga nd-
meros, mas avanca que espera
um aumento das vendas em
2017 face ao ano passado. ET.

FERBAR

= "70%

Pinhdes, nozes, passas, figos,
améndoa. Estes e outros fru-
tos secos estdo presentes nas
mesas dos portugueses nesta
época festiva de Natal e Ano
Novo. Para a Ferbar, a catego-
ria de frutos secos pesa 14%
no volume ce negécios de
distribui¢do da empresa.

“A campanha de Natal é um
pico extremo, pesando mais
de 70% nas vendas da gama”,
afirmou Mario Barbosa, admi-
nistrador de business deve-
lopment da Ferbar. “A procura

www.dinheirovivo.pt

dos nossos frutos secos inten-
sifica-se muitissimo e esta-
mos a explorar novas varieda-
des adequadas as tendéncias
dos consumidores, que procu-
ram estes produtos para co-
mer na sua forma natural ou
para integrar em receitas na-
talicias”. Quanto as vendas
no Natal de 2017, considera
ser prematuro dar ndmeros.
“Temos bons indicadores de
sell out , mas a dltima semana
de campanha é critica”, disse.
“O grupo teve um bom de-
sempenho em 2016 e as nos-
sas previsoes para 2017 sdo
auspiciosas”, sublinhou. A
empresa de distribuigao ge-
rou um volume de negécios
de cerca de 23 milhdes de eu-
ros em 2016 e a industria de
14,5 milhdes de euros. O lu-
cro do grupo ficou acima de
um milhéo de euros. Para
2017, as vendas deverao cres-
cer 24% na distribuicdo e 21%
no negécio de industria. “Es-
tamos em linha com estes ob-
jetivos e confiamos que a
campanha de Natal confirma-
1 o sucesso do exercicio des-
te ano”. ET.

LICOR BEIRAO

& 30%

Um tergo é quanto o Natal
representa nas vendas da Li-
cor Beirdo. A bebida espiri-
tuosa produzida pela familia
Carranca mantém vendas
estéveis ao longo do ano,
mas em novembro e dezem-
bro héd um pico. “As vendas
em média sdo duas vezes su-
periores aos restantes meses
do ano”, adianta Daniel Re-
dondo, diretor-geral daJ.
Carranca Redondo. Este ano,
da Quinta do Meiral, na
Lousd, onde a empresa tem a
sua fabrica, saiu uma novida-
de: O Beirdo d’Honra. Langa-
do em abril para assinalar as
comemoragdes do centena-
rio do fundador, as 25 mil
garrafas rapidamente esgota-
ram tendo a empresa decidi-
do colocar a edigdo limitada
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na oferta permanente. A bebi-
da, que tem por base a mesma
receita do licor mas enriqueci-
da com aguardente vinica en-
velhecida, foi a aposta no Na-
tal. “As lojas tém tido tanta
procura que estdo com rutura
de stock”. Um bom contributo
para um ano em que o negocio
devera crescer globalmente
cerca de 6,5%, para vendas es-
timadas de a volta de 26 mi-
Ihdes. Em 2017 o mercado na-
cional, depois de anos com
crescimentos anémicos, estd a
registar uma subida na ordem
dos 6%. “Contribuiu bastante
o facto das familias terem
maior rendimento disponi-
vel”, diz, mas também o boom
turistico, ja que o Licor Beirdo
é visto com um produto tipico
portugués. AM.

MAJORA

@‘ﬁ;‘:ﬁ 70%

A Majora ndo estd para brinca-
deiras no Natal. “Representa
cerca de 70% da nossa fatura-
¢d0”, responde Catarina Jer-
vell, diretora-geral da marca
detida pelo The Edge Group.
Os dias entre 15 e 24 de de-
zembro sdo aqueles que “tém
uma procura muito acentua-
da”, apesar de “a partir de
meados de novembro comegar-
mos a assistir a alguma consul-
ta por parte dos clientes que
querem perceber a diversidade
da nossa oferta”. O primeiro
Stop em formato de jogo de ta-
buleiro ou o Faz Fita, que ensi-
na as criangas a medir a lingua
ou o pé, sdo as principais apos-
tas da marca portuguesa para
este ano. Este Natal foi prepa-
rado em dois momentos: em
fevereiro, houve “trabalho de
produgZo de contetidos, de es-
colha de materiais e de ilustra-
¢d0o dos novos jogos”: entre ou-
tubro e novembro, foi explora-
da a comunicagdo digital, nos
pontos de venda fisicos e em
eventos para escolas e fami-
lias em espagos publicos.

Ao todo, foram investidos
250 000 euros. D.EN

RIBERALVES

2=a 60%

Quando o dia 24 de dezembro
chegar, ndo é exagero pensar que
havera bacalhau (com todos) em
praticamente todas as casas por-
tuguesas. A tradicdo ainda é o que
era e os niimeros nio deixam mar-
gem para erro. Cada portugués
consome, em média, 6,5 quilos de
bacalhau; 88% fazem-no pelo me-
nos uma vez por ano. Apesar do
consumo subir em dezembro, as
vendas nem por isso. A verdade,
diz Ricardo Alves [o Ri de Riberal-
ves] é que 0 més ndo faz 0 ano.
Cada portugués consome, em mé-
dia, 6,5 kg de bacalhau por ano e
as familias comecam a preparar-se
mais cedo, fazendo que os meses
de setembro a dezembro sejam os
mais significativos. “Nos tltimos
quatro meses do ano, sim. O més
de agosto é muito importante por
causa do turismo. Os ultimos cin-
co meses do ano valem 60% das
vendas do grupo”, detalhou ao Di-
nheiro Vivo.

A Riberalves ndo aumenta a pro-
dugdo durante este periodo, até
porque o bacalhau exige um tra-
tamento de varios meses de
cura e, quanto mais tempo, me-
lhor o produto final. O grande
desafio é a compra da matéria-
prima, com 75% do bacalhau a
ser comprado nos primeiros me-
ses do ano, antes da desova, al-
tura em que o peixe estd mais
gordo. Na fabrica da Moita ja
existe capacidade para armaze-
nar 23 mil paletes deste pesca-
do. Em 2018, um investimento
de 4 milhes vai elevar a capaci-
dade em 20%. A Riberalves pro-
duz anualmente 25 mil tonela-
das de bacalhau. AM.P

CONFEITARIA NACIONAL

“Estamos 0 ano inteiro a espera
do Natal”, assume Mariana
Guerreiro, responsavel pelo
departamento comercial da Con-

feitaria Nacional. Fundada em
1829, é a mais antiga e tradi-
cional confeitaria da capital do
pais. Na época das festas, en-
che-se de clientes que fazem
fila  porta para comprar os
tradicionais bolos natalicios.
“Sobretudo na nossa loja na
Praga da Figueira, ai até tive-
mos de reforcar o nimero de
funciondrios”, conta. Sonhos,
rabanadas, broas e troncos de
Natal sdo os produtos que mais
saem nesta altura. Contudo
nenhum bate o famoso bolo-
rei, que é vendido ao publico a
19,95 euros por quilo. “No Na-
tal, produzimos uma tonelada
de bolo-rei por dia. E uma lou-
cura”, afirma Mariana Guerrei-
10. MV

SOUPINTO

A época natalicia é sin6nimo de
boas noticias para a Soupinto.
Para a empresa lisboeta que fa-
brica produtos de iluminacio e
decoragao desde 1966 e que este
ano prevé uma faturagio a ron-
dar os dois milhdes de euros, o
Natal “representa cerca de 35%
do nosso volume de negécios”,
como explica o sécio-gerente
Ricardo Filomeno ao Dinheiro
Vivo. Desse bolo, a maior fatia -
cerca de 70%- é levada por “em-
presas de iluminadores e deco-
radores”.

As restantes pertencem as ci-
maras municipais e juntas de
freguesia (20%), o segundo
maior cliente da empresa, e,
por fim, a revendedores, que
acautelam 10% do negdcio na-
talicio.

Ao longo do ano, a firma com
51 anos de histéria vive dos di-
ferentes artigos que produz
para quatro areas: iluminagdes
led, luzes decorativas, festas e
ainda as energias renovaveis.
Para este setor, detalha Ricar-
do Filomeno, a SouPinto ji
desenvolveu solugdes especiais
para serem usadas nas energias
edlicas, hidricas e ainda foto-
voltaicas. J.L.O

Apesar de o bacalhau ainda ser o

LUSIAVES

% Bke

rei da consoada, o peru é um dos
pratos preferidos dos portugueses
para o almogo de Natal. Ou serd
melhor dizer perua? O que muitos
nao sabem € que as aves assadas no
forno 14 de casa sdo na realidade
peruas, “mais indicadas para o Na-
tal devido ao seu tamanho mais
pequeno”, explica Paulo Gaspar,
CIO do Grupo Lusiaves. Nesta em-
presa o periodo natalicio comega a
ser trabalhado seis meses antes.
“Para responder a elevada procura
nesta semana, fazemos um grande
investimento na criacdo de aves,
triplicando o nimero de animais.
Também hd um reforco de pessoal
na semana dos abates, assim como
em toda a logistica”,

diz o responséavel, acrescentando:
“Para serem vendidas em dezem-
bro, com o peso pretendido (cerca
de 5 kg), as peruas sdo preparadas
atempadamente. O peru pode ir
até 20 kg e portanto nao seria tdo
indicado para ir ao forno”. Nos l-
timos anos, a Lusiaves tem regis-
tado um crescimento anual de
20% nas vendas de carne de peru
(inteiro ou as partes). Apesar de
exportarem, “no Natal é o merca-
do nacional que consome a totali-
dade de peruas produzidas”. A
crescer estd também a procura de
outras aves, COmMo 0 capdo - um
frango do campo especial - e a po-
larda. “Esta é uma época sempre
especial para a empresa”, garante
Paulo Gaspar. BS.

NACIONAL

EP12

Bolachas, filhés, sonhos, bolos, tor-
tas. O que é que tém em comum
estes doces natalicios? Todos le-
vam farinha. E por isso que na Na-
cional, marca do grupo Cerealis, “a
produgdo acompanha a procura,
iniciando o seu ciclo no més ante-
rior, em novembro”. Quanto a
vendas, a expectativa da empresa

para 2017 passa pela manutengao
dos volumes de novembro e de-
zembro de 2016, garante o dire-
tor de marketing do Grupo Ce-
realis, Jodo Paulo Rocha. “A épo-
ca natalicia provoca um aumento
da procura das farinhas, quer as
de uso culindrio quer as para bo-
los, ambas tém um incremento
de vendas”, explica. Ao todo, 12
tipos de farinha, para todos os
gostos.

Apesar das novas tradigdes gastro-
noémicas, “hd classicos do Natal,
como a aletria (nas massas) e 0s
bolos e doces da época, que man-
tém uma grande relevancia na es-
trutura de consumo desta qua-
dra”. Apesar disso, as massas, 0s
cereais de pequeno-almogo, as bo-
lachas e as farinhas permitem que
a sazonalidade do negécio do gru-
po ndo se sinta ao longo do ano.
“Nesta época do Natal h uma
maior procura de farinhas e da
aletria”, diz o responsavel. B.S.

ARCADIA

As vendas no Natal para a Arcadia
representam entre 20% e 25% da
faturagdo. “As pessoas compram a
nossa gama de produtos de Natal,
que passam pelos cabazes que sdo
de diferentes tamanhos e sdo
compostos por vérios produtos
(chocolates, compotas, bolachas,
Vinho do Porto, entre outros), as
embalagens natalicias (azevi-
nhos, bonecos de neve e bolas de
Natal) bem como o nosso sortido
tradicional, as linguas de gato e
os bombons de vinho do Porto”,
afirma Jodo Bastos, administra-
dor e neto do fundador da Arcé-
dia. “Depois de uns anos de crise
em que se sentiu uma queda de
vendas nesta altura do ano, per-
cebe-se uma clara retoma”, acres-
centa. O Natal é, “sem duvida,
uma época em que as familias
portuguesas estdo mais dispostas
a investir para presentear aqueles
que mais gostam, e nds somos
uma marca que, geragao apos ge-
ragdo, faz parte da época festiva
dos portugueses”, salienta Jodo
Bastos. A Arcadia tem, neste mo-
mento, 27 lojas em todo o pais e
160 funcionarios.v.A
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O Sabichao sabe: o segredo da Majora para um bom Natal

A Majora tem um segredo. O ECO visitou a fabrica onde se faz o Sabich&o, o feiticeiro que ninguém sabe como
acerta sempre. Saiba como a empresa recuperou a magia depois de trés anos fora do mercado.

“Lembro-me de ser miudo e brincar com o Sabichdo dos meus pais“, diz Nuno Sousa, um dos clientes que
comemoraram o 55.° aniversario do Sabichdo com uma edigéo personalizada. Ha muitos anos que a Majora
leva jogos tradicionais a casa dos portugueses mas, para o novo acionista, o The Edge Group, esta € uma
“startup com 78 anos de existéncia”. Na era da digitalizagdo, a Majora regressa renovada as prateleiras depois
de trés anos de interregno. Como? O Sabichéo, entre os especiais de Natal, da todas as respostas — com a
ajuda de quem o relangou, de quem o comprou e, até, de quem o fabrica.

“Queria dar aos meus pais algo que fazia parte da infancia deles”, conta Nuno Sousa, 33 anos e um dos 55
clientes a quem a Majora permitiu personalizarem o jogo, criando as proprias perguntas e respostas, como forma
de comemoragéao do 55°. aniversario da marca. Este foi o primeiro ano de vendas da Majora desde o “fecho
controlado”. E, para Nuno, este € um gosto que herdou de geragdes anteriores: “Lembro-me de ser miudo e de
brincar com o Sabichdo dos meus pais”. Para a edigdo especial, preparou perguntas referentes a histdria dos
pais e dos avos e espera estrea-lo este Natal, o dia que escolheu para os surpreender. “Achei que seria uma
homenagem bonita a familia”, conta Nuno ao ECO.

O Sabichao chegou a Ondagrafe, uma grafica em Loures, ha cerca de ano e meio. Bruno Moluras, o gerente da
grafica, diz que o trabalho para o Natal “comega uns quatro meses antes” e implica “mais horas extras, mais
sabados®. Apesar de ndo ser uma grande fatia de tudo o que a grafica produz, Bruno aprecia o desafio, dado
que este é o primeiro jogo de tabuleiro que é feito sob a sua vigilancia. E, tirando o proprio feiticeiro — que vem
de outra fabrica em Maia —, a restante “magia” tem lugar em Loures antes de chegar as prateleiras.

“Ficamos muito contentes. Envaidece um pouco quem mexe nele. Gostamos de passar nas lojas e ver trabalhos
feitos por nos”, diz Florbela Domingues, ou “Bela”, chefe da secgdo de acabamento. Sabe tudo sobre o fabrico
do brinquedo, incluindo curiosidades inesperadas. Como se chama a gorila que sabe linguagem gestual? A
resposta é Koko, e Bela tem-na bem presente: é assim que testa a sapiéncia de todos os Sabichdes antes de
os embalar. Juntam-se as varias partes deste jogo tradicional a maneira antiga, a oito maos — ou doze na
azafama do Natal.

Mé&o a mao, enche O Sabichao a caixa

As ilustragdes saem do ecra do computador para as maquinas de impressao, depois para as de corte e,
finalmente, o cheiro a papel e tinta é substituido pelo da cola: alguns andares acima, sentada em bancos
assinalados com o nome proprio, a equipa dedica-se a montar o Sabichado. “Fazemos cerca de 500 jogos em oito
horas de trabalho”, assegura Bela, mas o tempo tem de ser dividido por muitos projetos diferentes.

Catarina Jervell, CEO da Majora desde 2015, garante que o trabalho manual compensa pela qualidade. José
Pinto Basto, que através do The Edge Group comprou a marca em 2014, defende que vale a pena perder um
pouco nas margens de lucro. “Queremos que 0s jogos que fazemos hoje também sejam jogados pelos netos
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das pessoas que os compram”, justifica.

Para Catarina, a empresa que dirige “é uma das primeiras marcas que se preocupa mesmo com as familias” e
através dos materiais duradouros, investe também no tempo de qualidade. Vende “jogos divertidos que possam
potenciar maior qualidade no pouco tempo que as familias ja tém®. Alias, o logétipo mudou para ilustrar esta
missdo: as pecgas de tangram que formavam uma crianga a brincar sozinha, reposicionaram-se e
multiplicaram-se para desenharem a imagem de uma crian¢ga com um adulto.

Este ano, ja 11.000 Sabichdes sairam da grafica para bater a porta de casa dos portugueses. As criangas
desligaram os ecras e viraram-se para o velho tabuleiro. Nos dias que correm, em que os jogos digitais estao
cada vez mais sofisticados, conseguir tal feito é “obviamente desafiante®, reconhece o principal acionista, José
Pinto Basto, CEO do The Edge Group. “No fundo tivemos de reconquistar um espaco de prateleira que tinha
sido deixado em aberto pela majora para outros concorrentes. E esse espaco foi ocupado”, diz a CEO. A
férmula magica? Os “sabichdes” que recuperaram a Majora, Catarina e José, apontam pelo menos alguns dos
truques.

Deixar brincar e fazer perguntas

“O trabalho que fazemos nas escolas € muito importante®, realga Catarina, “ndo s6 porque damos a conhecer o
trabalho as geragdes mais novas como sentimos o engagement das criangas com 0s N0SsOS jogos”.
Deixam-nas brincar e fazem perguntas: “E se tivessem esta cor? Qual é a que gostam mais? Gostam mais de
falar de youtubers ou de reis de Portugal?”. Entre brincadeiras, a Majora vai reunindo valiosos contributos. “Nao
basta fazer jogos. Tém de se fazer jogos bem feitos e com uma capacidade de cativagdo®, observa José.

A “grande inspiracao” € o espdlio da Majora, que deixou mais de 500 jogos... para serem reinventados. “Apesar
de termos ficado com alguns restos de stock ndo tinhamos na nossa posse nenhumas ilustragdes, nenhuns
moldes, nada que nos permitisse recriar os jogos como eles eram”, conta Catarina. “Tivemos de pensar num
relangamento da marca com um portefélio que fosse, de facto, diferente mas que, ao mesmo tempo, fizesse
lembrar aos portugueses os jogos que faziam parte da sua infancia“, explica. Para os conteudos, tém uma

rede de parceiros que vai desde a Ordem dos Bidlogos a National Geographic.

O jogo do Stop, como todos, foi testado pelos pequenos. Mas em termos de inspiragéo, foi uma excegao.
“Todos gostavamos e um dia surgiu a ideia: porque ndo vamos fazer o Stop em jogo de tabuleiro?” A partir dai,
a discussao estendeu-se a toda a toda a equipa. S6 desde outubro, ja se venderam 3.000, tornando-se o
segundo mais vendido.

Os segredos da Majora ficam entdo na oficina. Depois de construidos, é simples: “Esse trabalho de convencer
as criangas ndo é mais nada sendo mostrar-lhes os jogos, pd-los a brincar e a ver como é que eles funcionam,
deixa-los divertirem-se”, diz Catarina. O entusiasmo, assegura, € descoberto entre as traquinices. “Podem fazer
bluff, batota, jogar uns com os outros”, realga a lider da empresa. Quando se juntam em torno do tabuleiro, “vejo

as criangas muito mais satisfeitas e muito mais alegres do que a jogar um jogo digital”, observa ainda José. “E
mais facil do que se possa pensar. Os pais vao ficar surpreendidos”, garante.
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José Pinto Basto refere-se aos pais como os maiores “aliados” da marca. “Em primeira instancia dirigimo-nos
mais aos pais”, confirma Catarina, “porque, no fundo, s&o os pais que ja conhecem a marca porque brincaram
com estes jogos”. Quer-se que os adultos oferegam aos filhos uma parte da sua infancia: talvez por isso, a
maioria dos clientes sejam “mulheres entre os 35 e os 40 anos”, revela.

Nuno Sousa, o cliente que vai oferecer a edigdo personalizada do Sabich&do aos pais no Natal, é a prova viva
disto mesmo. Mas nao € o Unico adulto que compra as recordagdes que a Majora voltou a embalar nas suas
caixas. Numa viagem aos anos 70, o primeiro aviao retro da TAP ofereceu aos clientes uma edi¢gao do jogo do
feiticeiro que tudo sabia da histéria da companhia aérea. Este ano, também um “cliente especial” encomendou
uma versao personalizada para comemorar os seus 60 anos, e ofereceu-a aos seus 60 convidados.

A Majora vai conseguir um feliz Natal?

No mercado dos brinquedos, o ultimo trimestre do ano é o que pode trazer o final feliz: € por esta altura que se
concretizam cerca de 70% das vendas do ano. As “boas novas” desta época natalicia sdo o jogo do Stop, a
nova edigdo do Rebenta a Bolha, em colaboragao com o humorista César Mourao e o Faz Fita, um classico dos
anos 80 com nome e imagem renovada. O nome “era algo como Ler, rir, medir e ganhar®, recorda Catarina,
soletrando devagar. Voltou com um nome que consideraram mais apelativo.

Para o Natal, o objetivo é “acabar com o stock”, diz Catarina, acrescentando: “Estamos no bom caminho”.
Depois do fecho por falta de viabilidade financeira, o desafio foi reconquistar o espaco perdido nas prateleiras
mas o0s numeros mais doces foram sendo fabricados ao longo do ano. A loja online ja cresceu 55% e a grande
distribuicado disparou para os trés digitos, com a variedade de produtos requisitados pelas superficies a subir de
trés para dez ou doze.

Crescer muito “é facil quando a base é pequena”, assume José. Mas o que importa € que “estamos a conseguir
penetrar o mercado e sdo cada vez mais familias a juntarem-se a volta da mesa com um jogo da Majora”. O
investimento foi de 600.000 euros na aquisicdo de direitos da marca e um milhdo no langamento. “Sempre
soubemos que seria um grande desafio e esse desafio tem sido alcangado e até superado”, afirma.

“Recuperacgao do investimento, ainda nao“, contrapde. Mas, este ano, atingiram o break even operacional, isto
é, as receitas ja ultrapassam os custos. O entusiasmo mantém-se e o lider do The Edge Group vé uma grande
possibilidade de crescimento, suportada pela visibilidade da marca. Entrar neste mercado com uma marca
totalmente nova estava fora das op¢des de jogo: o reconhecimento da Majora veio colmatar da melhor forma a
lacuna que o grupo de investimento detetou no mercado dos jogos tradicionais. “Todos tém uma imagem
positiva [da Majora], isso € uma coisa relativamente rara“, diz o acionista. Para além disso, entre os bons
negocios, prefere aquele que “dé gozo e que, acreditamos, esta a trazer algum beneficio a sociedade”.

Sabe tudo. Até o futuro
Langcamentos para o ano? As vozes sobrepdem-se: “Ai claro que vai”, diz Catarina. E José confirma :”Isso é

uma coisa certa. Ndo sabemos o qué, mas que vai haver novidades vai”. “Todos 0s anos 0 nosso objetivo € ir
relancando classicos da Majora”, assegura Catarina Jervell. O mercado dos brinquedos € um bocadinho como o
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mercado da moda, explica a CEQ, pois “tudo se planeia um ano antes”. No final de janeiro, inicio de fevereiro,
tém de ter definidos os novos produtos, e desenvolvé-los até maio, “ja a pensar no préximo Natal”.
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par de legumes

€ tartaro de atum
{pag. oposta)

A direita, bolinhas

de bacalhau,
do chef Stanisic

tem de ser o fim do mundg
Jem pelo contrario. A dois, em Tamailia ou entre amigosy
¢ possivel dangar, cantar, comer e bebermaisdo qued
Fis algumas sugestoes para o réveillon caseiro inesqu
sem necessidade de planear com demasiada anteeédcncia.

JOAO FERREIRA OLIVEIRA

CARLOS MANUEL MARTINS/GI

30 22 de dezembro de 2017 www.evasoes.pt
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ALEKSANDAR MUAILOVIC/100 MANEIRAS

0 QUE COMER?

Muma daquelas duvidas que
I aparece sempre que al-
m guém decide dar uma fes-
ta. Sobretudo num dia tao espe-
cial. Ir buscar um frango assado
achurrasqueira do bairro (se es-
tiver aberta) é sempre uma bhoa
solucao, mas convenhamos que
nao tem o mesmo charme do que
preparar um menu. Da mais tra-
balho, é certo, mas € possivel fa-
zer um brilharete sem complicar.
Quem nao é capaz de prepa-
rar uns legumes assados? Bata-
ta-doce,abobora, curgete, couve
-flor, beterraba e cebolaroxa. Tu-
do cortado grosseiramente e co-
locado no forno com alho esma-
gado, azeite, alecrim e sal. Su-
gestdo de Pedro Mendes, chefdo
restaurante Maria Pia, em Cas-
cais, e do Alentejo Marmoris Ho-
tel & Spa, em Vila Vicosa. De-
masiado simples? O chef sugere
mais. Camarao-tigre grelhado,

www.evasoes.pt 22de dezembro de 2017

por exemplo, que vaisempre bem
numa ocasiao destas, ou tartaro
de atum. Corta-se o atum fresco
em cubos pequenos, junta-se mo-
lTho desoja, 6leo de sésamo, gengi-
bre em pickles picados, sementes
de sésamo e coentros e serve-se
em tostas (aojeito de canapés) com
ovasde lumpo por cima. E pareci-
do com caviar, mas mais barato.
Demasiado complicado?
O chef garante que nao, mas su-
gere algo (ainda) mais simples:
salmio no forno com funcho.
Enche-seabarriga do peixe com
limdo em gomos, rama de fun-
cho, tempera-se de sal e umas
nozes de manteiga, embrulha-se
numa folha de aluminio, leva-se
ao forno e ja estd. Falta um: Bras
de algas. A preparacdo € igual
a0 bacalhau a Brds, mas substi-
tui-se o peixe por algas wakame
cozidas. Pode ser acompanhado
por vieiras, que vao para o lume

(numa frigideira em azeite bem
quente) na hora de servir.

E 0 que sugere Ljubomir Sta-
nisic? O chefbdsnio, lider dores-
taurante 100 Maneiras, em Lis-
boa, e apresentador do progra-
ma Pesadelo na Cozinha, diz que
umas bolinhas de bacalhaunun-
cadeslustram. A mesma questao:
nao serd demasiado simplespara
um data destas? Ndo, ndo e nao,
de tal forma que fizeram mes-
mo parte da carta do Bistro 100
Maneiras e podem voltar a qual-
quer momento. «Além disso €
uma otima forma de aproveitar
oque sobradoNatal e evitar cus
tosextra.» Paraquemquiseralar-
gar um bocadinho os cordoes a
bolsa sugere ostras. Nem todos
os produtos sdo baratos, € certo,
masnao é preciso ter-se fornece-
dor especialnemser-se chefpara
confeciona-los. O frango assado
pode ficar para o dia daressaca.

LISTADE COMPRAS

# PARA AS SUGESTOES
DO CHEF PEDRO MENDES
(MARIA PIA E ALENTEJO
MARMORIS):
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0 QUE BEBER?

vinho é essencial numa
Onoite de passagem de ano

que se preze (as escolhas
do nosso critico estdo na pag.
34), mas ndo convém que seja a
unicabebida,abem da qualidade
da propria festa. Os cocktails sao
uma excelente opgéo. E claro que
amedida que anoite avanca vai--
seperdendoapaciénciaeadestre-
za para fazer preparacoes indivi-
duais, porissonadamelhordo que
optarpelos cocktailsdejarro. Hd
sempre a eterna sangria — quem
nunca bebeu (demasiada) san-
griaqueatireaprimeira pedra de
gelo -, mas com alguma criativi-
dade é possivel ir muito além dis-
s0. Também aqui o chef Ljubomir

€ a sua equipa dao uma sugestao.
Onomeé, curiosamente, em tudo
semelhante: Sanguinario. «Uma
bomba em bom», refere. Leva
vodka, champanhe e tequila.
Pedimos também ajudaa Car-
los Santigo, por mais do que uma
vezconsiderado omelhor barten-
der portugués e uma das caras
que deram nome ao The Royal
Cocktail Club, no Porto. Pro-
nuncia-se em inglés (Hot Rum
Punch), mas vai bem em qual-
quer festa lusa. Tal como o no-
me indica, tem (muito) rum, mas
tambémmel, canela, noz-mosca-
da e gengibre. Perfeito para aca-
bar com aquela constipaciao que
searrastava desde o Natal.

AMEDIDA QUEANOITE AVANCA, VAI-SE

PERDENDO A DESTREZA PARA A

PREPARACAQ DE COCKTAILS INDIVIDUAIS:

A SOLUCAOQ: COCKTAILS DE JARRO:

32

SANGUINARIO
INGREDIENTES:

ol rrafa de chamy

MODO DE PREPARAGAD:
Cortara fruta em cubos
pequenos, maximo 1x1 cm, jun-
tarnojarro e adicionara

polpa. Colocar o acuicarea
horteld. Mexer bem para ligar
osingredientes. Adicionar
odlcool, 0 gelo, misturar

e finalizar com champanhe
e7Up ou Sprite.

HOT RUM PUNCH
INGREDIENTES:

200 mider

o] colher de sopa de manteiga

MODO DE PREPARACAO:
Colocar a dgua e ferver. Adicionar
osrestantes ingredientes
emexer até todos se
incorporarem. Verter tudo
parauma poncheira ou recipiente
queaguente o calor. Colocar uma
colher de concha para os convi-
dados se servirem a gosto.

22 de dezembro de 2017 www.evasoes.pt
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0 QUE JOGAR?

4 quem diga que jogar as
H cartas ¢ como falar sobre
o tempo, uma espécie de

nio programa que se faz quando
nao se tem mais nada para fazer.
O mesmo dos jogos de tabuleiro.
Mil vezes mentira. Quem nunca
passou grandes noitesajogar sue-
ca, poquer, Monopélio ou Uno?
Meio mundo, com certeza, se bem
que hd todo um outro mundo pa-
raalém destesjogos, sobretudono
que aos de tabuleiro diz respeito.
A Casade Sonho, porexemplo,
paraquemoptar porumanoitada
mais calma (até quatrojogadores),
Passa o Desenho, passivel de ser
jogado por oito pessoas - tal co-
mo Spyfall, jogo de espioes - ou
ainda Codigo Secreto, até 12 pes-
scas. E impossivel ter 12 pessoas
(a jogar) em casa e ndo fazer dis-
souma festa. Sugestdes de Bruno

www.evasoes.pt 22de dezembro de 2017

Monteiro, um dos responsaveis
pelo bar Pow How, em Telheiras
- precisamente especializado em
jogos de tabuleiro.

Sim, hd bares especializados
emjogosde tabuleiro. Edesenga-
nem-seaquelesque pensamque €
coisadecriancas. Valeapenapas-
sar por ld um qualquer dia da se-
mana entre as 14h00 e as 02h00
(menos as segundas) para desco-
brir a sua vasta colecdo.

Por falar em criancas:aMajora,
marcalusacriadaem1939 que es-
td ligada ainfancia de tantos por-
tugueses - Jogo da Gldria, Loto,
0 Sabichdo, Volta a Portugal em
Bicicleta, Rally Automdével, Cor-
ridasde Cavalos - acabadelangar
0STOP! Sim, esse, 0 jogo de pala-
vras. E pela primeira vez editado
emtabuleiro. Depois de comecara
jogar,omais dificilé mesmoparar.

c}
=
@
=
x
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ntrar no novo ano em fren-
E te ao ecrd ndo serd, a parti-
da,omelhordos programas,
masas vezes tudo o que umadul-
to quer € passar a noite em frente
a televisao. Mesmo na passagem
de ano? Sobretudo na passagem
de ano. Uma excelente oportuni-
dadeparaveraquelasérie hatanto
tempo adiada. Evale mesmoape-
narecuperar algumas das que se
estrearam ao longo doano.
Desdelogoaterceiratempora-
da de Narcos, ja sem Pablo Esco-
bar, mas com um sedutor agente
Javier Pefia como protagonistaeo
portugués Pépé Rapazotenoelen-
co. Mais recentemente estreou-
se Sem Deus, também na Netflix.
Produzida por Steven Soderber-
gh, temsido apelidada de western
feminista. Nestemés chegouase-
gunda temporada de The Crown,
em que ¢ possivel continuar a se-
guiravidadarainhalsabel Il e da
monarquia britanica. Mindhun-
ter, produzida e realizada por Da-
vid Fincher, segue umaequipado
FBI que desenvolve técnicas ino-
vadoras para descobrir serial Kil-
lers. Dark, de producdo alema,
tem conquistado os adeptos de
séries-mistério e fic¢do cientifi-
ca. Destaque também para The

0 QUE VER?

Handmaid's Tale, esta no servico
de streaming NOS Play. Uma dis-
topia que remete para o espectro
dototalitarismo e do papeldamu-
lher.Jana TV Séries especial refe-
réncia The Deuce, passadaemNo-
va lorque entre a década de 1970
€ 1980, com uma histdria centra-
danaindustria pornografica. Tem
James Franco e Maggie Gyllenhall
nos principais papéis.

E claro que hd mais vida para
ladassériese do servicode strea-
ming,sebemque muita gente con-
tinueapenasateracessoameiadu-
ziade canais. A RTP1 estard em di-
reto do Terreiro do Paco com o
programa 5 para a Meia Noite, a0
passo que a SIC apresentard o0 es-
petdculo Voltaao Mundoem80Mi-
nutos, de Filipe La Féria, comJodo
Baidio como cabeca- de- cartaz.

Ja a TVI preparou uma emis-
sdo especial de A Tua Carando Me
E Estranha, conduzido por Cris-
tina Ferreira e Manuel Luis Gou-
cha. Quem preferir algo mais
cultural tem sempre a RTP2,
que substituira o fogo-de-artifi-
cio por um concerto de Esperan-
za Spalding, considerada uma
das maiores artistas do jazz con-
temporaneo. O zapping, € claro,
também é sempre uma solucao.

WESTERNS, MONARQUIA, SERIAL KILLERS
OU LA FERIA: ENTRETENIMENTO A METRO
PARA QUEM APENAS ANSEIA POR UMA

|

NOITADA DE SOFA E TELEVISAO.
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O Sabichao sabe: o segredo da Majora para um bom Natal

A Majora tem um segredo. O ECO visitou a fabrica onde se faz o Sabich&o, o feiticeiro que ninguém sabe como
acerta sempre. Saiba como a empresa recuperou a magia depois de trés anos fora do mercado.

“ Lembro-me de ser miudo e brincar com o Sabich&o dos meus pais “, diz Nuno Sousa, um dos clientes que
comemoraram o 55.° aniversario do Sabichdo com uma edigéo personalizada. Ha muitos anos que a Majora
leva jogos tradicionais a casa dos portugueses mas, para o0 novo acionista, o The Edge Group , esta € uma
“startup com 78 anos de existéncia”. Na era da digitalizagdo, a Majora regressa renovada as prateleiras depois
de trés anos de interregno. Como? O Sabichéo, entre os especiais de Natal, da todas as respostas — com a
ajuda de quem o relangou, de quem o comprou e, até, de quem o fabrica.

“Queria dar aos meus pais algo que fazia parte da infancia deles”, conta Nuno Sousa, 33 anos e um dos 55
clientes a quem a Majora permitiu personalizarem o jogo, criando as proprias perguntas e respostas, como forma
de comemoragéao do 55°. aniversario da marca. Este foi o primeiro ano de vendas da Majora desde o “fecho
controlado”. E, para Nuno, este € um gosto que herdou de geragdes anteriores: “Lembro-me de ser miudo e de
brincar com o Sabichdo dos meus pais”. Para a edigdo especial, preparou perguntas referentes a histdria dos
pais e dos avos e espera estrea-lo este Natal, o dia que escolheu para os surpreender. “Achei que seria uma
homenagem bonita a familia”, conta Nuno ao ECO.

O Sabichao chegou a Ondagrafe, uma grafica em Loures, ha cerca de ano e meio. Bruno Moluras, o gerente da
grafica, diz que o trabalho para o Natal “comega uns quatro meses antes” e implica “mais horas extras, mais
sabados “. Apesar de ndo ser uma grande fatia de tudo o que a grafica produz, Bruno aprecia o desafio, dado
que este é o primeiro jogo de tabuleiro que é feito sob a sua vigilancia. E, tirando o proprio feiticeiro — que vem
de outra fabrica em Maia —, a restante “magia” tem lugar em Loures antes de chegar as prateleiras.

Bela, chefe da secgao de acabamento, prepara e testa o Sabichdo antes de o embalar. Paula Nunes /

ECO Tirando o magico do jogo, todo o resto é produzido na grafica Ondagrafe. Paula Nunes / ECO @]
Sabichao é um dos jogos-joia da Majora. Paula Nunes / ECO Empresa foi adquirida pelo The Edge Group
em 2014. Paula Nunes /ECO 1/4

“ Ficamos muito contentes. Envaidece um pouco quem mexe nele. Gostamos de passar nas lojas e ver
trabalhos feitos por nés “, diz Florbela Domingues, ou “Bela”, chefe da secgdo de acabamento. Sabe tudo sobre
o fabrico do brinquedo, incluindo curiosidades inesperadas. Como se chama a gorila que sabe linguagem
gestual? A resposta é Koko , e Bela tem-na bem presente: é assim que testa a sapiéncia de todos os Sabichdes
antes de os embalar. Juntam-se as varias partes deste jogo tradicional a maneira antiga, a oito maos — ou doze
na azafama do Natal.

Mao a méo, enche O Sabichao a caixa

As ilustragdes saem do ecra do computador para as maquinas de impressao, depois para as de corte e,
finalmente, o cheiro a papel e tinta é substituido pelo da cola: alguns andares acima, sentada em bancos
assinalados com o nome préprio, a equipa dedica-se a montar o Sabich&o. “Fazemos cerca de 500 jogos em oito
horas de trabalho”, assegura Bela, mas o tempo tem de ser dividido por muitos projetos diferentes.

"Queremos que 0s jogos que fazemos hoje também sejam jogados pelos netos das pessoas que os compram.”
José Pinto Basto
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CEO do The Edge Group, acionista da Majora

Catarina Jervell, CEO da Majora desde 2015, garante que o trabalho manual compensa pela qualidade. José
Pinto Basto, que através do The Edge Group comprou a marca em 2014, defende que vale a pena perder um
pouco nas margens de lucro . “Queremos que os jogos que fazemos hoje também sejam jogados pelos netos
das pessoas que os compram”, justifica.

Catarina Jervell é a gestora da marca de brinquedos. Nas maos tem a Majora e o Sabichao, o jogo que mais
alegrias lhe trouxe este ano, tornando-se o mais vendido. Paula Nunes / ECO

Para Catarina, a empresa que dirige “é uma das primeiras marcas que se preocupa mesmo com as familias” e
através dos materiais duradouros, investe também no tempo de qualidade. Vende “ jogos divertidos que possam
potenciar maior qualidade no pouco tempo que as familias ja tém “. Alias, o logétipo mudou para ilustrar esta
missdo: as pegas de tangram que formavam uma crianga a brincar sozinha, reposicionaram-se e
multiplicaram-se para desenharem a imagem de uma crianga com um adulto.

Este ano, ja 11.000 Sabichdes sairam da grafica para bater a porta de casa dos portugueses. As criangas
desligaram os ecras e viraram-se para o velho tabuleiro. Nos dias que correm, em que os jogos digitais estao
cada vez mais sofisticados, conseguir tal feito é “ obviamente desafiante “, reconhece o principal acionista, José
Pinto Basto, CEO do The Edge Group. “No fundo tivemos de reconquistar um espaco de prateleira que tinha
sido deixado em aberto pela majora para outros concorrentes. E esse espaco foi ocupado”, diz a CEO. A
férmula magica? Os “sabichdes” que recuperaram a Majora, Catarina e José, apontam pelo menos alguns dos
truques.

Deixar brincar e fazer perguntas

“ O trabalho que fazemos nas escolas € muito importante “, realga Catarina, “n&o sé porque damos a conhecer o
trabalho as geragdes mais novas como sentimos o engagement das criangas com 0S N0Ss0Os jogos”.
Deixam-nas brincar e fazem perguntas: “E se tivessem esta cor? Qual é a que gostam mais? Gostam mais de
falar de youtubers ou de reis de Portugal?”. Entre brincadeiras, a Majora vai reunindo valiosos contributos. “
N&o basta fazer jogos. Tém de se fazer jogos bem feitos e com uma capacidade de cativagéo “, observa José.

A “grande inspiracao” é o espdlio da Majora, que deixou mais de 500 jogos... para serem reinventados. “Apesar
de termos ficado com alguns restos de stock ndo tinhamos na nossa posse nenhumas ilustragées, nenhuns
moldes, nada que nos permitisse recriar os jogos como eles eram”, conta Catarina. “ Tivemos de pensar num
relangamento da marca com um portefélio que fosse, de facto, diferente mas que, ao mesmo tempo, fizesse
lembrar aos portugueses os jogos que faziam parte da sua infancia “, explica. Para os conteudos, tém uma
rede de parceiros que vai desde a Ordem dos Bi6logos a National Geographic .

O jogo do Stop , como todos, foi testado pelos pequenos. Mas em termos de inspiragao, foi uma excecgéo.
“Todos gostavamos e um dia surgiu a ideia: porque ndo vamos fazer o Stop em jogo de tabuleiro?” A partir dai,
a discussao estendeu-se a toda a toda a equipa. S6 desde outubro, ja se venderam 3.000, tornando-se o
segundo mais vendido.

Esse trabalho de convencer as criangas ndo € mais nada sendo mostrar-lhes os jogos, p6-los a brincar e a ver
como é que eles funcionam, deixa-los divertirem-se.
Catarina Jervell
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CEO da Majora

Os segredos da Majora ficam entdo na oficina. Depois de construidos, é simples: “ Esse trabalho de convencer
as criangas ndo € mais nada sendo mostrar-lhes os jogos, p6-los a brincar e a ver como € que eles funcionam,
deixa-los divertirem-se” , diz Catarina . O entusiasmo, assegura, é descoberto entre as traquinices. “Podem
fazer bluff , batota, jogar uns com os outros”, realga a lider da empresa. Quando se juntam em torno do
tabuleiro, “vejo as criangas muito mais satisfeitas e muito mais alegres do que a jogar um jogo digital”, observa
ainda José. “E mais facil do que se possa pensar. Os pais vao ficar surpreendidos”, garante.

Robbs usam eletricidade estatica para produzir ténis Nike
Ler Mais

José Pinto Basto refere-se aos pais como os maiores “aliados” da marca . “Em primeira instancia dirigimo-nos
mais aos pais”, confirma Catarina, “porque, no fundo, sdo os pais que ja conhecem a marca porque brincaram
com estes jogos”. Quer-se que os adultos oferegam aos filhos uma parte da sua infancia: talvez por isso, a
maioria dos clientes sejam “mulheres entre os 35 e os 40 anos”, revela.

Nuno Sousa, o cliente que vai oferecer a edicdo personalizada do Sabich&o aos pais no Natal, é a prova viva
disto mesmo. Mas ndo € o unico adulto que compra as recordac¢des que a Majora voltou a embalar nas suas
caixas . Numa viagem aos anos 70, o primeiro avido retro da TAP ofereceu aos clientes uma edi¢ao do jogo do
feiticeiro que tudo sabia da histéria da companhia aérea. Este ano, também um “cliente especial” encomendou
uma versao personalizada para comemorar os seus 60 anos, e ofereceu-a aos seus 60 convidados.

A Majora vai conseguir um feliz Natal?

No mercado dos brinquedos, o ultimo trimestre do ano € o que pode trazer o final feliz: é por esta altura que se
concretizam cerca de 70% das vendas do ano . As “boas novas” desta época natalicia séo o jogo do Stop , a
nova edigdo do Rebenta a Bolha , em colaboragdo com o humorista César Mourao e o Faz Fita , um classico
dos anos 80 com nome e imagem renovada. O nome “era algo como Ler, rir, medir e ganhar “, recorda Catarina,
soletrando devagar. Voltou com um nome que consideraram mais apelativo.

Para o Natal, o objetivo é “acabar com o stock”, diz Catarina, acrescentando: “Estamos no bom caminho” .
Depois do fecho por falta de viabilidade financeira, o desafio foi reconquistar o espacgo perdido nas prateleiras
mas 0s numeros mais doces foram sendo fabricados ao longo do ano. A loja online ja cresceu 55% e a grande
distribuicdo disparou para os trés digitos, com a variedade de produtos requisitados pelas superficies a subir de
trés para dez ou doze.

"S&o cada vez mais familias a juntarem-se a volta da mesa com um jogo da Majora.”
José Pinto Basto

CEO do The Edge Group, acionista da Majora

Crescer muito “é facil quando a base é pequena”, assume José. Mas o que importa € que “ estamos a conseguir
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penetrar o mercado e sdo cada vez mais familias a juntarem-se a volta da mesa com um jogo da Majora”. O
investimento foi de 600.000 euros na aquisi¢cao de direitos da marca e um milhdo no langamento . “Sempre
soubemos que seria um grande desafio e esse desafio tem sido alcangado e até superado”, afirma.

“ Recuperacgao do investimento, ainda nao “, contrapde. Mas, este ano, atingiram o break even operacional, isto
é, as receitas ja ultrapassam os custos . O entusiasmo mantém-se e o lider do The Edge Group vé uma grande
possibilidade de crescimento, suportada pela visibilidade da marca. Entrar neste mercado com uma marca
totalmente nova estava fora das op¢des de jogo : o reconhecimento da Majora veio colmatar da melhor forma a
lacuna que o grupo de investimento detetou no mercado dos jogos tradicionais. “ Todos tém uma imagem
positiva [da Majora], isso € uma coisa relativamente rara “, diz o acionista. Para além disso, entre os bons
negécios, prefere aquele que “dé gozo e que, acreditamos, esta a trazer algum beneficio a sociedade”.

Sabe tudo. Até o futuro

Langcamentos para o ano? As vozes sobrepdem-se: “Ai claro que vai” , diz Catarina. E José confirma :"Isso é
uma coisa certa. Ndo sabemos o qué, mas que vai haver novidades vai”’. “Todos 0s anos 0 nosso objetivo € ir
relangando classicos da Majora”, assegura Catarina Jervell. O mercado dos brinquedos € um bocadinho como o
mercado da moda, explica a CEQ, pois “tudo se planeia um ano antes”. No final de janeiro, inicio de fevereiro,
tém de ter definidos os novos produtos, e desenvolvé-los até maio, “ja a pensar no proximo Natal”.
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Compras de ultima hora: 51 presentes de Natal

A contagem decrescente para o Natal ja comegou, por isso — e para quem ainda nao fez as suas compras —
reunimos 51 presentes para oferecer as criangas, ao pai e a mae, aos amigos e aos colegas

Ambientador em spray Orange Blossom, Zara Home, €12,99

Canecas Benetton, Fabrica Features Lisboa, €7,95

Colher grande em madeira de oliveira, A Vida Portuguesa, €8,75

Pisa-papéis, H&M Home, €9,99

Cartaz Produtos Portugueses, desenhados por Jorge Colombo, A Vida Portuguesa, €10 (A2), €15 (A1)

T-shirt Star Wars, Primark, €8

Livro Boa noite!, de Pierre Pratt, Orfeu Mini, €9,90

Boneco Lego BrickHeadz Batman, €9,99

Jogo do Galo, Flying Tiger Copenhagen, €3
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Calendario Associagap para a Promogéao Cultural da Crianga (APCC), ilustrado Anténio Jorge Gongalves, A
Vida Portuguesa, €3

Jogo Ambarscience Transportes - Avido, €6,99

Caderno Bonecos de Barro de Barcelos e Estremoz, com desenho de Bela Silva, A Vida Portuguesa, €9,95

Vinhos de Portugal 2018, de Joao Paulo Martins, Oficina do Livro, €16,60

Jogo de Empilhar, Flying Tiger Copenhagen, €3

Sabonete exfoliante, Pelcor, €9,20

Cabaz Azevinho (contém Azeite virgem extra Esporéo, Petingas em azeite virgem extra La Gondola, Mel
multiflores Apisorganic, Chocolate 85% Vivani, Cha de perpétua roxa em saco Ervital e Vinho tinto Quinta do
Cardo), Supermercados Go Natural, €19,99

Camisa de dormir com pintas, Women Secret, €32,99

Livros A Dogaria Portuguesa Norte e A Dogaria Portuguesa Sul, de Cristina Castro, Ficta Editora, €28,50 (cada)

Vela perfumada, H&M Home, €19,99



manchete ¢

A Knowledge Based Company

Periodicidade: Diario Tematica:
Visao Online

Classe: Informacéo Geral Dimenséo:

Ambito: Informagao Geral Imagem:
21-12-2017 ¢ 9

Tiragem: Informacao Geral Pagina(s): 18:43

Bolsa, Inedit, €19,90

Cadernos ICON, ICON Shop (Lisboa), A5 €35, A4 €45

Jogo do Stop, Majora, €22

Meias Hysteria, Happy Socks, €18

Livro Nhom Nhom, de Joana Barrios, Arte Plural, €17,70

Pack meias, Westmister, €34,90

Casa de bonecas, Flying Tiger Copenhagen, €15

Polo azul, Zara, €39,99

Conjunto 3 cadernos, Zara Home, €9,99

Potes Ananas Junko, La Redoute, €35,99 (cada)

Jogo Faz Fita, Majora, €22
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Vestido pareo manga comprida, Zara, €39,99

Livro Receitas de Reis e Pescadores, de Raquel Moreira e Claudia Silva Mataloto, Casa das Letras, €24,90

Candeeiro, Zara Home, €49,99

Matraquilhos, Flying Tiger Copenhagen, €25

Bloco de notas, 21pr Concept Store, €17,50

Caixa Douro (contém Vinho do Porto Niepoort 10 anos, Ra Bordalo Pinheiro, 2 calices de bicos Depdésito da
Marinha Grande, Caixa com 2 chocolates de Vinho do Porto Arcadia, Azeite Andorinha 1927), A Vida Portuguesa,
€49,15

Camisola Lacoste, €175

Agua de colénia Musgo Real, 21pr Concept Store, €55

Poster algas, Arminho, €53

Ettore, mula em ferro fundido, serve pisa-papéis, batente, pega decorativa, design Konstantin Grcic, Magis, €117
(+IVA)
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Converse x JW Anderson - Colecgao Glitter_Gutter, €140

Livro A Nova Histéria da Arte da Triciclo, de Ana Braga, Inés Machado e Tiago Guerreiro, Editora Triciclo, €12

Mala Francis petit, em burel, Tomaz (www.tomazdesign.com), €125

Impressora de fotografias para telemdvel Fuijifilm instax SHARE SP-3 (branco/preto), FNAC, €199

Casaco, Fred Perry, €250

Auscultadores ASUS ROG Strix Fusion, €141,90

O Teleférico da Estancia de Esqui, Lego Friends, €64,99

Converse x JW Anderson - Colecgao Glitter_Gutter, €130

Casaco, Molly Bracken, €135,75

Spun, cadeira rotativa em polietileno roto-modelado, design Thomas Heatherwick, Magis, €335 (+IVA)

Gira-discos Bermuda Blue, €2
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Sugestdes De Prendas De Natal 2017: Jogos De Tabuleiro Para Momentos...

C hegou a vez das prendas dos mais pequenos, e comegamos com algo que da para meninos e meninas e para
jogar em grupo: Jogos de Tabuleiro.

Da Majora comegamos com um classico langado agora o STOP! jogo de categorias de Cultura Geral icénico
dos anos 80, pela primeira vez editado em tabuleiro, € composta por 50 categorias como “Nomes”, “Cidades”,
“Marcas”, “Animais”; e pode ser jogado em portugués, inglés ou espanhol. Os participantes pontuam pela sua
capacidade de preencher espagos em branco de acordo com uma letra do alfabeto. O primeiro jogador a
terminar as categorias definidas grita STOP! e todos os jogadores devem parar de escrever. Palavras Unicas
em cada jogada pontuam mais do que palavras coincidentes com as de outros jogadores. O jogo tem um preco
recomendado de 22 euros.

A segunda sugestao € outra novidade, O Faz Fita, um jogo com de dupla componente, a do humor e da
aprendizagem. Recomendado para 6 jogadores, a partir dos 7 anos. Inclui 70 desafios de jogada rapida, que
obriga a recorrer a imaginacgéao e agilidade para os superar. Cada centimetro obtido a partir das cartas de
desafios representa uma casa no tabuleiro. O jogo desafia por exemplo a descobrir quanto pode medir o nariz
de um jogador ou o comprimento do sapato de um participante enquanto ele salta ao pé coxinho. O jogo esta a
venda por 22 euros.

o Top That € um jogo que pretende agucar a tua perspicéacia e rapidez dos mais novos, sendo um jogo rapido
com minimo de 2 e maximo 4 jogadores.

Cada jogador comega com um conjunto de 5 pegas: 1 cartola preta, 1peca vermelha, 1 cilindro laranja, 1 moeda
verde e 1 coelho branco. Estas sdo as pecgas que o jogador tem que empilhar de acordo com as indicagdes que
estdo nas cartas de desafio.

Os objetos que estédo a cores nas cartas de desafio tém que estar visiveis, 0s que estdo a cinzento sao para
esconder e 0s objetos que ndo estao nas cartas ndo entram nessa ronda. Um jogo em que tens de
concentracdo ao mesmo tempo que tem de ser o mais rapido a descodificar a combinagao certa! O primeiro a
dizer TOP THAT!? Ganha o jogo. O jogo tem um pre¢o de venda ao publico de 20 euros.

Senta-te é outra sugestéo para este Natal, o jogo consiste em testar a cultura geral dos jogadores com idade
superior a 8 anos e com o numero minimo de 3 jogadores. Se acha que s6 ha pinguins no Artico... Levanta-te!
Se achas que também ha no deserto... Senta-te! E um jogo ativo, frenético, emocionante e muito divertido. A
medida que erram a resposta os jogadores sdo eliminados, o ultimo participante que ficar, ganha a ronda e
coleciona medalhas de ouro!
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A ultima sugestéo é o Desafio , o jogo tem como objetivo formar palavras com letras que saem a

sorte, estimulando a criatividade, o raciocinio e o conhecimento dos seus jogadores, para criangas com idade
superior a 6 anos estimulando a criatividade, o raciocinio e o conhecimento dos seus jogadores, o humero
minimo sao 2 jogadores e o nUmero maximo 4. Cada caixa inclui um tabuleiro, 123 letras, uma ampulheta e um
saco de pano. Esta a venda ao publico por 18,50 euros.

Os jogos da Majora podem ser comprados no site da marca online, ou nos quiosques em algumas areas
comerciais.

Da DEVIR apresentamos 2 sugestbes, para os mais pequenos o Fantasma Blitz , a partir dos 8 anos, para2 a 8
jogadores, com duragao aproximada de 20 a 30 minutos. O jogo esta a venda por 15,99 euros.

Balduin, o fantasma, encontrou uma velha maquina fotografica na cave do castelo. Imediatamente tirou
fotografias de todas as coisas que gosta de fazer desaparecer enquanto ronda pelo castelo...incluindo a si
mesmo, claro esta! Infelizmente, a maquina fotografica estava encantada e trocava as cores dos objectos
quando tirava fotografias. Por vezes, a garrafa verde saia branca, outras vezes saia azul. Quando olha para as
fotografias, Balduin ndo consegue recordar-se de qual seria a préxima coisa que queria fazer desaparecer. Es
capaz de o ajudar a ser um bom fantasma? Para isso, deveras dizer rapidamente qual é o objecto correcto, ou
encarregares-te tu proprio de o fazer desaparecer. Se fores 0 mais rapido a recolher os objectos correctos teras
grandes possibilidades de ganhar.

Para os os mais crescidos o Cédigo Secreto , para maiores de 10 anos, indicado para jogadores com mais de
10 anos. Vencedor do prémio Spiel of das Jahre — Melhor Jogo do Ano em 2016 — na categoria tabuleiro, tem
um tempo médio de jogo de 15 minutos.

Neste jogo de espides e agentes duas equipas competem para ver quem conseguira fazer contacto com todos
0s seus agentes primeiro ao mesmo tempo que evitam o assassino! Dois espides mestres rivais conhecem as
identidades secretas dos 25 agentes. Os seus colegas de equipa conhecem 0s agentes apenas através do seu
CODIGO SECRETO. As equipas competem para tentar contactar primeiro com todos os seus agentes. Os
espides mestre fornecem pistas de uma palavra, que apontam para varias hipéteses no tabuleiro. Os seus
colegas de equipa tentam adivinhar palavras da cor certa enquanto evitam aquelas que pertencem a equipa
oponente. E todos tém que evitar o assassino!

A venda online e em algumas lojas por 19,99 euros.
Terminamos estas sugestées com 3 jogos da marca portuguesa Science4You . Para os maiores de 4 anos, que
séo fas de dinossauros destacamos o Animal World — Dinos , a venda por 19,99 euros. Cada caixa inclui 20

dinossauros em madeira, um cenario jurassico € um livro de colorir — Dinossauros.

Para os fas de astronomia: A Ciéncia do Universo — Sistema Solar 3D , para maiores de 8 anos, a venda por
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19,99 euros. O jogo permite construir um fantastico sistema solar em 3 dimensdes e torna-lo real com tintas que
brilham no escuro; fazer experiéncias para descobrir como se formou a atmosfera terrestre; entrar numa
divertida aventura espacial langando os teus rockets e construir um projetor de constelagbes e observa-las;
inclui ainda um livro educativo, e 23 experiéncias.

Para terminar uma sugestao ligeiramente diferente — o Jardim Encantado , para maiores de 6 anos, a venda
por 19,99 euros. Este kit permite criar um jardim encantado com flores verdadeiras; observar o crescimento das
plantas, conhecer o seu ciclo de vida e como manté-las saudaveis; fazer um bonito e personalizado globo de
neve e cheirosos sacos de flores: e preparar um jardim de papel e como podes observar a constituicdo das
flores.

Cada caixa inclui um livro educativo de 36 paginas; base do jardim; copos de medi¢do pequenos; terra para
plantas; vasos; sementes de relva; sementes de girassol; sementes de camomila; glicerina liquida, entre outros
acessorios.

Boas compras e Boas Festas!
Partilhar isto
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1001 Razdes para gostar de Portugal

Razao n.° 55: Majora.
A primeira marca de brinquedos portuguesa e que nos fizeram sonhar em mais pequenos, esta hoje em
destaque, na conversa com a CEO da marca, Catarina Jervell.
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- Jogos de Tabuleiro da Majora
- Os brinquedos classicos na vida portuguesa
- Presentes Made in Portugal

Declaragdes:

Catarina Jervell, Majora

Catarina Portas, Vida Portuguesa
Ana Catarina Mendes, Tell me a store
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Os brinquedos da sua infancia que pode oferecer aos miudos este Natal

Antes da Anna e da Elsa, das PlayStation 4 ou dos brinquedos extremamente complexos da Patrulha Pata, os
miudos brincavam com molas coloridas, diabolos e Tamagotchis. Antes disso, quem mandava no recreio era o
pido, as argolas, as caricas e 0s sacos.

Ainda se lembra destes jogos e brinquedos? Temos uma (boa) novidade para si: ndo desapareceram por
completo do mercado. A NiT foi a procura dos brinquedos da sua infancia que pode oferecer aos miudos este
Natal e descobriu verdadeiros classicos que se julgavam perdidos. Do boneco que tinha relva a nascer na
cabecga ao jogo de pesca com canas.

Carregue na imagem para conhecer 8 brinquedos da sua infancia que pode oferecer aos miudos este Natal.

Mola Espiral Colorida (2€)

Quem nao se lembra de pbr esta menina a rebolar pelas escadas? Na Ale-Hop pode encontrar estas molas, que
estao disponiveis em varias cores: vermelho, azul, roxo, verde, entre outras.

Cabeca de Relva Ovo (3,39€)

Quase toda a gente teve um. Objetivo: colocar o Cabega de Relva dentro de uma pequena jarra com agua e
esperar que o cabelo cresga. Esta a venda no site Shopping.
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Diabolo (19€)

Para brincar em casa, na escola, na rua ou no jardim. Eram poucos os que sabiam fazer verdadeiros truques
com o brinquedo, mas nunca deixou de ser divertido. Esta a venda na Majora e é para maiores de sete anos.

O Sabichao (27€)

A Majora voltou a langar o Sabich&o, que desta vez vem acompanhado dos seus amigos: a Dina Sara, o Nelson
Frederico, o Prof. Chronos llI, a Luzia, o H2Oscar, a Carolina e o Sim&o. As perguntas s&o sobre os mais
variados temas, desde a exploragao espacial até acontecimentos importantes da histdria.

Mikado (4,99€)

Quantas horas passadas a tentar tirar aqueles pauzinhos, um a um, sem mexer nos restantes. Esta a venda na
Fnac.

Jogos Tradicionais (19,99€)

Este conjunto da Science4You é uma boa maneira de reunir varios jogos da sua infancia num Unico presente.
Do pido a corrida de sacos, sem esquecer o jogo das argolas ou as caricas, esta tudo aqui.



manchete ¢

A Knowledge Based Company

Periodicidade: Diario Tematica:
nit.pt
Classe: Informacéo Geral Dimenséo:
Ambito: Informagao Geral Imagem:
18-12-2017 ¢ 9
Tiragem: Informacao Geral Pagina(s): 16:54

Jogo de pesca com canas (16,95€)

Um classico da nossa infancia, este jogo € recomendado para criangas do quatro aos seis anos e, como bem se
deve recordar, o objetivo é pescar os peixes do lago. Ha 12 animais, de trés cores diferentes, e trés canas de
pescar. O mais rapido ganha. Esta a venda na Imaginarium.

Tamagotchi (12€)

O classico dos classicos. Ha varios a venda no Olx, como por exemplo este dentro do ovo. Os brinquedos estao
por estrear.
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E que tal esquecer os brinquedos da moda. Vamos a um quiosque da Majora.
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Boas ideias para prendas de Natal

Se ainda nao fez as suas compras de Natal, veja algumas ideias de prendas para toda a familia e amigos, de
varios precos. Percorra a galeria de imagens acima clicando sobre as setas.

Jogo Majora

Majora relembra os anos 80 com o jogo Faz Fita. Prego: 22€

28 /61

Jogo Majora

Majora relembra os anos 80 com o jogo STOP!. Prego: 22€

29/61



manchete ¢

A Knowledge Based Company

Expresso OnLine

Periodicidade:

Diario

Tematica:

Classe:

Informacéo Geral

Dimenséo:

10-12-2017 Ambit:

Informacao Geral

Imagem:

Tiragem:

Informacao Geral

Pagina(s):

11:41

Querido Pai Natal...

Quer acredite no Pai Natal quer acredite no menino Jesus — ou néo acredite em nenhum —, é tempo de dar
presentes. Por isso, comece por pensar no orgamento. Quanto quer gastar € importante para fazer a sua lista
de prendas antes de sair de casa; gastara sempre menos se tiver decidido o que dar a quem antes de entrar no
corrupio das lojas. Se tem pouco dinheiro, reduza o nimero de pessoas a quem vai oferecer uma lembranga,
pense nos que lhe estdo mais préximos e que merecem mais do que tudo. Mas se o seu orgamento esta
folgado, n&o se importe de abrir os corddes a bolsa e lembre-se de todos os que durante o ano fazem parte do

seu dia a dia.

Ja com o dinheiro na mao, pense se quer dar um presente de que gosta muito ou se deve dar uma prenda que
condiga com a pessoa que a vai receber. E melhor tentar adaptar o seu gosto ao do contemplado. E deixando
de lado as sugestdes de livros, discos e DVD que ja Ihe fizemos, embarquemos no mundo do pratico, casual,

util ou apenas bonito.

1/ 14
Vestido Be You Be Beautiful €145

2/ 14

Instax Share SP-3e impressora para smartphone €199

3/ 14

T-shirt ?Le Mot €38,50

4 /14

Poster de Jorge Colombo A Vida Portuguesa a partir de €10

517 14

Mala More is better €115

6/ 14

Reldgio Balmain Boutique dos Relégios €350
7114

Brincos Inés Telles Jewellery €172,20
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8/ 14

Sapatos Peonia €149,90

9/ 14

Anel Carolina Curado €65

10 / 14

Batom Givenchy €35,52

11/ 14

Caderno A Vida Portuguesa €8

12 /1 14

Casaco BYBB €225

13/ 14

Sabonete Ach Brito A Vida Portuguesa €12

14 / 14

Coffret cremes de cabelo René Furterer €20,40

A roupa é sempre um dos presentes mais apreciados no Natal. Toda a gente gosta de receber um casaco que
Ihe fique bem, ou mesmo as meias que tanto Ihe fazem falta. Temos muitas ideias para si. E vamos comegar
pela roupa de senhora, elas primeiro, claro, como manda a etiqueta. As mulheres tém gostos e necessidades
variadas, mas ha classicos que nao falham. As tendéncias ditam pecgas de corte simples que possam ser usadas
de diferentes maneiras, seja a conjugar com uns jeans, para usar em modo descontraido de fim de semana, ou
em looks mais elegantes, para o dia a dia de trabalho. As pecas aqui propostas podem ser usadas em varios
ambientes. E qualquer uma pode ser vestida com um dos pares de sapatos sugeridos. Depois, ha outros
artigos que, igualmente, ndo falham. Como os brincos, os anéis, os relégios, a maquilhagem e os perfumes. Em
caso de duvida, um batom vermelho nunca € demais. Nem uns brincos dourados.

Mas os desejos das mulheres nao se ficam apenas pelos cosméticos, joias e roupa. As fas de tecnologia — e ja
agora de fotografia e aplicagdes de imagem — podem gostar de acordar dia 25 com uma impressora que

imprime fotografias em qualquer formato. E, para as mais analdgicas, ha sempre a oportunidade de oferecer
um caderno. Para escreverem sonhos, desejos ou projetos. As mais nostélgicas ou amantes de design, oferega
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um poster de parede, como o que o ilustrador Jorge Colombo fez com os objetos icénicos de antigamente para
A Vida Portuguesa.

Um objeto que também pode ser oferecido a um homem. Mas para eles € melhor comegar pelos classicos. Uma
gravata ou uma écharpe fazem parte do guarda-roupa de todos, quer para uma ocasido mais formal, para o
trabalho de todos os dias, ou para ambientes mais informais e quando o frio aperta. E ndo se esqueca de uma
bonita sweater ou de um moderno casaco classico.

1/12

Perfume Zadig & Voltaire €55

2 /12

Mui Gin €36,60

31712

Echarpe Valentino na Fashion Clinic €360

4 /12

Cesto de roupa suja na Loja do Gato Preto €54,95

517112

Burro em lata na A Vida Portuguesa €5

6 /12

Casaco reversivel na Fashion Clinic €366

717112

Conceito ?Tinto Unico 2015 €75

8 /12

Capacete de escalada ?na Casa Senna €70

9/ 12

Caderno Flecha na A Vida Portuguesa €8,60
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10 / 12

Oculos Saint Laurent na Fashion Clinic €295
11 /12

Shoe cream Santori na Fashion Clinic €28
12 /12

Gravata Timeless na Fashion Clinic €95

No entanto, este ano propomos-lhe que ouse nos presentes de Natal para homens. Dé-lhes objetos de
decoracao com sentido de humor e nao deixe de os desafiar para os desportos mais radicais, como a escalada,

por exemplo.

Se ele for solteiro, atreva-se a dizer-lhe que a roupa suja ndo é para ficar espalhada pelo chao até vir a mulher a
dias para a colocar na maquina de lavar, ha sitios proprios para a deixar acumular durante a semana. Ou
experimente oferecer-lhe um perfume e associe-o a algumas logdes com cheirinho, vai ver que ele vai adorar.
Depois, se ele for daqueles mais dificeis de satisfazer, compre-lhe uma garrafa de um bom digestivo, vinho,

espiritual, licor, o que for, ele ha de apreciar.

1710

Autocolante de parede (150 x 100 cm) ?Janelinha €72

2 /10

Mochila em forma de rena Zara €17,95
3710

Coelho de peluche Zara Home €19,99
4/10

Jardineiras de menina Zara €19,95
51710

Piano vertical de madeira Imaginarium €67,96
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6 /10

Ceirinha forrada para bebé Janelinha €145

7 /10

Pijama Zara €20

8 /10

Casa de bonecas Imaginarium €169,15

9/10

Tenda Tipi Kids €248

10 / 10

Jogo Stop Majora €22

No capitulo das criangas, assistimos ao regresso do artesanal e do brinquedo. Tablets, ecras, robés e
tecnologias sao relegados para segundo plano, e em vez disto, voltamos aos peluches macios e envolventes
ou as ceirinhas em verga para o bebé, como no tempo dos nossos avds. Jogos de tabuleiro sdo uma boa opgao
para reunir a familia em dias chuvosos, instrumentos musicais sdo uma boa aposta para despertar o gosto por
esta arte — e ha-os para criangas da mais tenra idade. As casinhas de bonecas s&o outro dos objetos “de
outros tempos” que voltam em forga, para eles, como para elas. Afinal, muitos meninos gostam de dar largas a
imaginacao brincando na cozinha, no quarto, ou noutro compartimento deste objeto que replica o nosso dia a
dia como nenhum outro.

Outra prenda que é sucesso garantido € uma tenda tipi. Trés pés de madeira forrados a tecido, de padrdes
masculinos ou femininos, dardo aos indios la de casa um refugio perfeito para brincar, ler ou meditar. Ainda para
o quarto, os autocolantes de parede em versao bailarina ou aviador dao um toque Unico e personalizado a
decoracdo. O Natal é ainda a quadra do ano para vestir os mais pequenos com roupa confortavel ou alusiva a
época. Pijamas quentinhos com padrdes divertidos ou jardineiras mimosas sdo opgdes aconchegantes para a
noite da consoada ou a manha de Natal.

1710

Cadeira de escritério IKEA €169

2/10

Rena de madeira na Loja do Gato Preto €39,95
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Cobertor de papa na Vida Portuguesa €122
4 /10

Almofada no IKEA €19,99

51710

Almofada IKEA €14,99

6 /10

Candeeiro de pé IKEA €49,99

7 /10

Tapete IKEA €179

81710

Escadote de madeira IKEA €17,99

91710

Caixa de cha erva principe na Vida Portuguesa €6,95

10 / 10

Tacga beringela de porcelana na Vida Portuguesa €37

Héa sempre muita gente que aprecia ou necessita mais de objetos para a casa. Sdo quase sempre utilidades ou
coisas mais supérfluas que nunca compraria se ndo fosse a época natalicia. As lojas multiplicam-se em
decoracdes de Natal, por exemplo, mas ela s6 funciona num periodo muito curto do ano, por isso aconselhamos
a que ofereca prendas que dao quase para o ano inteiro ou, pelo menos, para a estacao fria, para que o feliz

contemplado as possa utilizar de imediato.

As almofadas fazem sempre falta. Pode querer recostar-se no sofa e elas dado uma achega ou ver televisao na
cama rodeado por esses objetos tdo macios. No entanto, como diziamos ha pouco, ndo deixe de oferecer
coisas quentes. Uma boa manta, um cobertor quentinho, nada melhor para um casal e poupa-se logo num

presente.
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Sugerimos-lhe ainda artigos de iluminagdo. E uma tendéncia de decoragéo, que acredita cada vez mais nos
espacgos personalizados pela luz, mais baixa, mais alta, mais quente ou mais fria. Outra hipotese sera, com o
trabalho em casa cada vez mais frequente, pensar em ter uma boa cadeira de escritério, um presente ideal

para quem também ndo gosta de largar o computador por lazer. Artigo de decoragao util e de um charme
encantador, as tacas de porcelana do feitio de legumes estdo mais na moda do que nunca. Arrisque que nao vai
ficar mal visto. No fim, se insistir em querer dar qualquer coisa alusiva ao Natal, sugerimos-lhe um objeto que
nao deixa de estar disponivel no ano seguinte e no outro e no outro. Uma rena de madeira, discreta e sempre a

despertar sorrisos.
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O Natal é das criangas? Entdo tome nota destes 100 presentes para miudos

Se o Natal é das criangas, os presentes ficam por conta dos adultos. Para facilitar a época das decisdes dificeis,
juntamos 100 ideias para todos os gostos e carteiras.

Dos 2€ aos 400€, para os miudos que s6 véem tecnologia a frente, para os pequenos fashionistas e para os
pais que gostam de manter as brincadeiras & moda antiga — o Natal quando chega é para todos e entre gerir o
orcamento, ler as cartas ao pai Natal de uma ponta a outra e pensar nos presentes para o resto da familia, nem
sempre ha tempo e paciéncia para fazer as escolhas mais originais. Sera que 100 ideias sado o suficiente? Bem,
pelo menos ja € um principio. A saga Star Wars é tendéncia, o imaginario Disney nunca chegou a sair de moda
e ha cada vez mais lojas e marcas a recuperar os tradicionais brinquedos em madeira. Espreite a lista na
fotogaleria e boas compras.

18 de 101

Jogo de tabuleiro Missdo a Marte 2049 da Majora 32€ www.majora.pt



manchete ¢

A Knowledge Based Company

. Periodicidade: Diario Tematica:
Publico Ultima Hora
Classe: Informacéo Geral Dimenséo:
06-1 2_201 7 Ambito: Informacao Geral Imagem:
Tiragem: Informacao Geral Pagina(s): 09:02

Guia para construir um Natal de sonho

O Natal esta a porta e, com ele, chega a preocupacgéo de celebrar a familia e comprar presentes originais para a
mae, avd e gato, de preferéncia sem sair da mesma zona comercial. Nem o orgamento ou o tempo esticam e
todas as luzes, anuncios, catalogos, arvores, presépios, cangoes e filas vao dar a um dos pontos mais altos da
cidade de Lisboa. Prepare os lagos e os embrulhos porque vamos construir um Natal de sonho num Unico dia e
sem sair do mesmo sitio.

A Lush oferece varios aderegos para o banho. Tworlds Productions

E no segundo piso do Amoreiras Shopping Center, mesmo & entrada do seu miradouro panoramico, que
arranca a quadra natalicia. Junto a lareira decorativa da loja Area encontra arvores de varias cores e
respectivos aderecos para todos os gostos e feitios. A mesa de jantar ja esta posta mesmo ao lado, na popular
Zara Home , onde s¢ falta o bacalhau, o peru ou o cabrito (a venda no supermercado Jumbo Pao de Agucar ).

O cheiro a biscoitos de gengibre das velas aromaticas faz lembrar os doces que nos fazem chorar por mais na
consoada. Culpe as rabanadas, os sonhos ou o bolo-rei impossiveis de resistir da pequena Casinha do Pao que
aceita encomendas para a principal festa de familia do ano.

Se quiser surpreender, opte por uma pega Swarovski. Tworlds Productions

O convidado de honra é o tradicional Pai Natal de chocolate a descer sorridente da chaminé na Hussel. As
costas traz presentes para o sapatinho dos mais gulosos que, entre os jogos de tabuleiro da Devir e as figuras
de encaixe da Majora, ainda preferem doces e guloseimas.

Mas Natal que é Natal tem brinquedos como os peluches para bebés da Chicco, os robds da Imaginarium e as
bonecas da Dreamy World debaixo da arvore. No topo, fica s6 a faltar a estrela que, por excegéo a regra, chega
em forma de colar Swarovski com cristais em aco inoxidavel a pensar na prenda da mae ou da namorada. Para
a avo, também no faltam sugestdes: um cachecol de caxemira da Stefanel, um voucher com uma massagem
de relaxamento da Pousadas de Portugal ou um conjunto de sabonetes disponiveis na loja O Boticario.

Existem inUmeras opg¢des para os mais novos Tworlds

“Ho ho ho”, ecoa directamente da casa mais popular do Pélo Norte, acabada de chegar ao segundo piso do
Amoreiras Shopping Center. E 14 que agora esta o velhote de barbas brancas acompanhado de um atarefado
duende que parece ler atentamente as cartas recém-chegadas da caixa de correio natalicia (também pode
comprar a sua na loja Flying Tiger ) mesmo antes de preparar a distribuicdo dos presentes de Natal. A boa
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noticia € que os enormes lagos para o cabelo do espago temporario Lemon Hair Lovers e a clutch em forma de
presente da marca Karl Lagerfeld (disponivel na Loja das Meias ) nem precisam de embrulho e prometem
brilhar mais do que qualquer papel com uma fita bonita na noite de Natal.

Para os mais exigentes, ndo ha como errar com um cartdo presente Mundicenter adquirido no Balcao de
Informacodes.

A contagem decrescente inicia-se na Swatch, com um relégio alusivo a data, e termina com os calendarios do
advento recheados de produtos de beleza da Rituals e The Body Shop . A caminho da celebragéo do
nascimento do Menino em Belém, todas as luzes vao dar a posta de bacalhau decorativa, feita de porcelana, a
venda na Vista Alegre. Téo original como as compotas em bisnaga, inspiradas em tubos de tinta, da marca
Meia.Duzia e os licores de chocolate do espago temporario Douro’s Flavours.

Para os mais exigentes, ndo ha como errar com um cartdo presente Mundicenter adquirido no Balcéo de
Informacgdes. No trend do Natal, ha ainda espago para os amantes de maquilhagem que tém direito a colegdes
limitadas da M.A.C e a trios de sombras, mascaras e batom da marca Inglot. Para os adolescentes? Um passe
de fim-de-semana para o Rock In Rio Lisboa de 2018, disponivel na Fnac , ou um par de ténis tendéncia da
Kicks Footwear. A lista de compras fica completa com as prendas para o pai, avdé e namorado: gravatas
coloridas da Mr. Blue, quadros artisticos da Passe Partout ou botdes de punho da ourivesaria Anselmo 1910.

Entre na Meia.Duzia e vai ver que sai de 14 com prendas para muitos amigos. Tworlds Productions

Esquecido esta o gorro do Pai Natal que encontra na Pet’'s Park para o seu amigo de quatro patas. Com uma
banda sonora de musicas festivas, na montra da loja ndo faltam brinquedos, roupa e coleiras natalicias para
caes e gatos.

E porque o melhor do Natal também € a entreajuda, a Calzedonia festeja a data a meias. Leia-se com a venda
de um par de meias de edi¢do especial (as bolinhas e com coragdes), cuja metade do valor reverte para a
instituicdo Comunidade Vida e Paz. Meias, essas, que complementam os conjuntos de dormir da Oysho prontos
a acabar com o édio universal aos pijamas natalicios. Os coffrets das lojas Perfumes & Companhia e
Marionnaud é que nunca desiludem e, ano apds ano, conquistam sempre o familiar mais querido.

Tocam os sinos e, ao descer as escadas, € impossivel ficar indiferente ao cheiro tanto das caixas de bombas de
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banho da Lush como das caixas de bombons da Godiva . S&o tantas como as lojas deste centro comercial
(contam-se mais de 200) e quase roubam a aten¢éo do presépio animado da escadaria central. No fundo,
ouve-se o choro do menino Jesus e o0 som de uma aldeia que trabalha para construir uma quadra magica de
sonho. A prova viva de que o Natal € quando um Homem e o Amoreiras Shopping Center quiser.

Opte pelas caixas de bombas de banho da Lust Tworlds Productions

Continuar a ler
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Prendas de Natal para miudos por menos de €50

06.12.2017 17:17 |por Frederica Wilbraham com Angela Marques

Isso mesmo, leu bem: o0 GPS fez uma selec¢ao de presentes a menos de €50 que os miudos irdo adorar

De maneira a ajuda-lo a escolher a prenda ideal para os miudos da famila, o GPS seleccionou ideias de
presentes que podera oferecer por menos de €50. Aqui encontrara brinquedos, chavenas, acessorios para o
quarto, roupa e muito mais.

N&o perca mais tempo e veja a fotogaleria que o GPS preparou para si.

2/28 - Jogo tabuleiro: Faz Fita Majora, €22

7/28 - Jogo de tabuleiro: Stop Majora, €22
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Prendas de Natal para miudos por menos de €50

06.12.2017 17:17 |por Frederica Wilbraham com Angela Marques

Isso mesmo, leu bem: o0 GPS fez uma selec¢ao de presentes a menos de €50 que os miudos irdo adorar

De maneira a ajuda-lo a escolher a prenda ideal para os miudos da famila, o GPS seleccionou ideias de
presentes que podera oferecer por menos de €50. Aqui encontrara brinquedos, chavenas, acessorios para o
quarto, roupa e muito mais.

N&o perca mais tempo e veja a fotogaleria que o GPS preparou para si.

2/28 - Jogo tabuleiro: Faz Fita Majora, €22

7/28 - Jogo de tabuleiro: Stop Majora, €22
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NATAL

O PAI (E MAEI) NATAL CHEGOU!

Ideias para poupar tempo aos pais e agradar a filhos de todas as idades.

BEBE

1. Vestido Le Petit Chiffon, €70 2. Vestido de malha Zippy, €19,99 3. Jardineiras Benetton €29,95 4. Céozinho Primeiras Palavras
Fisher Price, €59,99 5. Cavalo de baloigo Imaginarium, €79,95 6. Camisola C&A, €12,80 7. Colénia dermopedidtrica hidratante
Nutraisdin Baby Mist, Isdin, €11 8. Touca e cachecol Chicco, €19,99 9. Foodtruck Bilingue Chicco, €49,99 10. Chupeta Ultra-soft
Philips Avent, €11,90 11. Vestido Laranjinha, €79,50 12. Camisola C&A, €17,90 13. Livros 'O urso e o piano', €13,99, 'Malaquias
ndo resiste a um chocolate’, €10,90, e "Hora de deitar Baltasar!’, €11,99 14. Ovelhinha Boa Noite Chicco, €29,99 15. Trici(jo
dobravel Imaginarium, €149 16. Conjunto de produtos Uriage com oferta de mochila-coelhinho, €55,18 17. Babetes Zara, €9,95
(pack de 2) 18. Sapatos Zara, €22,95 19. Ténis Vans, €49

114 activa.pt DEZEMBRO 2017
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David Wallitms:
Ed = N

CRIANCAS

1. Poncho Benetton, €34,95 2. Mala Tiger €3 3. Colar Minicoquine, €35 4. Fita auscultadores, Snugglyrascals.com €17,99
5. Camisola Zippy, €12,99 6. Barbie Caezinhos Surpresa, €32,99 7. Vestido Lanidor, €44,90 8. Gorro Timberland, prego
ind. 9. Batcaverna fransformavel, Imaginext €64,99 10. Pijama C&A, €12,90 11. Jogo da Gléria Regina, €2,99 12. Calgas
Benetton, €19,95 13. Mascara de luz Philips-Disney, a partir de €21,95 14. Invisibobble edicdo arco-iris, cx. ¢/3 €3,95
15. Lego ‘O filme, perseguicéo na cidade Ninjago’, €19,95 16. Livro ‘As piores criancas do mundo’, €15,50 17. Saia Boboli,
€35,90 18. Programa Membership Oceandrio, a partir de €35 19. Mist para o cabelo N¥7 Caroline’s Signature, Anton Beill
€25,90 20. Meias Calzedonia, €2,95 (pack de 2) 21. Nintendo Switch, €379,99, e bolsa Hama, €17,99
22. Camisola Boboli, €19,90 23. Ténis Energy Lights, Skechers, €64,95 24. Patins Deeply, na Sportzone, €24,99
25. Jogo Stop, Majora, €22 26. Relogio Flik Flak, €40

DEZEMBRO 2017 activa.pt
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NATAL

ADOLESCENTES

1. Mochila Miss Lemonade, €24,90 2. Camisola Bershka, €17,90 3. Colar Pedra Dura, €39 4. Oculos Mr. Boho, €84,90
5. Sweatshirt Element, Ericeira Surf Shop, €61,99 6. Gorro Vans, prego ind. 7. Hoverboard Decathlon, €259 8. Telemével Alcatel
A7, €229,99 9. Aimofada Harry Potter, Primark, €6 10. Carteira Billabong, Ericeira Surf Shop, €15 11. longboard Oxelo,
Decathlon, €69,99 12. Calcdes Zara, €22,95 13. Chinelos Harry Potter, Primark, €6 14. Headphones bluetooth, Lidl, €24,99
15. ‘O grande livro das raparigas’, €15,95, e ‘O didrio de Anne Frank, €16,92 16. Jeans Springfield, €29,99 17. Matraquilhos
Tiger, €25 18. Coluna Won(?erboom, Uliimate Ears, €99,99 19. Vestido Pull&Bear, €17,99 20. Lip Balm Winter Wonderland,
Sephora, €4,95 21. Eau de foilette unissexo CK All, Calvin Klein, €40,30 22. Mochila Eastpak, €50 23. Botins Stradivarius,
€55,95 24, Ténis DC Shoes, €89,90

FOTOS: CAMPISO ROCHA E DIVULGACAO

116 activa.pt DEZEMBRO 2017
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CRIANCA

@ Autocolante de parede (150 x 100 cm)

Janelinha £72 @ Mochila em formade rena Zara
€£17,95 @ Coelhode peluche Zara Home €19 99

©® Jardineiras de menina Zara £19,95 @ Piano vertical
de madeira Imaginarium €£67,96 @ Ceirinha forrada
parabebé Janelinha €145 [c] Pijama Zara £20 ® Casa
de bonecas Imaginarium £169,15 @ Tenda Tipi Kids
£248 @ Jogo Stop Majora €22

viclor

durante a semana. Ou experimente oferecer-lhe um
perfume e associe-o a algumas locées com cheiri-
nho, vai ver que ele vai adorar. Depois, se ele for da-
queles mais dificeis de satisfazer, compre-lhe uma
garrafa de um bom digestivo, vinho, espiritual, li-
cor, o que for, ele hd de apreciar.

No capitulo das criancas, assistimos ao regresso
do artesanal e do brinquedo. Tablets, ecras, robos e
tecnologias sdo relegados para segundo plano, e em
vez disto, voltamos aos peluches macios e envol-
ventes ou as ceirinhas em verga para o bebé, como
no tempo dos nossos avés. Jogos de tabuleiro sdo
uma boa op¢do para reunir a familia em dias chu-
vosos, instrumentos musicais sdo uma boa aposta
paradespertar o gosto por esta arte — e hd-os para
criancas da mais tenra idade. As casinhasde bone-
cas sdo outro dos objetos “de outros tempos” que

E|94

voltam em forga, para eles, como para elas. Afinal,
muitos meninos gostam de dar largas a imaginacao
brincando na cozinha, no quarto, ou noutro com-
partimento deste objeto que replica o nosso dia adia
como nenhum outro.

Outra prenda que é sucesso garantido é uma
tenda tipi. Trés pés de madeira forrados a tecido,
de padrées masculinos ou femininos, dardo aos in-
dios 14 de casa um refigio perfeito para brincar, ler
ou meditar. Ainda para o quarto, os autocolantes
de parede em versao bailarina ou aviador ddo um
toque tinico e personalizado a decoracdo. O Natal é
ainda a quadra do ano para vestir os mais pequenos
com roupa confortdvel ou alusiva a época. Pijamas
quentinhos com padroes divertidos ou jardineiras
mimosas sao opcoes aconchegantes para a noite da
consoada ou a manha de Natal.
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Catarina Jervell

Diretora Geral da Majora
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Catarina Jervell

[ . = T 3

Diretora Geral da Majora
B el U

Texto Nuno Silva e Pinto | Imagem Hugo Pimentel / i9 magazine

A Majora é considerada uma empresa histérica de jogos e brinquedos que acompanhou varias geragoes
de portugueses, autora de classicos como O Sabichao, o Mikado e o Jogo da Gloria. A empresa encerrou

a fabrica no Porto em 2013 e em 2014 foi adquirida pela The Edge SGPS ( Edge Ventures). Agora com
Catarina Jervell no leme a empresa procura ocupar o lugar de destaque a que esta habituada e tem como
missao principal ensinar as criancas e adultos a brincar. A i9 magazine foi recebida com uma enorme
simpatia por quem assegura que nao ¢ contra o digital, mas que prevalece as relagées humanas.
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Qual é a missao da Majora?

A misséo da Majora & promover melhor tempo de qualidade,
da familia, dos amigos, das pessoas que gostam de brincar
umas com as outras atraves dos nossos jogos. A ideia

€ 0 nosso objetivo & que os nossos jogos sejam o mais
divertidos possivel para as criancgas e para os adultos e
para quem brinca com eles que tenha a oportunidade de
aprender alguma coisa, nomeadamente questdes de cultura
geral, desenvolvimento de competéncias cognitivas nas
criangas, saber esperar, saber antecipar uma jogada definir
uma estratégia, até fazer "bluff”. Todas estas questdes
séo fatores que se aprendem enquanto brincamos com
jogos de tabuleiro.

O que difere a Majora renovada da antiga Majora?

A majora é uma marca que tem 78 anos e continua a ser a
mesma Majora, mas renovada e orientada a necessidade
do que as criancas de 2017 gostam de brincar. A marca
nasceu em 1939 onde as criangas da altura tinham outros
desafios, outras exigéncias, em que Portugal estava
fechado em relag&o ao resto do mundo. Se nos olharmos
aos primeiros brinquedos que surgiram, foram uma pequena
revolugao em termos de instrumentos para brincar que as
criangas nao tinham na altura. As criangas até brincavam
muito na rua e foi a primeira vez que se comegou a jogar
com jogos de tabuleiro em casa em que estavam muito
virados para o ensino porque até havia muitas criangas que
aprendiam em casa com as maes. Neste momento o que
& o desafio da marca e aquilo que difere a nova Majora
da antiga Majora, é esta vontade de nos atualizarmos e
procurar através daquilo que séo os jogos de tabuleiro
voltar a ter criancas a brincar com estes jogos e nao estarem
apenas viradas para o digital.

Qual a estratégia da marca para combater a proliferacao
do digital?

O digital veio para ficar, nés todos sabemos isso, tal como
a televisdo a cores veio, como vieram os telecomandos
ou os teleméveis. O digital faz parte do nosso ADN,
principalmente das criancas que estdo a crescer numa era
completamente digital. A nossa estratégia ‘para o digital,
nesta primeira fase foi melhorar toda a experiéncia do
cliente que quer saber coisas sobre a Majora, que quer
comprar jogos da Majora e por isso investimos mais
numa plataforma de venda online e de conhecimento da
histéria da marca através do nosso site. Futuramente,

plataformas para podermos testar alguns conteltidos,
darmos a oportunidade a pessoas que desenvolvem jogos
para os colocarem nessa mesma plataforma para outros
os experimentarem, estamos também a perceber outros
projetos que se podem desenvolver com criancas com
necessidades especiais. E este é agora o caminho que
estamos a percorrer no digital.

Acha que os jogos de tabuleiro tém tendéncia a acabar?

Acho que nao! Acho que enquanto houver seres humanos
vai haver necessidade de as pessoas se relacionarem
umas com as outras e de facto que os jogos de tabuleiro
s@o uma otima oportunidade para as pessoas o fazerem
porque quando estamos a jogar jogos digitais estamos a
jogar sozinhos e nés enquanto seres humanos temos uma
grande necessidade de nos relacionarmos, de olhar e de
percebermos os outros seres humanos. Apesar da grande
tendéncia de gamificacdo os jogos de tabuleiro foram a
grande referéncia que mais cresceu no primeiro semestre
deste ano na categoria de jogos. Cresceu 23%, que sao
de facto nimeros animadores. Existe uma vontade de
as pessoas, talvez pelo estilo de vida que levam, pelas
criangas passarem tanto tempo no digital de forgarem o
convivio. Promover o brincar entre o grupo familiar e por
isso os jogos de tabuleiro nao vao acabar!

Quais sao as maiores dificuldades para combater o digital?

Nos nao pretendemos combater o digital, isto & um trade
off, nés ndo queremos que o digital acabe, achamos é que
é impor tante até para o desenvolvimento das criangas e
até de alguns adultos de jogarem jogos de tabuleiro em
que uma pessoa aprende imenso e isto tem a ver com as
necessidades basicas humanas de se relacionarem com
outros humanos, de se rir, de dar uma gargalhada, de ter
este tempo de convivio no seio familiar ja que as familias
de hoje em dia ndo tém muito tempo para conviverem e
de facto em vez de esgotarem alguns temas de conversa
de rotinas diarias.

Quais sao os maiores consumidores destes jogos?

Os maiores consumidores deste tipo de jogos sao de facto
as familias, nomeadamente os pais que ja brincaram com

aquilo que queremos é estabelecer parcerias com entidades € A marca nasceu em 1939 onde as criancas

que ja tenham dados provas no mercado e aquilo que da altura tinham outros desaﬁos, outras
vamos procurar € aliar sinergias e esforcos para poder

mos ter aqui alguma gamificacdo online, mas nao vamos eX1g encias, em que POl’tUQ al estava

desenvolver jogos especificos so para o online. Vamos fechado em relacéo ao resto do mundo ?
tentar estabelecer relacdes com entidades que ja tenham
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os jogos da Majora na sua infancia, avés que também
tiveram estes jogos, no fundo a Majora por ser uma marca
com 78 anos é uma marca que faz parte do patrimoénio
coletivo portugués e que esta na infancia da maior parte
dos portugueses. Isso é uma coisa muito boa, até porque
temos constatado que muitas vezes que a Majora € uma
marca muito querida e que traz muito boas recordacoes.
Nunca nos chegou nenhum input de alguém que tinha
tido uma ma recordagao com a Majora, pelo contréario e
no fundo, séo estas familias, estas pessoas que procuram
recriar esses momentos de felicidade e de memorias de
infancia com os seus proprios filhos.

Objetivos e metas para o futuro da Majora? Ha novidades?

As nossas novidades sao os jogos que langamos para o
Natal, nomeadamente o jogo do Stop, que € aquele jogo
que nos jogamos desde pequeninos com varias categorias.
Tentamos adaptar o proprio jogo as criangas de hoje em
dia. O jogo vem com 50 cartas em que podem ser jogadas
seis categorias de cada vez, mas por exemplo ha uma
categoria que é youtubers, et tenho trés filhos e eles sabem
imensos nomes de youtubers e eu por acaso nao sei
nenhum, e isto demonstra um bocadinho do que estamos
a fazer para conciliar aquilo que sao jogos tradicionais
com as exigéncias das criangas dos dias de hoje. Outro
que fizemos € o Faz Fita, uma reedi¢ao de um classico
da Majora em que ensina os mitidos a fazer conceitos
basicos de matematica através de medicoes com fitas
meétricas, s6 que medi¢des de coisas engragadas tipo
“tenta lamber o teu cotovelo”, ninguém consegue chegar
com a lingua ao cotovelo, no fundo é tentar aliar a parte
engracada com a arte de aprender coisas novas.

Neste momento, em relacao ao futuro, consolidando o
nosso primeiro ano de vendas neste meés de novembro,
foi de facto ganhar um espago na prateleira que a Majora
tinha perdido nos anos que esteve ausente no mercado.
No fundo este nosso primeiro ano foi reconquistar esse
espago, mostrando aos clientes que a marca estava de
volta e conquistando todos aqueles que ja tinham sido

&€ por ser uma marca com 78 anos € uma
marca que faz parte do patrimonio

colectivo portugués e que esta na
infancia da maior parte dos portugueses ?

€ O nosso objetivo, obviamente ¢ também
internacionalizar a marca mas primeiro

quisemos consolidar a operagao em
Portugal ?

clientes fol o nosso projeto mais importante a nivel nacional.
O nosso objetivo, obviamente & também internacionalizar
a marca, mas primeiro quisemos consolidar a operagao
em Portugal. Hoje em dia posso afirmar que ja estamos
consolidados, obviamente ha sempre novos clientes com
quem podemos trabalhar, nomeadamente clientes de
pequeno retalho. Em termos de projetos para o futuro,
queremos tornar a Majora uma marca conhecida la fora.
Hé muitos players no mercado ndo apenas a nivel nacional
mas todos os players internacionais ja trabalham o
nosso mercado, por isso quando falamos de concorrentes
falamos a nivel europeu, o que faz este mercado ser mais
desafiante e mais dindmico.

Quais sao os passos desde que nasce a ideia de um jogo
até que ele acaba na caixa?

O jogo do Stop tinha sido um projeto da nossa equipa
que sempre quis fazer este jogo mas nao o conseguiu
fazer no Natal passado porque tivemos aqui uma corrida
contra o tempo para o ter pronto mas este ano ja nos
podemos dedicar a tempo inteiro a este projeto, mas o
timing que vai desde ter uma ideia pensar e fechar a
dindmica do jogo, ilustrar o jogo, produzir o jogo demora
entre quatro a cinco meses. Significa que os brinquedos
sdo como a moda, comegamos a trabalhar um ano antes.
Em janeiro ja estamos a fechar as novidades do préximo
Natal. Isto com uma equipa de quatro pessoas mas
queremos crescer de forma sustentavel . Somos quatro
pessoas, mas recorremos a servigos de outsourcing e
parceiros que nao estou a contabilizar.

As criancas e os adultos brincam o suficiente?

Eu acho que infelizmente uma das caracteristicas do povo
portugues € que se tem vindo a brincar cada vez menos

e isso reflete-se nas nossas vidas pessoais. Quando viajo
constato que existem povos europeus que brincam muito
mais nés, os ingleses, os alemaes, tentam-se divertir muito
mais do que nds. O povo portugués esta a perder isso, eu no
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outro dia tive uma senhora que foi a um dos nossos pontos
de venda e me perguntou se tinha algum jogo paraas
criancas brincarem sozinhas. Eu fiquel surpresa e respondi
que nao tinhamos porque a ideia da marca & mesmo
promover as relacdes humanas. A partir do momento em que
existe essa maneira de pensar, de pessoas gue estao a desistir
de brincar com criancas, ou mesmo uns com os outros. Se
nos desistirmos de brincar toda a nossa vida vai ser chata

e enfadonha. Nos temos de nos divertir, de brincar para
sermos mais felizes.

Os brinquedos da Majora tém influéncia na personalidade
da pessoa?

Tem influéncia no bem-estar da pessoa. Tem muita
influéncia na maneira como nos sentimos bem connosco
proprios, como nos relacionamos com os outros. Quando
nos estamos a relacionar com outros seres humanos de
uma forma divertida é terapéutico, faz-nos bem, faz bem
a satde. Nao & saudavel alguém néo se relacionar com
outros de uma forma divertida. Isto faz parte da nossa vidal

Para si trabalhar na Majora é divertido?

E muito divertido, nés rimo-nos muito. Alids quando
estamos aqui a testar alguns jogos e todo o processo de
criar novos jogos e criar ideias novas e em grupos de foco
com outras criancas fartamo-nos de rir. O feedback que
as criangas dao, & muito interessante. A maneira como
eles veem o mundo, as questdes que colocam e com os
desafios que eles gostam de fazer, aprende-se imenso.

Descreva-me um dia desses...

Os nossos jogos tém targets de idades e quando nos
queremos testar alguns conceitos, por exemplo quando
fol para testar o jogo do Stop, nos crigmos um grupo de
foco e convidamos criancas desde os 7 anos até aos 15.
Eram cerca de 12 criangas e comegamos todos a jogar e
comecavamos a perguntar quais eram os interesses deles.
Uns gostavam de histdria, uns gostavam de ciéncias, outros
de musica e outros queriam ser youtubers. E através destes
inputs que nés construimos o nosso jogo e assim
percebermos o que é importante para eles e importante
para o jogo. E depois € a gargalhada, sao as batotices, de
tentarem ganhar passando por cima de outro, fazer bluff o
que tarna isto tudo muito engragado e os mitidos divertem-se,

Nesse tipo de jogos a marca pensa inserir algum
componente de inovacao em que o digital esteja em
combinacao com o fisico?

Sim, no Rebenta a Bolha, eles tém um app com o nome
do jogo em que a buzina & dada pela app, contudo varios
estudos de mercado que tém sido feitos, mostram que as
criancas ou apenas gostam de jogar no digital ou apenas
com o fisico, Misturar os dois mundos no mesmo jogo nem
sempre tem trazido os melhores resultados positivos ao
nivel da ades@o a esses jogos. Aquilo em que nds pensamos
que estamos a inovar e que pensamos que seja um dos
nossos grandes desafios é: ha muitas criangas que estao
a deixar de brincar, ndo tém imaginagao para brincar e

a mim faz-me pensar que tipo de profissionais vao ser,
que tipo de resiliéncia vao ter, porque é preciso arranjar
solugées para os problemas e para tal é preciso criatividade
e para nos inovacao esta a ser voltar a ensinar as criancas a
brincar. Mas mais preocupante e aquilo que nés também
queremos trabalhar é conseguir com que os pais e os
educadores, também eles ndo desistam de brincar com
as criancas.

O digital ndo & uma coisa ma, pelo contrario, o digital &
uma coisa boa, o que esta errado € que pais e educadores
estejam a desistir de entreter as criancas e que no fundo
limitem a sua imaginagao. Muitas pessoas pensam que
brincar € uma seca, mas depois apercebem-se que nao e
que é divertido estar com os mitdos a fazer esses jogos.
Os préprios pails tém um papel importante ao mostrarem
aos filhos que & bom brincar.

Inovar é

Inovar & um conceito muito amplo, mas pensando o que é o
projeto da Majora, inovar é que as criangas voltem a gostar
de brincar.

Virtudes da CEO da Majora

Ter a capacidade de fazer muita ginastica. Fazer muitos
flic flacs entre trabalho, familia, filhos jogos novos,
concorrentes, etc... Mas principalmente, ser curioso!

Lema de vida

Tenho varios. Para fazermos os outros felizes temos de
ser felizes em primeiro.

App favorita

Waze e Pinterest
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Borlas: fim de semana prolongado a custo zero

Este ano o calendario esta bem arrumado e os feriados de dezembro vao oferecer dois fins de semana
prolongados. O primeiro comega amanha (1 dezembro) com varias atividades de Natal espalhadas por todo o
pais. lluminagdes, pistas de gelo, mercados, concertos e exposi¢gdes sdo apenas algumas das sugestdes.
Espreite a lista completa e aproveite o fim de semana prolongado.

Natal em Lisboa

O Natal em Lisboa arranca este fim de semana com um conjunto de iniciativas, em forma de boas-vindas.
Amanha, dia 1 de dezembro, na Igreja de Santo Anténio (Largo de Santo Anténio da Sé, 22), ha um atelié de
Presépios de Barro, pelas 11h30. Nesta iniciativa miudos e graudos sao desafiados a olhar com olhos bem
abertos para os presépios portugueses e, dando largas a sua criatividade, moldar com as préprias mdos uma
figura do quadro do nascimento de Jesus, que podem levar para casa. No sabado, dia 2 de dezembro, esta
marcado um concerto do Coro Gospel Collective, para as 21h30, na Igreja Nossa Senhora do Rosario de Fatima
(Avenida de Berna, 26). Neste concerto vai poder ouvir musicas como “Happy Day”, “This Little Light of Mine”,
“Silent Night”, entre outras. Consulte o programa completo do Natal em Lisboa na pagina Lisboa na Rua .

Porto acende as iluminagdes de Natal

Amanha, no feriado de 1 de dezembro, as 17h30, vao ser ligadas as iluminagdes de Natal do Porto . Como ja é
habitual, este momento é assinalado na Avenida dos Aliados, com a iluminagao da Arvore de Natal da cidade,
um espetaculo pirotécnico e um concerto, com atuag¢des do grupo Bando dos Gambozinos e do Coro d’Inverno.
Ainda no dia 1, abrem duas pistas de gelo, uma na Praga de D. Jo&o | e outra na Praga de Mouzinho de
Albuquerque (Rotunda da Boavista). Neste dia as pistas tém entrada gratuita.

Porto: Concertos onde o publico fica a porta

O ciclo Natal & Porta regressa este ano com espetaculos de canto lirico aos sabados e de jazz aos domingos. A
musica vai soar a entrada de trés edificios da cidade, durante trés fins de semana, e o publico sera bem-vindo
para ficar a porta. Os concertos comegam as 15h30 e tém acesso livre. Este fim de semana, o programa € no
Varandim da Torre dos Clérigos. Amanh4, dia 2 de dezembro, atua Liliana Nogueira, com Angela Alves e Maria
Jodo Nogueira. No domingo, dia 3, atua Mariana Vergueiro Quarteto.

Coro Juvenil de Lisboa da concerto em Sintra

O Natal chega a Sintra amanh3, dia 1 de dezembro, com um concerto do Coro Juvenil de Lisboa e a
inauguracgdo da arvore de Natal da Parques Sintra, no Terreiro do Palacio Nacional de Sintra. O reportério do
concerto, que comeca as 18h00, vai contar com musicas tipicamente natalicias, como "Jingle Bells", "Let It
Snow", "Last Christmas", "Santa Claus is Coming to Town", entre outras. A arvore de Natal tem 15 metros de
altura e um tunel de passagem no interior, que é ideal para tirar uma boa fotografia.

Atividades de Natal em Almada

Em Almada, o Natal celebra-se com varias atividades, desde oficinas, sessdes de cinema, horas de contos,
entre outras. No Solar do Zagallos, sabado e domingo, dia 2 e 3 de dezembro, ha uma oficina de Prendas e
Enfeites de Natal e Reutilizagao de Materiais, pelas 14h30. As sessbes de cinema no solar comegam as 16h00,
amanha, dia 1, com o filme “Um Conto de Natal”, e no sabado, dia 2, com o filme “O Expresso Polar”. Ja na
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Biblioteca Municipal José Saramago, para a tarde de sabado, dia 2, estdo agendadas duas horas de conto,
ambas as 16h00, com as histérias “Eu quero um amigo” e “O pinto careca”. Na Biblioteca Municipal Maria
Lamas, as 16h00, ha uma oficina com o tema “Vamos fazer um floco de Neve”. Consulte todo o programa e
todas as atividades na pagina da Camara Municipal de Almada .

Workshops para os mais novos na FNAC

A FNAC preparou, para esta época natalicia, atividades a pensar nos mais novos com workshops de jogos,
espetaculos de musica ao vivo, leitura de contos e sessdes de autdégrafos. Amanha, dia 1 de dezembro, quem
for até a FNAC do Vasco da Gama, pelas 11h30, vai poder participar no Workshop de Natal Science4You, que
promete levar as criangas a apaixonarem-se pela ciéncia. No sabado, dia 2, estdo programados Workshops
Majora, na FNAC do Férum Almada, entre as 15h00 e as 17h00, e na FNAC de Viseu, entre as 11h30 e as
14h00. Nesta atividade as criancas vao poder experimentar diversos jogos de tabuleiro. No domingo, dia 3, a
FNAC NorteShopping recebe um concerto para toda a familia, com musica direcionada para os bebés, onde os
pequenos tém a possibilidade de explorar os instrumentos.

O Pai Natal chega a Faro de Bicicleta

Como ja é costume, o Passeio de Natal — O Pai Natal chega a Faro de Bicicleta decorre amanh3, dia 1 de
dezembro, a partir das 9h00. A iniciativa, que consiste num passeio de bicicleta para todas as idades, tera inicio
na aldeia de Estoi (saida no Largo de Liberdade as 9h00), passara pela Conceigcéo de Faro as 9h30 (junto a
sede da Junta de Freguesia) e fara uma grande concentragdo no Parque de Lazer das Figuras, pelas 10h00,
para quem quiser integrar o passeio a partir dai, e continuar pela cidade de Faro. Finalmente, a chegada esta
prevista para as 10h30 no Jardim Manuel Bivar. A participagédo € gratuita e cada participante deve levar a sua
bicicleta.

Attero by Bordalo Il

A exposigao “Attero”, de Bordalo Il , termina no domingo, dia 3 de dezembro. Entre hoje, dia 1, € domingo, dia
3, vai estar aberta das 14h00 as 20h00. “Attero” € um termo latim, que significa “desperdicio”, e da nome a
primeira grande exposi¢ao a solo de Bordalo Il. O artista critica a sociedade consumista atual e a exploragao
abusiva dos recursos naturais, utilizando lixo, como ja é pratica da sua arte, para construir pegas de animais. Ao
todo, a exposi¢cao é composta por cerca de 30 pegas que estdo num armazém em Beato (Rua Xabregas, 49),
duas na rua do armazém, uma na Avenida 24 de Julho e uma no Cais do Sodré.

Mercado Crafts & Design no Jardim da Estrela

O Mercado Crafts & Design volta este fim de semana ao Jardim da Estrela. No sdbado e no domingo, dia2e 3
de dezembro, um dos jardins mais conhecidos de Lisboa vai estar ocupado, entre as 10h00 e as 18h00, por
varias bancas com pecas de autor, criagdes Unica nacionais e internacionais. O “Christmas Spirit” € o tema do
mercado para este més, que vai ser triplicado, ja que habitualmente decorre apenas no primeiro fim de semana.
Em dezembro vao haver trés edi¢des, ou seja trés fins de semana, a comegar no sabado, dia 2, e a terminar
nos dias 16 e 17.

Mercado de Natal em Cascais
Falta menos de um més para o Natal, mas a festa em Cascais comeca este fim de semana. No domingo, dia 3
de dezembro, entre as 11h00 e as 19h00, estdo preparadas varias iniciativas que prometem animar o Mercado
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da Vila. O dia divide-se entre espetaculos de magia, mascotes, palhagos, malabaristas, teatro, a chegada do Pai
Natal, entre outras atividades. Para que os pais nao fiquem sem planos enquanto as criangas se divertem, ali
mesmo ao lado ha vendas de artesanato e de produtos gastronémicos, algumas delas de associagbes de

solidariedade de Cascais, onde pode aproveitar para comprar lembrangas de natal. Consulte o programa
completo na pagina da Camara Municipal de Cascais .

Acompanhe o Boa Cama Boa Mesa no
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Este Natal a Majora regressa aos anos 80 com STOP! e Faz Fita

A, b, c, d, e... stop. Toda a gente se recorda do jogo do Stop, muito popular nos anos 80 e 90 durante as aulas
mais aborrecidas da escola. A versdo mais popular era feita a mao com uma folha de papel e caneta, mais tarde

surgiram as devidas versdées em tabuleiro.

Este Natal a Majora decidiu editar o seu proprio jogo do Stop, juntamente com outro classico dos anos 80: o Faz
Fita. Se nao fez parte da sua infancia, explicamos-lhe que € um tabuleiro onde cada centimetro € uma casa e

inclui um desafio de jogada rapida.

Os dois jogos tém um P.V.P recomendado de 22€ e estdo a venda no site da Majora e nos quiosques da marca
no Amoreiras Shopping Center e Oeiras Parque. E estdo mesmo a pedir para serem jogados na noite de Natal.

The post appeared first on NiT .
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Sugestdes de presentes de Natal para criangas dos 13 aos 15 anos

Se gostou deste artigo pode também estar interessado nos seguintes:A famosa “idade do armario” faz com que
nao gostem de nada ou encolham os ombros quando lhes pergunta o que gostavam de receber? Fuja do
envelope com dinheiro e espreite as nossas sugestdes, de certeza que até os miudos mais rebeldes e dificeis
as vao adorar!

Ideias de presentes de Natal para adolescentes: 1. Jogo do STOP!, da Majora

“Cidades”, “Marcas”, “Animais”; Letra M! O jogo de categorias mais jogado de sempre, pela primeira vez em

tabuleiro.

O STOP! é um jogo de cultura geral de categorias (Nome, Cores, Marcas, Paises, etc.) em que os
participantes pontuam pela sua capacidade de preencher espagos em branco de acordo com uma letra do
alfabeto. O primeiro jogador a terminar as categorias definidas grita STOP! e todos os jogadores devem parar
de escrever. Palavras unicas em cada jogada pontuam mais do que palavras coincidentes com as de outros
jogadores.

2. Livro “Histoérias de Adormecer Para Raparigas Rebeldes”, na FNAC

Com estas “Histérias de Adormecer Para Raparigas Rebeldes”, as raparigas mais apaixonadas, independentes
e decididas poderédo adormecer embaladas pelas histérias de vida inspiradoras de 100 mulheres que mudaram
o mundo. Com a sua inteligéncia e determinagao, estas mulheres extraordinarias ficaram na histéria da
Humanidade por terem tido a audacia de sonharem com um mundo onde o género n&o define fronteiras e onde
ser mulher é ter uma voz e a forga necessaria para a erguer.

3. Fa Pack NOS Alive 2018, na FNAC

Para os adolescentes que adoram concertos e boa musica! A 11.2 edigdo do NOS Alive, em 2017, ficou
marcada como a mais bem sucedida de sempre, tendo esgotado a mais de trés meses do arranque do festival.
Para garantir que o seu adolescente tem presenca assegurada na edigdo do préximo ano, este pack com bilhete



manchete ¢

A Knowledge Based Company

Periodicidade: Diario Tematica:
pumpkin.pt

Classe: Informacéo Geral Dimenséo:

Ambito: Informagao Geral Imagem:
22-11-2017 ¢ 9

Tiragem: Informacao Geral Pagina(s): 13:03

de 3 dias e uma camisola & o presente perfeito.

4. Agenda Diaria Sonhos, Planos e Mil Histérias por Contar, da Mr. Wonderful

Para anotar datas de testes, trabalhos, saidas com os amigos e os primeiros encontros... a agenda da Mr.
Wonderful ¢, além de util, muito divertida, colorida e repleta de espago para os nossos adolescentes realizarem
cada um dos seus sonhos!

Organizada de janeiro a dezembro de 2018.

5. Instax Mini 9 Verde Lima, da Fujifilm

Uma ideia incrivel para os adolescentes que adoram registar os melhores momentos entre familia e amigos. A
instax imprime as fotografias imediatamente, pelo que as memérias ficardo, mesmo, para sempre!

6. Volkswagen T1 Camper Van, da Lego

Ainda nao tém idade para conduzir, mas vao adorar receber esta pdo de forma... de LEGO! Um desafio a altura
dos adolescentes mais rebeldes e emancipados.

7. Caneca “I'm the Boss”, da Stradivarius

Eles ainda ndo sdo donos do seu destino, mas vamos deixa-los pensar que sim! Esta chavena € girissima e é
um presente simples mas marcante, com uma mensagem de empoderismo que os deixara muito felizes e
confiantes.
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Se gostou deste artigo, também podera estar interessado nos seguintes:

The post appeared first on Pumpkin.pt .
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Natal chega & FNAC com diversdo para os mais novos
Conheca toda a programacao aqui!
Versao para impressao

por redagao
A FNAC preparou para esta época natalicia atividades a pensar nos mais novos com workshops de jogos,
espetaculos de musica ao vivo, leitura de contos e sessdes de autografos. Durante os fins-de-semana de 11 de
novembro a 16 de dezembro, a FNAC promete animagéo garantida.
Estado programados eventos didaticos como, por exemplo, o Workshop Natal Science4You, que promete levar
as criangas a apaixonarem-se pela ciéncia; o Workshop Majora, em que poderao experimentar diversos jogos
de tabuleiro; o Workshop de Xadrez, que explora o universo das jogadas estratégicas e o Workshop Gaming,
que ensina a construir os préprios jogos.
A banda Fungaguinhos vai animar as FNAC Almada e Colombo, com os temas do seu album “Pra Bicharada”,
recriagdo da musica de José Barata Moura. Na FNAC Leiria, os mais jovens tém a oportunidade de se
divertirem ao mesmo que aprendem com a Escola de Artes da Sociedade Artistica Musical dos Pousos. Ha
ainda concertos para toda a familia, com sonoridades a pensar nos bebés, que tém o intuito de contribuir para o
seu desenvolvimento intelectual, sensorial e motor.
Ja os fas de histoérias recheadas de humor e de fantasia, terdo direito a sessao de autdgrafos com Greg de o
“Diario de um Banana” e a Hora do Conto, que acontece quase todos os domingos de manha em todas as
FNAC.
Calendario de 11 de novembro a 16 de dezembro:

Dia 11 de novembro, sabado
Concertos em familia — concertos para bebés — FNAC Oeiras, 11h

Sesséao de autégrafos com o Greg — “Diario de um Banana” — FNAC Alfragide, 11h30

Sessdao de autdgrafos com o Greg — “Diario de um Banana” — FNAC Almada, 15h

Dia 12 de novembro, domingo
Sesséao de autégrafos com o Greg — “Diario de um Banana” — FNAC Oeiras, 11h

Sessao de autdgrafos com o Greg — “Diario de um Banana” — FNAC Cascais, 15h
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Dia 18 de novembro, sabado

Sessao de autégrafos com o Greg — “Diario de um Banana” — FNAC Colombo, 11h30

Dia 19 de novembro, domingo
Workshop Natal Science4You — FNAC Alfragide, 11h30

Workshop de Xadrez — multi road show — multi chess por grupo multipla escolha — FNAC NorteShopping, 11h30

Dia 25 de novembro, sabado

Workshop Majora — jogos de tabuleiro — FNAC Alfragide, 11h as 18h

Dia 26 de novembro,domingo

Workshop Natal Science4You — FNAC Vasco da Gama, 11h30

Dia 1 de dezembro,sexta-feira

Workshop Natal Science4You — FNAC Vasco da Gama, 11h30
Dia 2 de dezembro, sdbado

Workshop Majora — jogos de tabuleiro, FNAC Viseu, 11h30 as 14h

Workshop Majora — jogos de tabuleiro, FNAC Almada, 15h as 17h

Dia 3 de dezembro, domingo

Concertos em familia — concertos para bebés — FNAC NorteShopping, 11h30
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Dia 8 de dezembro, sexta-feira

Fungaguinhos, “Pra Bicharada” — a musica de José Barata Moura para a infancia — FNAC Almada, 16h30

Dia 9 de dezembro,sabado

Fungaguinhos, “Pra Bicharada” — a musica de José Barata Moura para a infancia — FNAC Colombo, 17h

Dia 10 de dezembro, domingo

Workshop Natal Science4You — FNAC Alfragide, 11h30

Dia 16 de dezembro, sabado

Workshop Natal Science4You — FNAC Viseu, 11h30
Comentarios
comentarios
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1. MAJORA Jogo do Stop! 22€ majora.pt 2. WOLF & RITA Camisola "No More Boring Art" 69€ wolfandrita.com

3. PLANETA TANGERINA Um Ano Inteiro - Almanaque da Natureza 15,75€ planetatangerina.com

4, ZIPPY Ténis com palmilhas que ajudam a calcar sozinho 14,99€ pt.zippykidstore.com 5. MMI Mochila Alexa

41,90€ knotkids.com 6. PINATA COLADA Pifiata para rechear com doces e partir numa festa a partir de 55€

pinhatacolada.com 7. TRICICLO Revista ilustrada com passatempos #2 12€ tricicloeditora.tictail.com

8. THE GREATEST CANDLE IN THE WORLD Kit para fazer trés velas coloridas 5€ unikstore.com
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conrnse BDVMVCHN  coness

9. SERROTE Carta Celeste 12€ serrote.com 18. CHERRY PAPAYA Calcdes de ganga 32€ cherrypapaya.com
11. BUREL Banco Ovelha 507€ burelfactory.com 12. A Z00 IN MY WALL

Méscaras de animais para pendurar na parede 35€ (tigre Timdéteo), 30€ (panda Pai) etsy.com/pt/shopAZooInMyWall

13. SCIENCE4YOU Aviao solar para construir e pintar 9,99€ brinquedos.science4you.pt

14, PIUPIUCHICK Almofada em forma de nuvem 41,25€ piupiuchick.com

15. PARALELA Cidade de cortiga com 14 blocos de diferentes tamanhos 29,50€ paralela.pt
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Mouraria recebe mais um campeonato do jogo O Sabichao

Jorge Gabriel em “Buzz!: O Grande Quiz"? José Carlos Malato em “Quem Quer Ser Milionario?”? Pedro
Fernandes em “Brainstorm”? Nada disso, O Sabich&o ganha-os a todos. A 7 de novembro, terga-feira, a
associagcdo Renovar a Mouraria, na Mouraria, em Lisboa, recebe o oitavo campeonato do jogo O Sabichao.

Para aqueles que sabem sempre tudo (ou acham que sabem), para os que gostam de conviver ou
simplesmente estéo a procura de diversado. O teste de conhecimentos também vai acontecer a 21 de novembro,

5 e 19 de dezembro. Quanto ao horario, € sempre das 20 horas e a meia-noite.

As inscricdes ja estdo abertas e podem ser feitas online . Ha um limite méaximo de 25 pessoas. Podem formar-se
equipas entre duas a cinco pessoas, sendo que cada uma paga 2€. Se quiser incluir o jantar, sdo mais 6€.

The post appeared first on NiT .
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O 55° aniversario d'O Sabichdo é uma oportunidade Unica de criar o seu préprio jogo d'O Sabich&o e ter a sua
edicao exclusiva de um dos jogos mais conhecidos de sempre. A Edicdo Comemorativa 55 Anos estéa disponivel
em 55 Unidades.
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O Sabichao faz 55 anos e deixou crescer o bigode

Cinquenta e cinco pessoas vao poder comprar uma edi¢do limitada e personalizada do emblematico jogo.
PUB

"Este Sabichado é muito semelhante ao antigo Sabich&o, mas traz uma coisa nova, traz um bigode", é a
revelacao de Catarina Jerval a diretora geral da Majora que para os 55 anos do emblematico jogo decidiu
também fazer uma edigao limitada.

Reportagem de Rita Costa

55 pessoas, tantas quantos os anos do Sabich&o, vao ter direito a uma versao personalizada. Até dia 12 de
novembro através da pagina online da Majora é possivel os clientes candidatarem-se a uma edigéo exclusiva do
jogo com perguntas e respostas personalizadas.

O melhor da TSF no seu email Fechar

Agora pode subscrever gratuitamente as nossas newsletters e receber o melhor da atualidade com a qualidade
TSF.

Subscrever

Catarina Jerval explica que 55 pessoas vao poder comprar por 27 euros o Sabichao 55 anos - edigéo limitada e
adicionar uma folha tematica que pode estar relacionada com algum acontecimento da vida delas ou com uma
pessoa em particular, por exemplo.

A diretora geral da Majora acredita que apesar da idade o Sabich&o esta "mais novo do que nunca" e as novas
tecnologias ndo ameagam os jogos de tabuleiro.

"O mercado dos jogos de tabuleiro tem vindo a crescer todos o0s anos e isso permite-nos constatar que existe
um espago para brincar com este tipo de jogos, porque eles promovem o convivio familiar, o brincar olhos nos
olhos", afirma.

O Sabichao é um best seller da marca, totalmente produzido em Portugal. O feiticeiro é fabricado na Maia &
Borges, uma fabrica que nasceu em 1976 e produz bonecos em PVC.

"O Sabichéo é todo produzido la e é pintado a mao por uma equipa de varias pessoas que trabalham umas ao
lado das outras, ha uma que pinta o bigode , outra que pinta o chapéu e outras que pintam os bragos e as
vestes" , conta Catarina Jerval.

E este boneco que nasce no norte do pais que guarda muito bem guardado um segredo e nunca falha uma
resposta. " Nos gostavamos muito de contar, mas ndo podemos", afirma Catarina Jerval que acrescenta: " é
pura magia!"

Percorra a galeria de imagens acima clicando sobre as setas.
COMENTARIOS
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Sabe-se pouco sobre os
brinquedos portugueses
¢ ha um congresso a discuti-los

Braga
Nuno Rafael Gomes

Tera sido na Maia que nasceu
o embrido da industria dos
brinquedos em Portugal.
Tema estd a ser debatido
num congresso no Minho

As memorias de idades mais tenras
sdo preenchidas por brinquedos,
que ocupam os dias de qualquer
crianca. Estes objectos sdo sinénimo
de diversio, mas também é a brin-
car que se aprende. Por isso, a Di-
rec¢ao Regional de Cultura do Norte
(DRCN), 0 Museu dos Biscainhos e o
Centro Interpretativo do Brinquedo
de Vila Verde organizam, em con-
junto, o I Congresso do Brinquedo
Portugués, que decorre até amanha.
Temas como a indistria portuguesa
e as pedagogia sao abordados, mas
também ha tempo para se falar de
brinquedos de outros tempos — tudo
isto “sob a triade ‘brincar’, ‘brinque-
do’ e ‘crianca’, como explica a or-
ganizadora e oradora no congresso
Teresa Almeida d’Eca, do Museu dos
Biscainhos.

Este evento procura “sensibilizar,
divulgar e valorizar o brinquedo por-
tugués como patriménio material e
imaterial numa perspectiva multi-
disciplinar”, acrescenta. No entanto,
considera que a realizacdo do certa-
me ja é “tardia”. Na opinido de Jo-
sé Cordeiro, outro dos oradores do
congresso, a investigacao sobre este
tipo de patriménio em Portugal “esta
muito atrasada, com a agravante de
a quase totalidade das fabricas ter ja
desaparecido”.

Apesar de a investiga¢io em rela-
¢d0 ao brinquedo portugués estar
ainda em fase embrionaria, sabe-se
que “é na regido do Grande Porto,
mais concretamente na Maia, que
se encontra a mais antiga referén-
cia a uma oficina de producéo de
brinquedos”, explica José Cordei-
ro. Contudo, refere o académico, a
origem da industria no pais é ainda
“mal conhecida”.

Os dois grandes pélos de producdo
situavam-se, até a primeira metade
do século XX, no Porto e em Lisboa,
onde predominavam os brinquedos
feitos de “pasta de papel, madeira,
chumbo, folha-de-flandres e ferro”.
Apesar de o “advento da industria de
plasticos, em 1944”, ter permitido o
surgimento de um outro nucleo de
produgdo, na regiao de Leiria, a no-
¢édo de brinquedo portugués “é ainda
muito ligada ao brinquedo artesanal,
que se vé nas feiras, que se leva pa-
ra casa para decorar”, explica Tere-
sa Almeida d’Eca. A organizadora
acrescenta ainda que “muitos brin-
quedos fabricados em Portugal e por
portugueses passavam por produ-
tos estrangeiros”, apesar do sucesso
de vendas. Os casos de maior éxito
sd0 0s carros em miniatura, sendo
o grupo Vitesse, da Maia, o maior
exemplo: “Nos anos 1990, chegou
a ser lider no mercado mundial do
fabrico de miniaturas a escala 1/43,
tendo o taxi portugués Mercedes 180
reunido enorme sucesso”, conta Jo-
sé Cordeiro. A Majora, fundada no
Porto em 1939 e que relancou a ac-

tividade no ano passado, também se
destacou nos jogos de tabuleiro com
o classico Sabichao, de 1962.

Apresentar estes e outros exem-
plos de sucesso no mercado é um
dos muitos toépicos do I Congresso
Portugués do Brinquedo, que tam-
bém procura afirmar-se como um
“forum de reflexdo e troca de sabe-
res”. As inscri¢oes ja encerraram,
mas ha a possibilidade “de se abri-
rem excepcoes”, revela a organiza-
dora.

0 arranque do congresso foi on-
tem, em Braga, no Instituto de Edu-
cagdo da Universidade do Minho.
Durante a tarde foi-se desfiando a
histéria dos brinquedos em Portugal
— a viagem iniciou-se nos achados
arqueologicos de Bracara Augusta e
passou pelos brinquedos medievais
muculmanos ou por aqueles que en-
tretinham as criangas de Lisboa nos
séculos XVI e XVII. A programacgao
contempla ainda reflexoes sobre a
industria de brinquedos portuguesa
e a literatura infantil.

Hoje e amanha, o congresso mu-
da-se para o Auditorio da Casa do
Conhecimento, em Vila Verde. As
palestras vao debrucar-se sobre o
papel educacional e as diferengas
geracionais dos brinquedos — o que
revelam, o papel na educacao infan-
til, o lugar que os brinquedos elec-
trénicos ocupam. Amanha, o tema
central envolve os museus ligados ao
brinquedo portugués, com destaque
paraa coleccdo do Museu dos Biscai-
nhos, “a mais importante em Portu-
gal”, diz Teresa Almeida d’E¢a. Tex-
to editado por Ana Fernandes

Os casos demaior éxitosdoos
carrosem miniatura, sendoo
grupo Vitesse, da Maia, o maior
exemplo

oo
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Sabe-se muito pouco sobre os brinquedos portugueses e agora ha um congresso a discuti-los

As memodrias de idades mais tenras sao preenchidas por brinquedos, que ocupam os dias de qualquer crianga.
Estes objectos s&o sinénimo de diversdo, mas também ¢é a brincar que se aprende. Por isso, a Direc¢céo
Regional de Cultura do Norte (DRCN), o Museu dos Biscainhos e o Centro Interpretativo do Brinquedo de Vila
Verde organizam, em conjunto, o | Congresso do Brinquedo Portugués . Temas como a industria portuguesa e
as pedagogia sdo abordados, mas também ha tempo para se falar de brinquedos de outros tempos — tudo isto
“sob a triade brincar , brinquedo e crianga ”, como explica a organizadora e oradora no congresso Teresa
Almeida D’E¢a, do Museu dos Biscainhos.

Este evento procura “sensibilizar, divulgar e valorizar o brinquedo portugués como patriménio material e
imaterial numa perspectiva multidisciplinar”, acrescenta. No entanto, considera que realizagdo do certame ja é
“tardia”. Na opinido de José Cordeiro, outro dos oradores do congresso, a investigagdo sobre este tipo de
patriménio em Portugal “esta muito atrasada, com a agravante da quase totalidade das fabricas ter ja
desaparecido”.

Apesar de a investigagdo em relagdo ao brinquedo portugués estar ainda em fase embrionaria, sabe-se que “é
na regido do Grande Porto, mais concretamente na Maia, que se encontra a mais antiga referéncia a uma
oficina de producgéo de brinquedos”, explica José Cordeiro. Contudo, refere o académico, a origem da industria
no pais é ainda “mal conhecida”.

Os dois grandes poélos de producéo situavam-se, até a primeira metade do século XX, no Porto e em Lisboa,
onde predominavam os brinquedos feitos de “pasta de papel, madeira, chumbo, folha-de-flandres e ferro”.
Apesar de o “advento da industria de plasticos, em 1944” ter permitido o surgimento de um outro nucleo de
produgédo, na regido de Leiria, a nogao de brinquedo portugués “é ainda muito ligada ao brinquedo artesanal,
que se Vvé nas feiras, que se leva para casa para decorar”, explica Teresa Almeida D’Eca. A organizadora
acrescenta ainda que “muitos brinquedos fabricados em Portugal e por portugueses passavam por produtos
estrangeiros”, apesar do sucesso de vendas. Os casos de maior éxito sdo os carros em miniatura, sendo o
grupo Vitesse, da Maia, o maior exemplo: “Nos anos 90, chegou a ser lider no mercado mundial do fabrico de
miniaturas a escala 1/43, tendo o taxi portugués Mercedes 180 reunido enorme sucesso”, conta José Cordeiro.
A Majora , fundada no Porto em 1939 e que relangou a actividade no ano passado, também se destacou nos
jogos de tabuleiro com o classico “Sabichao”, de 1962.

Apresentar estes e outros exemplos de sucesso no mercado € um dos muitos tépicos do | Congresso Portugués
do Brinquedo, que também procura afirmar-se como um “férum de reflexdo e troca de saberes”. As inscrigcdes ja
encerraram, mas ha a possibilidade “de se abrirem excep¢des", revela a organizadora.

O arranque do congresso deu-se nesta quinta-feira, em Braga, no Instituto de Educagéo da Universidade do
Minho. Durante a tarde foi-se desfiando a histéria dos brinquedos em Portugal — a viagem iniciou-se nos
achados arqueoldgicos de Bracara Augusta e passou pelos brinquedos medievais mugulmanos ou por aqueles
que entretinham as criangas de Lisboa nos séculos XVI e XVII. A programacao contempla ainda reflexdes sobre
a industria de brinquedos portuguesa e a literatura infantil.
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Nesta sexta-feira e sabado, o congresso muda-se para o Auditério da Casa do Conhecimento, em Vila Verde.
As palestras vao debrugar-se sobre o papel educacional e as diferengas geracionais dos brinquedos — o que
revelam, o papel na educacéo infantil, o lugar que os brinquedos electrénicos ocupam. No sabado, o tema
central envolve os museus ligados ao brinquedo portugués, com destaque para a colec¢ao do Museu dos
Biscainhos, “a mais importante em Portugal”, diz Teresa Almeida D’Ega.

Texto editado por Ana Fernandes

Continuar a ler
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Majora Celebra O 55° Aniversario D’ O Sabichdo Com Edigao Especial

O Sabichao, o emblematico jogo da Majora, celebra 55 anos com uma edi¢ao especial personalizavel e limitada
a 55 exemplares.

O jogo de cultura geral, que inclui sete folhas dedicadas a tematicas que variam entre Animais, Astros e
Exploracéo Espacial, Ciéncias da Natureza e Geografia, Desporto, Descobertas e Invengbes, Historia e Musica,
vai incluir uma folha tematica com 16 perguntas e respostas personalizadas pelos clientes que adquirem esta
edicdo comemorativa.

“Quisemos celebrar com os portugueses o aniversario de um jogo muito acarinhado, O Sabichao , que é ao
mesmo tempo uma personagem e imagem que traz felizes memérias de infancia. Por isso pensamos na
possibilidade de criar uma edi¢do especial e exclusiva em que O Sabichdo pode responder a questdes sobre o
cliente ou alguém especial que queira surpreender”, refere Catarina Jervell, CEO da Majora, em comunicado de
imprensa.

A edicdo comemorativa do 55° aniversario d’ O Sabichao , vai ser limitada a 55 exemplares personalizados, e
estara disponivel em exclusivo na loja online, entre 30 de outubro e 12 de novembro, por 27 euros.
Partilhar isto
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A viagem no tempo que levou os Mambas de regresso a Mogambique

A TAP esté a recriar algumas das suas viagens para os grandes destinos da década de 1970. O voo mais
recente foi o da travessia aérea entre Lisboa e Maputo, uma viagem que antigamente era feita com paragem em
Luanda devido a sua gigantesca extensdo. Os passageiros foram surpreendidos com este regresso aos anos
1970, num avido transformado exatamente como era nos gloriosos tempos (quase) iniciais da aviagdo comercial

Houve um tempo em que os passageiros se vestiam de propésito para viajar de aviao. Um vestido especial ou
uma gravata a condizer com a experiéncia de subir a milhares de metros de altura e percorrer longas distancias
em poucas horas em vez de uma viagem mais longa de navio. Um estilo de vida que ainda existia na década de
1970 nos avides da TAP que cruzavam o Atlantico até ao Brasil ou para os antigos territérios de Africa sob o
dominio de Portugal e que a companhia aérea nacional decidiu agora recriar ao pormenor quatro décadas
depois. Sem revivalismos, apenas com a intengao de reproduzir uma parte da sua histoéria.

A mais recente recriagdo de uma destas viagens pela TAP refez a viagem até Maputo, desta vez num voo direto
e sem paragem em Luanda como se realizava entdo. Diferente era quase sé no trajeto, pois as "hospedeiras”
envergavam as fardas daquela época, desenhadas pelo estilistas Louis Féraud, com o chapéu com um pompom
nazareno criado pelo anterior desenhador das roupas, Sérgio Sampaio. Tal como antes, os passageiros
receberam uma maleta de mao com o logétipo da empresa aérea, onde estavam alguns dos produtos de
higiene comuns a época: uma pasta de dentes da marca Couto, o creme Benamor para as maos ou a lavanda
da Ach Brito e o0 jogo O Sabichdo. Uma surpresa colocada sobre as cadeiras de todos no avido, surpreendendo
0s passageiros que desconheciam ser este um voo rétro até chegarem ao aeroporto de Lisboa. Ai, estranharam
- ou recordaram - a placa que sinalizava o check-in da TAP, bem como o design de ha meio século e os
funcionarios vestidos a época. Mais surpreendidos ficaram quando se aproximaram da aeronave e se
depararam com um aviao onde o simbolo da companhia era como o de antigamente, tal como as escadas onde
de alguns degraus para os outros estava esse mesmo logétipo: uma asa estilizada e as trés letras das iniciais de
Transportes Aéreos Portugueses, as mesmas que estavam pintadas na fuselagem do aparelho.

Durante a viagem de onze horas a recriagdo manteve-se, fosse nos filmes a disposigéo - Star Wars IV, Rocky,
O Padrinho, Annie Hall - ou na banda sonora com os grandes sucessos dos anos 1970. O mesmo se verificou
em relagcdo ao menu servido, de responsabilidade do chef Vitor Sobral, onde uma introdugéo do escritor
Francisco José Viegas referia que "recuar na histéria da TAP nao significa apenas revisitar o design dos avides
e das rotas mais emblematicas, mas também os sabores que elas transportavam. Neste caso, canapés, um
creme de batata-doce, bacalhau a Zé do Pipo e doces. A escolha da ementa exigiu a Sobral revisitar os
arquivos da TAP de modo a reconhecer o que se cozinhava entdo, tendo descoberto nessa investigagao truques
que Ihe despertaram o seu interesse para a confecéo de pratos atuais. "Tentei fazer uma ementa parecida”,
explica.

O melhor do Diario de Noticias no seu email Fechar

Agora pode subscrever gratuitamente as nossas newsletters e receber o melhor da atualidade com a qualidade
Diario de Noticias.

Subscrever

Uma viagem que contou com duas surpresas, um piloto nascido em Mogambique acostumado a esta rota e uma
supervisora de cabina que fazia o seu penultimo voo, um dos muitos feitos até aquele destino. José Vilhena
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conhece bem o trajeto sobre Africa para se chegar a Mogambique e Maria Gongalves ndo se esqueceu de como
foi a evolugéo destes voos ao longo dos tempos. Com alguma saudade, ela recorda-os ao folhear um album de
fotografias que levou nesta viagem e onde se a descobre bem jovem em varias paragens da sua profisséo,
designadamente as estadas em Luanda e Rio de Janeiro. Sente alguma nostalgia ao rever as fotografias,
aponta os que ja ndo estido ao servigo, bem como os que seguiram outros rumos na vida ou morreram. Quando
diz "é tudo diferente" é que se percebe que o0 voo é uma recriagdo, mesmo que o diga sem saudosismos.
Descreve os avides antigos com menos motores e menos modernos em tudo, mas nao deixa de confessar que
estes voos rétro a surpreenderam tanto como aos passageiros que os frequentaram noutra época. Foi o facto de
ter participado em alguns destes voos a antiga - ja se realizaram para o Rio de Janeiro, Luanda, Miami, entre
outros destinos - que a fez ir ao bau procurar essas recordagoes, refere.

Por seu lado, o piloto José Vilhena sente-se a ir em dire¢ao a casa, pois foi em Mogambique que nasceu e viveu
até aos 19 anos e onde continua a regressar profissionalmente ao comando de avides da TAP, ja sem a
tradicional manette de condugéo, substituida por um discreto joystick, e enquanto cidadao para rever familia e
amigos. A escala de dois dias na capital mogambicana é, diz, insuficiente para os visitar a todos. Foi neste pais
que aprendeu a pilotar, em avides monomotores, e ficou a conhecer a paisagem que pouco mudou de onde o
A330 batizado de Portugal se aproxima a uma velocidade superior a 900 quildmetros por hora e a dez mil
metros, num cockpit que exibe toda a extensao de paisagem que faz sobre um continente onde se comeca pela
grande regiao desértica do Sara e se termina em regiées de grandes florestas, mais ou menos povoadas. A
aproximacao a Maputo é de espantar, pois ao circundar a baia vé-se uma espécie de Manhattan africana, onde
a construcdo da nova ponte que vai ligar as duas partes da capital chama a atencdo aos passageiros. E o fim de
uma das maiores travessias aéreas da TAP, que so rivaliza com a que vai a Porto Alegre, e que transportava a
selecao de futebol do pais destino, com o treinador Abel Xavier a liderar a delegagédo que acaba de vencer a de
Cabo Verde, chegando os Mambas em triunfo sobre os Tubarbes e a ser obrigada a dar muitos autégrafos.

Com os pés na terra

A chegada a Maputo surpreende quem nunca a visitou. Uma paisagem a perder de vista desde que se comeca
a sobrevoar o pais, sendo certo que a construgdo massiva ao redor da capital logo mostra que prédios altos séo
apenas uma caracteristica citadina. Saidos do aeroporto, a longa avenida até ao centro da cidade € uma imensa
amostra do que € a vida em Maputo, seja por se ver os cartazes que cumprimentaram os delegados ao recente
Congresso da Frelimo seja pelo colorido das lojas que ladeiam a via, pintadas a vermelho com as cores da
Coca-Cola e da Vodacom, ou a verde da marca Milo. Ha gente a vender fruta, comida e todo o género de
produtos que os habitantes de Maputo precisam logo de manha cedo. A chegada do avido as 06.00 coincide
com o acordar recente dos maputenses - ninguém confirma exatamente como se chamam -, cerca de pouco
mais de um milhdo, e que mais do que duplica se se contar com os arredores, como é o caso dos que moram na
Matola.

O que mais chama a atencgéo nessa investida matinal sobre Maputo sdo as carrinhas de caixa aberta onde séo
transportados mais passageiros do que os permitidos e que viajam com as maos esticadas sobre os ombros
uns dos outros para que uma travagem inesperada nao os atire a estrada. O nome dessas viaturas € My Love e
a sua traducao a letra nada quer dizer sendo que seria a expressao que um casal poderia dizer se estivessem
tdo colados um ao outro noutra situacdo... Talvez a maior parte das situagcdées em Maputo também nao possam
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ser interpretadas sem um filtro como no caso do My Love, afinal € uma capital diferente e para a qual sao
precisos muitos dias e vivéncias para se perceber o seu espirito.

O entendimento do espirito mogambicano pode parecer simples se tivermos em conta as frases sobre o pais
que estao impressas sobre o mapa da nagao em autocolantes verdes colados nas traseiras de muitos carros,
mas também se estranha quando a bandeira nacional serve de publicidade ao whisky Johnnie Walker, um
anuncio em que a imagem do homem da garrafa leva a bandeira deste pais ao ombro.

Descodificar a cidade n&o é coisa facil, até porque a lingua portuguesa néo desapareceu de "Mozambique"
como se poderia pensar ser um facto pelas noticias da sua substituicao pela adesdo a Commonwealth. Na
capital todos a falam e o mesmo acontece no interior, onde os dialetos proprios das populagdes competem nas
conversas. Andar pelas ruas da cidade é um primeiro passo para se a perceber. Nota-se que os jovens
mogambicanos caminham pela rua sem olhar muito para cima, tal como as mulheres. Nao sera para se
prevenirem dos buracos constantes no pavimento dos passeios, outra razado havera e ndo é a de estarem a
falar ao telemoével como nas cidades dos continentes mais a norte, pois por aqui s&o raros os que andam com o
aparelhinho nas maos constantemente.

Enquanto se percorrem as avenidas principais da capital mogambicana, ha duas que a cruzam por completo, o
que se nota é uma calma indecifravel a par do trafego intenso. A maioria das casas sao antigas e com uma
arquitetura a europeia prépria dos anos 1960, a porta das quais estd um seguranga sentado ou, de olho a tomar
conta da porta a que deve estar atento, junto com outros que jogam as cartas ou estdo a conversa. As ruas tém
nomes de herois da independéncia, como Armando Tivane - antigo guerrilheiro, ou de protagonistas politicos de
outros paises, exemplo é a Avenida Kim Il-sung, o ex-governante da Coreia do Norte. Alias, este pais esta
presente em todas as capitais de distrito, pois ha dois anos fabricou a grande estatua do lider Samora Machel
que se encontra na capital e inUmeras réplicas em tamanho menor foram distribuidas por outras cidades. Outros
dos rostos sempre presentes é o do atual presidente Nyusi, que alterou o rumo da politica em curso nas ultimas
quatro décadas com um discurso pela diversidade e pelo desenvolvimento e contra a corrupgao.

A populagdo mogambicana tem uma esperanca de vida de 44 anos e 70% tém menos de 30 anos, uma
tendéncia demografica que se repara bem na maioria dos habitantes de Maputo. Sem escolas e empregos para
a maior parte, ocupam-se na venda ambulante e em atividades alternativas desde cedo. E o caso de Miguel, 25
anos, que corre as ruas atras dos turistas para vender a producao artesanal de colares e pulseiras que a mae
faz e que comercializa com a ajuda dos cinco irmao. O retrato da atual sociedade mogambicana é feito por ele
de uma forma direta. O que gosta mais e menos? Trabalho, responde apés pensar cinco segundos; fome, em
apenas um segundo.

Enquanto se lhe fazem estas perguntas junto ao mercado municipal, inaugurado em 1901, pode ver-se em
fundo a nova ponte em construgdo que vai ligar uma margem da capital & do outro lado. E feita por chineses e,
diz-se, que do outro lado vai surgir uma Chinatown - o que n&o é de estranhar pois sdo aos milhares e
encontram-se por todo o pais mais recéndito. Os restantes expatriados sdo os dos varios paises com negécios
em Mogambique. A coldnia portuguesa é das maiores, confirma alguém que ja la vive ha 23 anos e ndo pensa
regressar. Sao esses que quando visitam a Fortaleza de Maputo se questionam porque esta a estatua de
Mouzinho de Albuquerque rebaixada numa cova e se surpreendem ao ouvir a explicagcao: se estivesse ao nivel
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do solo, a sua cabeca era visivel do exterior. Uma presenga que ndo incomoda noutros casos, como é a de uma
Nossa Senhora de Fatima peregrina que acabou de chegar a antiga catedral e esta bem visivel.

O jornalista viajou a convite da TAP
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O Sabichado celebra
aniversario com
edicao especial

Brinquedao. 55 clientes da Majora poderéo
personalizar 16 perguntas do tradicional jogo

O Sabichdo quer celebrar 0 55.°
aniversario junto dos clientes.
Por isso, as 55 primeiras pessoas
que comprarem este jogo no site
da Majora entre 30 de outubro e
12 de novembro poderao criar
uma folha tematica, com 16 per-
guntas e respostas personaliza-
das.

* “Este é 0n0sso jogo mais miti-
co. Neste sentido quisemos dara
oportunidade aos clientes da Ma-
jora de participarem no seu pro-
cesso de produgdo. Assim, po-
dem ter O Sabichaopersonaliza-
do asuamedida e sobre um tema
quelhes seja querido ou sobre al-
gum acontecimento que tenha
marcado a suavida. Porque étini-
co podermos ter a oportunidade
de fazer um jogo que fala um bo-
cadinho de nés ou de alguma
parte da nossa vida”, explicou ao
DN Catarina Jervell, presidente
executiva da Majora.

As perguntas sao o tinico con-
tetido que pode ser alterado pelo
cliente, todos os elementos grafi-
cos da folha, incluindo a cor, ndo
sdo personalizdveis, mas tudo
isso serd explicado ap6s a com-
pra, que s6 pode ser feita online.

Esta forma de aproximar os
clientes a Majora foi pensado na
sequéncia do aniversério de O
Sabichdo, mas também devido
aos véarios pedidos de pessoas
que querem ter o seu préprio
jogo e que pedem “para reeditar-
mos referéncias antigas da Majo-
1a, jogos que conheciam, com os

quais brincavam e dos quais sen-
tem saudades. A maior parte dos
clientes sdo avos e pais que gos-
tariam de voltar a jogar com os
seus netos, filhos ou outras crian-
¢as com quem se relacionam os
jogos que foram referéncias na
suainfancia”, adiantouao DN a
responsdvel daempresa.

A edigéo limitada de O Sabi-

* chd@ovai custar 27 euros e chega-

rd acasados clientes no inicio de
dezembro, 0 que permite até que
seja oferecido como prendano
Natal. Contudo, esta é apenas
uma campanha e a “personaliza-
¢aoavulso do produto néo estara
disponivel”. O que pode aconte-
cer éacriacdo de novas campa-
nhas, neste ou noutro jogo da
marca. “Nao faz parte da estraté-
gia criar Sabichoes personaliza-
dos para todos os clientes. De fac-
to, é um momento tinico”, subli-
nha Catarina Jervell.

No ano passado, para celebrar
o aniversario do jogo, a Majora
de-senvolveu a turma do Sabi-
chéo “para dar algum valor acres-
centado ao imagindrio das crian-
¢as”. Assim, O Sabichéotem va-
rios amigos com quem explora e
aprende cada uma das tematicas:
histéria, musica, animais, as-
tros/exploracgdo espacial, cién-
cias/geografia, descobertas/in-
vengoes e desporto €, agora, com
um tema a escolha do cliente. O
jogo vem acompanhado de um li-
vro onde é relatada a vida das
personagens.

\NIEERSERTO)

Esta edicdo € exclusiva da loja online e s6 para os primeiros clientes
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Aos 55 anos O Sabichao sabe o que o cliente quiser

O Sabichao celebra o 55.° aniversario com uma edigcdo comemorativa e limitada a 55 exemplares. Através da
encomenda online, os clientes vao poder personalizar uma das folhas do jogo da Majora com o tema, as
perguntas e respostas que desejarem. A compra pode ser feita entre 30 de outubro e 12 de novembro.

Além da folha tematica com 16 perguntas e respostas personalizadas pelo cliente, o jogo inclui 7 folhas
tematicas sobre “Animais”, “Astros e Exploracao Espacial’, “Ciéncias da Natureza e Geografia”, “Desporto”,

“Descobertas e Invengdes”, “Histéria” e “Musica”.

Para adquirir um dos 55 exemplares da edigao comemorativa, o interessado devera concluir a compra online e
aguardar um contacto por parte da Majora para o envio do formulario de personalizagao das questdes.

Este enderego de email esta protegido contra piratas. Necessita ativar o JavaScript para o visualizar.
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O Sabichao faz 55 anos e os fés vao poder inventar as perguntas

“Pergunta que eu respondo!” é a frase preferida de todos os que jogaram “O Sabich&do”. O mitico jogo da Majora
comemora este ano os seus 55 anos e a marca decidiu assinalar o aniversario com uma edigao especial e
exclusiva — apenas para 55 pessoas.

Os sortudos vao poder personalizar o seu proprio jogo “O Sabichao”. Na versao original o jogo de cultura geral
traz sete folhas dedicadas a varios temas, desde Desporto, Histéria, Animais e Astros, entre tantos outros.
Desta vez, caso compre esta edigdo comemorativa, vai poder incluir uma folha com 16 perguntas e respostas
totalmente personalizadas por si.

Esta € uma boa forma de surpreender alguém com uma série de perguntas com significado especial. A edigéo
especial do aniversario do jogo de tabuleiro, limitada a 55 exemplares personalizados, vai estar a venda entre

30 de outubro e 12 de novembro na loja online da Majora. Custa 27€.

The post appeared first on NiT .
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Majora convida clientes a...

O Sabichao faz 55 anos. Para celebrar o acontecimento, a Majora esta a convidar os clientes a personalizar o
jogo através de uma edigao especial e exclusiva que inclui uma folha tematica com 16 perguntas e respostas a
cargo do jogador.

Existem apenas 55 exemplares desta edigdo d’O Sabichao, disponiveis através da loja online da Majora a partir
de 30 de Outubro. Por 27 euros, os fas da marca e do jogo de cultura geral vao poder ter uma versao Unica nas
mMaos.

Além da folha extra de perguntas e repostas, O Sabichdo dos 55 anos tera as habituais sete folhas dedicadas
aos Animais, Astros e Exploragéo Espacial, Ciéncias da Natureza e Geografia, Desporto, Descobertas e
Invengdes, Historia e Musica.

Catarina Jervell, CEO da Majora, conta que o objectivo é «celebrar com os portugueses o aniversario de um
jogo muito acarinhado». Tendo em conta a histdria que os consumidores tém com o jogo, pensaram «na
possibilidade de criar uma edicdo especial e exclusiva em que O Sabichdo pode responder a questdes sobre o
cliente ou alguém especial que queira surpreender».
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TAP Air Portugal, outra vez

A companhia aérea portuguesa volta ao nome antigo a pensar no mercado da América do Norte, nas pesquisas
do Google e porque, afinal, continua no ouvido de toda a gente

Fundada em 1945, com o nome Transportes Aéreos Portugueses, tem, aos 72 anos, 91 aeronaves (69 da TAP
Portugal e 22 da TAP Express) e voa para 88 destinos, em 34 paises. A sua primeira linha comercial foi entre
Lisboa e Madrid, em 1946, e, no ano seguinte, Luanda e Lourengo Marques, anterior designacao de Maputo.

Publica e privada

Em 1975, a companhia foi nacionalizada e, quatro anos depois, € quando passa a chamar-se TAP Air Portugal.
No ano seguinte, em 1980, adota nova imagem, que inclui logétipo, decoragdes dos avides e uniformes. Em
2015, depois de 15 anos de tentativas, € anunciada a concretizagdo da venda da companhia a Atlantic
Gateway. Dois meses depois, o Estado recupera 50 por cento do capital, com direito a veto, mas a gestao
mantém-se privada.

5 Destinos

A América € mesmo aqui ao lado — e neste momento a TAP esta a apostar num regresso em forga tanto aos
EUA como ao Canada. Assim, desde ha um ano que ha voos regulares para Boston e para Nova lorque-JFK, e
desde junho para Toronto, no Canada — destinos que se juntam a Newark e Miami.

Em modo ‘retro’

Este verao, a TAP fez ainda uma outra expériencia: em voos para Toronto, Sado Paulo, Miami e Rio de Janeiro,
resolveu recriar a atmosfera da década de 1970, desde os balcoes de check-in ao entretenimento a bordo.
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&#8232;0s passageiros tiveram direito a etiquetas de bagagem e bolsas para cartdes de embarque iguais aos
da época, bem como diplomas de “viajante no tempo”.

Quem viajou em executiva, recebeu uma recriagcdo da bolsa da TAP dos anos 1970 com pijama,
agua-de-colénia Lavanda, creme de maos Benamor, uma pasta dentifrica Couto. Para entretenimento, o
Sabichao, da Majora, com perguntas e respostas sobre a TAP. Para comer, o que entao se servia a bordo:
salada de camarao e terrina de faisdo, para entrada na classe executiva, e bife do lombo a Portuguesa ou
bacalhau a Zé do Pipo, para prato principal em todo o avido. Para sobremesa, chocolates da Regina, claro.
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grade

M PODE SER MELHOR
80D Juwmj_@m

BOM /7 GOOD
0 jogo 0 Sabichao / the Sabich&do game
MELHOR / BETTER
em homenagem a TAP / paying tribute to TAP

\\\ O Sabichio é o primeiro mecanismo de inteligéncia artificial portugués. E um jogo tipo quiz e funciona assim: num lado
do tabuleiro coloca-se o boneco Sabichdo no centro de um circulo de perguntas e dirige-se a sua varinha mdgica para uma questao.
Para saber a solugao, desloca-se o Sabichdo para o circulo ao lado, que tem as respostas e ele girara sobre um espelho magnético, apontando
a correta. Nunca falha! E um autémato amigavel, um “fantasma na maquina” instrutivo. O Sabichdo foi criado em 1962 pela Majora,
a mais famosa marca de jogos e brinquedos de Portugal, fundada no Porto em 1939. E um auténtico cldssico das familias,
e agora ainda mais: no espirito do retrojet A330-300 Portugal, que a TAP lancou em junho com pintura e decoracio evocativa
dos anos 70 (veja na pdgina 160), a Majora fez uma edigdo especial do Sabichdo com perguntas apenas sobre a companhia aérea.
Uma das perguntas, claro, €: “Como se chama a atual revista de bordo da TAP?”.
\\\ Sabich3o is the first Portuguese artificial intelligence mechanism. It’s a quiz game and works like this: on one side of the board,
you place the Sabichio (know-all) figure in the centre of a circle of questions and its magic wand points to a question.
To find out the answer, place the Sabichao in the other circle, with the answers, and he will spin on a magic mirror and point to
the right answer. He never fails! A friendly automaton, an instructive “ghost in the machine”. Sabichdo was created in 1962 by Majora,
Portugal’s most famous games and toys manufacturer, which was founded in Porto in 1939. It’s a veritable family classic, and even more
so now: in the same spirit as the A330-300 Portugal retrojet that TAP launched in June, with its 1970s-style painting and decoration
(see page 160), Majora created a special edition of Sabichdo with questions about the airline. Naturally, one of the questions is: “What is the
name of TAP’s current in-flight magazine?” Ju

majora.pt Wilytap.com/pt-pt/retrojet

184 up _ setembro/ september 17
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Edigcéo especial Majora e TAP

on Sep 1, 2017 in Aterragem | No Comments

Bom: o jogo O Sabichao

Melhor: em homenagem a TAP

O Sabich&o é o primeiro mecanismo de inteligéncia artificial portugués. E um jogo tipo quiz e funciona assim:
num lado do tabuleiro coloca-se o boneco Sabichdo no centro de um circulo de perguntas e dirige-se a sua
varinha magica para uma questédo. Para saber a solu¢ao, desloca-se o Sabich&o para o circulo ao lado, que tem
as respostas, e ele girara sobre um espelho magnético, apontando a correta. Nunca falha! E um autémato
amigavel, um “fantasma na maquina” instrutivo.

O Sabichao foi criado em 1962 pela Majora, a mais famosa marca de jogos e brinquedos de Portugal, fundada
no Porto em 1939. E um auténtico classico das familias, e agora ainda mais: no espirito do retrojet A330-300
Portugal, que a TAP langou em junho com pintura e decorag¢ao evocativa dos anos 70 (veja na pagina 160), a
Majora fez uma edigéo especial do Sabichdo com perguntas apenas sobre a companhia aérea. Uma das
perguntas, claro, é: “Como se chama a atual revista de bordo da TAP?”.

majora.pt \\\ flytap.com/pt-pt/retrojet
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Miami retro (e sempre kitsch)

Por ANDREIA MARQUES PEREIRA

IMG_9342

Nés iamos prevenidos, mas a maioria dos outros passageiros ndo. Provavelmente ndo nem sequer viram o
email enviado as 8h30 pela TAP: “Estimado Cliente, Pronto para viajar aos anos 70? A TAP leva-o numa viagem
unica, proporcionando-lhe uma experiéncia de voo inesquecivel. Aguce os sentidos e seja bem-vindo ao
passado!” O voo partia as 10h15 com destino a Miami e a entrada tantas exclamacdes de surpresa como de
uma certa estranheza, sobretudo nos passageiros norte-americanos, a maioria. “What game is this?” — o famoso
Sabichéao foi 0 que despertou mais curiosidade e este foi apenas um dos muitos brindes, “vindos do passado”,
que a TAP distribuiu pelos passageiros (a maior “chuva” foi na classe executiva, mas todos tiveram direito a
algo). Claro que o maior impacto visual foi logo da tripulagao, vestida com uma das mais icénicas fardas da
companhia (desenhadas por Louis Féraud), cores fortes (amarelo torrado, vermelho-vermelho, azul marinho) e
chapéus a condizer e a pintura retro do avido “Portugal”’, um A330-300 (RetroJet, chamam-Ihe).

IMG_9123

Se o voo foi um regresso ao passado, a primeira manha em Miami Beach também. A visita pelo Distrito Art
Déco, em South Beach, meca do turismo, a volta de Ocean Drive. Aprendemos como o desenvolvimento de
Miami Beach (ndo confundir com a cidade de Miami, a oito quildémetros, para |la da baia de Biscayne), uma
lingua de terra onde o homem ajudou a natureza (selva) a compor uma ilha-barreira, foi sendo sempre
acompanhado por estilos arquitectdonicos marcantes — o Art Déco é o predominante (é, alias, a maior
concentracao deste género no mundo), mas o Mimo (Miami Modern) seguiu-se-lhe e agora ha a arquitectura
moderna a que ainda falta dar um nome. Como 0 nosso guia sublinhou, o nome dos estilos arquitecténicos que
se mesclam nesta pequena area s6 foram dados a posteriori, por isso espera-se pelo novo. Certo € que Miami
Beach (e Miami) sempre foi um recreio de arquitectos, ao servigo de grandes fortunas, claro, e agora pouco se
pode ver do que realmente iniciou o povoamento da regido, a agricultura, no final do século XIX (ndo havia
sequer povoacgdes indigenas, que s6 vinham a este territério para pescar, tal a dificuldade da selva).
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IMG_9198IMG_9375

E, seguindo na zona “retro” de Miami Beach, também s&o poucos os “indigenas” que se véem, devorados que
séo pelos bandos de turistas. Sdo muitos e muitos em competigao kitsch, seja nos carros descapotaveis
(sempre que possivel com varios extra) com musica a competir com a que sai dos bares, seja nas toillettes —
menos parece ser mais e transbordam as transparéncias com fios dentais, as tatuagens, os penteados
estranhos.

Claro que Miami é mais do que South Beach — é street art em museu ao ar livre (em Wywood Walls), é o fashion
district (mais devaneios arquitecténicos a acompanhar marcas de luxo — na Lowe com toque portugués: a loja é
preenchida ao centro por um espigueiro (na verdade dois a formarem um) que veio de Portugal porque a marca
espanhola n&o os podia tirar de Espanha, onde sao protegidos), € a marina e passeios em alta ou baixa
velocidade pela baia com o desfilar de casas (mansdes) de famosos (ndo, ndo vimos nenhum), € o skyline e as
vias rapidas como tentaculos, € o espanhol tdo (ou mais?) falado quanto o inglés, € a vibragdo mais
latino-americana do que norte-americana (e recusamo-nos a contar as vezes que ouvimos, sim, Despacito). Ah,
e é o calor, ao género de sauna, com a humidade a devorar-nos. Mas s6 pensamos assim até entrarmos na
agua — depois, sentimos frio ca fora (e os 30 graus aquaticos sdo incomuns, ouvimos dizer, um pouco “fresco”
para os locais).

IMG_9392IMG_9190

A Fugas viaja por Miami a convite da TAP



manchete ¢

A Knowledge Based Company

Periodicidade: Diario Tematica:
JN Online

Classe: Informacéo Geral Dimenséo:

Ambito: Informagao Geral Imagem:
07-08-2017 ¢ 9

Tiragem: Informacao Geral Pagina(s): 16:48

Passageiros da TAP recuaram até aos anos 70 em voo para S&o Paulo

Sandra Freitas Hoje as 17:39, atualizado as 17:41 Atualmente, nem todas sdo jovens entre os 20 e 30 anos,
como acontecia nos anos 70, mas nove assistentes de bordo da TAP voltaram a fazer suspirar - desta vez, mais
por nostalgia - os passageiros que voaram entre Porto-Sao Paulo, no Brasil, na passada quarta feira.
Integraram a viagem "retro" feita no A330 "Portugal”, vestidas a rigor com uma das fardas mais emblematicas
da companhia aérea, criada pelo estilista francés Louis Féraud. A acompanha-las, uma tripulante especial: a
atleta olimpica Rosa Mota, que encarnou a personagem até o avido aterrar. Quando o casal de
lusodescendentes Isaura e José Bartolomeu viu um dos seus idolos de juventude junto ao chek-in - onde foram
distribuidas bolsas para bilhetes e etiquetas de bagagens recriadas como nos anos 70 -, mal sabia que no
interior da aeronave iria voltar a ser surpreendido. Neste voo evocativo, que recuou mais de 40 anos, os
passageiros puderam "brincar" com a caixa de furos com chocolates da Regina, ao ritmo das musicas e filmes
doutros tempos, beberam coca-cola e cerveja Sagres em versao retro, e, na classe executiva, receberam até o
velho jogo "Sabichao" e a iconica mala de tecido vermelho e bege, recheada com produtos da época: agua da
colénia Lavanda, o creme de maos Benamor, a pasta dentifrica Couto e um pijama. O Jornal de Noticias, com
uma capa exclusiva, ofereceu a informacgao. O melhor do Jornal de Noticias no seu email Fechar Agora pode
subscrever gratuitamente as nossas newsletters e receber o melhor da atualidade com a qualidade Jornal de
Noticias. Subscrever Jornal de Noticias também viajou até ao passado Foto: DR "Tudo diferente" "Esta
viagem é espetacular. Tudo diferente. Maravilha. Lindas as roupas delas. E vi os presentinhos e sdo muito
bons", afirmou Isaura Bartolomeu, que seguia mesmo atras da atriz brasileira Mila Moreira, que recentemente
passou a ter, também, passaporte portugués. Ao JN, a artista com familia no Norte, dizia-se "encantada". "Elas
[assistentes de bordo] estdo chiquérrimas, estéo lindas. Que graga", repetiu a exaustao, ainda antes de provar
uma sela de cordeiro com puré de queijo de cabra preparada pelo chef premiado com estrela Michelin, Rui
Paula. O responsavel pela Casa do Cha, em Lega da Palmeira, e os restaurantes DOC e DOP (Alto Douro e
baixa do Porto, respectivamente), foi outro dos convidados-surpresa. "Isto € uma viagem retro, portanto néo
podia trazer uma coisa fashion. Imagine que trazia sushi? Estava errado. Sushi € uma coisa recente. Por isso,
inspirei-me nos sabores e cheiros transmontanos, a minha origem familiar. E um prato que é um cléssico, que
assenta que nem uma luva nesta viagem", explicou, convencido de que conseguiu seduzir os brasileiros a
abdicarem do bacalhau a Zé do Pipo - outra das op¢des do menu - pela sua proposta. O sorriso de satisfacao
estendia-se as assistentes de bordo, que de amarelo e azul marinho, "voltaram a fazer virar os pescogos dos
passageiros". Quem o disse foi a supervisora de cabine, Lurdes Gongalves, que recorda os tempos em que
eram "todas muito giragas". "Nessa altura éramos todas muito jovens, ndo havia pessoas velhas. Estas fardas
foram das mais bonitas que nds tivemos. Sem modéstia, quando nds passavamos nos aeroportos, 0s pescogos
voltavam-se para nds", relembrou, enquanto partilhava um album fotografico com os jornalistas. Seguranca
mais apertada No cockpit, o comandante Costa Ramalho, acompanhado pelo oficial de piloto José Vilarinho,
estava alheio ao que se ia passando. Em questdes de seguranga, a viagem ndo imitou o passado e manteve as
regras de 2017. "Antigamente ndo havia tantas restricdes. O acesso ao cockpit era mais franco. As pessoas
tinham uma outra mentalidade, porque nao tinhamos tido este flagelo do terrorismo, sobretudo este tipo de
terrorismo muito feroz. Por isso, todos os cuidados sdo poucos”, explicou Costa Ramalho, sublinhando que as
responsabilidades do comandante também cresceram. "Nao temos a liberdade de usar este espago como
antigamente. Esta porta do cockpit era mais franqueada aos passageiros, as visitas eram assiduas, havia
muitas criangas que vinham ver. Isso é hoje completamente blindado", afirmou, confessando que acabou por se
sentir a "viajar no tempo", com a pintura iconica da aeronave, igual a dos tempos em que viajava entre Luanda,
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Angola, onde nasceu, € 0 Nosso pais.
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Sandra Freitas
sociedade@jn.pt

» Atualmente, nem todas sdo jo-
vens entre 0s 20 e 30 anos, como
acontecia nos anos 70, mas nove
assistentes de bordo da TAP volta-
ram a fazer suspirar - desta vez,
mais por nostalgia — os passagei-
10S que voaram entre Porto-Sao
Paulo, no Brasil, na passada quar-
ta-feira. Integraram a viagem retro
feita no “A330 Portugal”, vestidas
arigor com uma das fardas mais
emblemadticas da companhia aé-
rea, criada pelo estilista francés
Louis Féraud. A acompanha-las,
uma tripulante especial: a atleta
olimpica Rosa Mota, que encarnou
a personagem até o avido aterrar.
Quando o casal de lusodescen-
dentes Isaura e José Bartolomeu
viu um dos seus idolos de juven-
tude junto ao chek-in, mal sabia
que na aeronave iria voltar a ser
surpreendido. Neste voo evocati-
V0, 08 passageiros puderam “brin-
car” coma caixa de furos com cho-
colates da Regina, ao ritmo das
musicas e filmes doutros tempos,
beberam coca-cola e cerveja Sa-
gres em versao retro, e, na classe
executiva, receberam até o velho
jogo “Sabichdo” e aicénica mala de
tecido vermelho e bege, recheada
de produtos da época: agua da co-
I6nica Lavanda, creme de maos
Benamor, pasta dentifrica Couto e

Rosa Mota e o chef Rui Paula foram os anfitrides do voo para Sdo Paulo

um pijama. O JN, com uma capa
exclusiva, ofereceu a informacao.

“Esta viagem é espetacular.
Tudo diferente. Lindas as roupas
delas. E vi os presentinhos e sao
muito bons”, afirmou Isaura Bar-
tolomeu, que seguia mesmo atras
da atriz brasileira Mila Moreira. Ao
IN, a artista com familia no Norte,
dizia-se “encantada”. “Elas [assis-
tentes de bordo] estdo chiquérri-
mas, estdo lindas. Que gracga”, re-
petiu a exaustao, ainda antes de
provar a refeicdo preparada pelo
chef galadoardo Rui Paula. O res-
ponsavel pela Casa de Cha da Boa
Nova e osrestaurantes DOC e DOP
foi outro dos convidados-surpre-

TAP Assistentes de bordo estavam vestidas a rigor e as ofertas eram da época

Voo retro revive
charme dos anos 70

sa. “E uma viagem retro, portanto
nio.podia trazer uma coisa fa-
shion. Imagine que trazia sushi?
Estava errado. Sushi ¢ uma coisa
recente”.

O sorriso de satisfagao esten-
dia-se as assistentes de bordo que
“voltaram a fazer virar 0s pescocos
dos passageiros”. Quem o disse foi
a supervisora de cabina, Lurdes
Gongcalves, que recorda os tempos
em que eram “todas muito gira-
cas”. “Nessa altura, éramos todas
muito jovens, ndo havia pessoas
velhas. Estas fardas foram das mais
bonitas. Sem modéstia, quando
passavamos nos aeroportos, os
pescocos voltavam-se paranos”.®
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TAP Realizou Segunda Viagem Retro Com Destino Ao Brasil

A TAP continua com as suas viagens especiais, a segunda viagem retro decorreu no inicio desta semana, entre
o Porto e Sao Paulo, depois de a 14 de julho ter se realizado o Lisboa-Toronto. Todos os passageiros

do TP81, entre o Porto e Sao Paulo, foram recebido no check-in do Aeroporto Francisco Sa Carneiro, sob as
cores e iconografia corporativa da TAP da década de 70, e receberam ainda bolsas para bilhetes e etiquetas de
bagagem recriadas de acordo com as utilizadas na época. Também a bordo a tripulagdo encontrava-se

vestida a rigor, com uma das fardas mais emblematicas da empresa (criada pelo estilista francés Louis Féraud).
No A330 seguiam ainda dois passageiros muito especiais: Rosa Mota, que é a embaixadora deste voo e o Chefe
Rui Paula, autor do prato de carne que se comeu a bordo: uma sela de cordeiro com puré de queijo de cabra,
para além de uma salada de camarao, terrina de lebre ou o tradicional bacalhau a Zé do Pipo. Durante a
viagem foram servidos alguns produtos com imagem retro, dos anos 70, como Coca-Cola, cerveja Sagres e
chocolates Regina. Aos passageiros que viajaram em classe executiva foi também oferecida uma verséo
especial do jogo O Sabichao , da Majora, com perguntas sobre a Companhia aérea; e uma nécessaire de estilo
retro (uma mala de tecido com Agua de Coldnia Lavanda, creme de maos Benamér, pasta dentifrica Couto e um
pijama). No entretenimento foi feita uma selecdo com os melhores filmes da década de 70 e ainda um canal de
musica especial com os grandes éxitos do mesmo periodo. Aos passageiros foi também oferecido um exemplar
do Jornal de Noticias (parceiro da TAP nesta ac¢ao), inspirado na década de 70.  Partilhar isto
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TAP realizou segunda viagem retro com Rosa Mota e Chef Rui Paula

A TAP surpreendeu uma vez mais os seus clientes, mas desta vez a Norte com a segunda viagem retro.  Esta
manha, os passageiros do voo TP81, entre o Porto e Sao Paulo, foram recebidos a bordo do A330 “Portugal’”.
Esta aeronave é um aviao da Transportadora Nacional com pintura retro, tendo convidado Rosa Mota e
convidados "a embarcar numa viagem de regresso ao passado”. Neste que foi o segundo voo retro da
companhia, os clientes da TAP " vdo também ter a oportunidade de experimentar um prato de carne da autoria
do Chef portuense Rui Paula, criado especialmente para esta iniciativa ", explicou o comunicado. Esta viagem
no tempo " iniciou-se no check-in do Aeroporto Francisco Sa Carneiro, sob as cores e iconografia corporativa da
TAP da década de 70, com a distribuicdo de bolsas para bilhetes e etiquetas de bagagem recriadas de acordo
com as utilizadas na época ". A semelhanga do primeiro voo retro da Companhia, entre Lisboa e Toronto, no
dia 14 de Julho, os passageiros " foram recebidos por uma tripulagéo vestida a rigor com uma das fardas mais
emblematicas da empresa ". A indumentaria foi criada pelo estilista francés Louis Féraud e por uma “tripulante”
muito especial. Rosa Mota fez questao de ser a embaixadora deste voo Porto - Sdo Paulo, " duas cidades com
grande importancia na vida e na carreira da campea olimpica de maratona ". Também oriundo do Porto, Rui
Paula, Chef galardoado com uma estrela Michelin e que integra o projecto “Taste the Stars”, um desafio
gastrondmico langado pela TAP a cinco Chefs Michelin portugueses em Abril Gltimo, marcou presenga neste
voo. Rui Paula, responsavel pela Casa de Cha, em Leca da Palmeira, do restaurante DOP, em plena baixa
portuense, e do DOC, no Alto Douro, " criou propositadamente para este voo uma sela de cordeiro com puré de
queijo de cabra ". Os clientes da transportadora " poderédo ainda degustar sabores servidos outrora, tais como
salada de camarao, terrina de lebre e o tradicional bacalhau a Zé do Pipo ". A viagem sera complementada "
com a versao retro de alguns dos produtos servidos a bordo e que se associaram a TAP nesta iniciativa, tal
como a Coca-Cola e a cerveja Sagres. Também a marca de chocolates Regina recuperou a célebre caixa de
furos com chocolates ". Os Passageiros serdo desafiados por Rosa Mota a relembrarem o passado e os mais
novos a conhecerem e experimentarem o célebre “jogo dos furos”. A TAP vai oferecer ainda aos seus
passageiros de classe executiva uma versao especial do conhecido jogo “O Sabichao”, da Majora, com
perguntas sobre a companhia aérea. O " nécessaire habitualmente oferecido nesta classe sera inteiramente
retro ". A empresa " recuperou a sua iconica mala de tecido e recheou-a de produtos da época, tal como a Agua
de Coloénia Lavanda, o creme de maos Benamér, a pasta dentifrica Couto e um pijama ". O entretenimento a
bordo nao foi esquecido, tendo sido feita " uma selec¢gdo com os melhores filmes da década de 70 e ainda um
canal de musica especial com os grandes éxitos do mesmo periodo ". A TAP continuara a oferecer aos seus
clientes experiéncias retro a bordo do A330 “Portugal”, através de novos voos evocativos para destinos a revelar
muito em breve.
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Os passageiros que embarcaram num avido com destino ao Canada fizeram na passada sexta-feira, uma
auténtica viagem aos anos 70.

Imagem - O Sabich&o - Majora
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Va de retro mas nao tanto

Numa viagem que foi um regresso ao passado, aos anos de 1970, a companhia assinalou os voos diretos para
Toronto. Depois deste, seguem-se Miami, Sdo Paulo, Luanda e Rio de Janeiro

O avido vai fazer-se & pista e voar para Toronto, uma rota que a TAP recuperou a 10 de junho deste ano. E um
VOO especial para todos os passageiros que, logo no check--in, ficam a saber que entraram numa viagem com
regresso ao passado. Do avido ja tinham ouvido falar, com a pintura que usava nos anos de 1970, a passarola
em destaque, o nariz vermelho, o nome de Portugal. Mas agora deparam-se com comissarias de bordo usando
as fardas dessa época, entdo desenhadas pela casa de alta-costura Féraud. Ha musica dos anos 70, filmes dos
anos 70, memorias sem fim dos anos 70. Definitivamente, numa operagao de marketing, a TAP viaja no tempo.
Podemos partir.

"Muito boa tarde , senhoras e senhores passageiros, fala-vos a comandante Rita Barbas..." STOP. A
comandante!? Estamos na década de 1970, nos cockpits dos avides da TAP nao ha mulheres. As hospedeiras,
bonitas nas suas fardas bonitas, fazem parte da tripulagdo mas ndo assumem o comando. Quem é Rita
Barbas? "Estou na TAP desde 1989, fui assistente de bordo durante sete anos, dos quais dois foram ja a fazer o
curso de pilotagem, estive como copiloto desde 1996 e tenho 13 anos de comando." Rita entrou para os
Transportes Aéreos Portugueses no ano em que a companhia de aviagdo passou a ter a primeira mulher piloto,
a comandante Teresa Carvalho. Na mesma altura em que caiu o muro de Berlim, se desmoronava a Uniao
Soviética e ao mesmo tempo que em Portugal se concluia a segunda revisao constitucional que punha fim as
nacionalizagdes efetuadas depois do 25 de Abril de 1974. Nos dias de hoje, ainda ha companhias de aviagdo
que nao aceitam mulheres como comandantes do aviao.

O mundo mudou, a TAP também. Ainda bem. A profissdo ainda é maioritariamente masculina, mas longe vao
os tempos em que Teresa Carvalho era recebida com estranheza no cockpit do avido. Esse tempo ficou para
tras, vamos voar entao para Toronto, deixando os comandos de toda a operagado nas maos de Rita Barbas. Os
avibes sempre fizeram parte da vida dela. Nasceu em Angola e sempre que vinham "visitar a familia a
metrépole viajavam na TAP, como € 6bvio". A Linha Aérea Imperial tinha 12 escalas e houve alturas em que,
mesmo de aviao, ligar Lisboa a Lourengo Marques (Maputo) demorava uma semana. "A tripulagdo descansava
nos mesmos hotéis dos passageiros e ao longo do voo as pessoas iam-se conhecendo pessoalmente”, lembra
Rita. Os avides eram bastante mais lentos e ndo levavam tanta gente, mas havia um grande glamour. Também
isto mudou.
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Depois de Toronto, seguem-se Miami, Sdo Paulo, Luanda e Rio de Janeiro. A TAP ainda vai fazer, até ao final
de agosto, mais cinco voos retro com este Airbus 330. Alia o revivalismo de uma época de ouro da aviagdo com
o tempo das novas tecnologias, a rapidez com que se atravessa o Atlantico e as comodidades para os
passageiros. A pasta medicinal Couto, a agua-de-colénia Lavanda, o jogo O Sabichao, os furos dos chocolates
Regina, esta tudo la a remeter-nos para a década de 1970. Como esta, em papel, a edigdo do dia do DN, um
jornal com 153 anos que noticiou os maiores feitos da aviagao portuguesa, com uma capa falsa a dar conta
desta operacado de marketing da TAP. Mas estando tudo isto, ndo podia faltar uma entrada USB para ligar o
smartphone ou o tablet, aparelhos essenciais para trabalhar, e um ecra com dezenas de filmes para ver,
ajudando a passar o tempo numa viagem que dura mais de sete horas.

Ha coisas que mudam e outras nem tanto. Por exemplo, o gosto que os emigrantes tém por tudo o que é
portugués. Este regresso da TAP a uma rota que tinha abandonado foi saudada como uma "carreira" que eles
preferem utilizar. Sabendo disto, o regresso ao passado faz sentido exatamente para recuperar rotas que se
abandonaram, para ir onde estdo os portugueses. Também vale a pena recuperar o design, os cheiros, os
sabores, 0s jogos de antigamente, sem perder de vista que o mundo avancga. Este voo a Toronto mostrou que é
possivel viver no melhor de dois mundos. Nem preso ao passado nem esquecido dele. Quando uma empresa
tem uma historia para contar, deve fazé-lo. Quando quer mostrar a diferenga, faz bem em escolher uma mulher
para assumir os comandos da operagado. As mulheres na aviagdo sempre foram, nalguns casos ainda sao,
vitimas de um estereétipo. O marketing também serve para ajudar o mundo a andar para a frente. Rétro ma non
troppo.

O jornalista viajou a convite da TAP
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Um voo da TAP até ao passado com escala em Toronto e cores de 1970

Estamos a bordo de um avido da TAP na década de 1970. As fardas das assistentes de bordo sdo desenhadas
pelo consagrado estilista francés Louis Féraud. Na cauda, surge o icénico logotipo verde comoTeo P a
cairem sobre o A. Os passageiros participam no jogo dos furos dos chocolates Regina e comem terrinas de
faisdo, utilizam pasta dentifrica Couto, brincam com o jogo Sabichao, aplicam colénia de lavanda e creme de
maos Benamér. Estamos sé a imaginar, mas todos estes elementos da memaria nacional estiveram presentes
no voo 259 que a TAP fez para Toronto na passada sexta-feira, 14 de Julho, e que se transformou numa
verdadeira viagem ao passado. A viagem recriou a experiéncia de voar nos anos 1970 com destino a uma das
novas rotas que a companhia comegou a operar este Verdo com um toque "vintage" conjugado com a
sofisticagcao da era contemporanea. Chegando ao aeroporto, duas assistentes de bordo fardavam pecas
azul-marinho e amarelo, precisamente as que eram utilizadas naquela década, junto aos balcdes de check-in. A
viagem foi feita no Airbus A330-300 que a TAP pintou com a sua imagem corporativa dos anos 1960 e 1970 ,
que entdo "vestia" a frota de avibes a jacto e a hélices da transportadora aérea portuguesa, fundada um par de
décadas antes, em 1945. As viagens eram diferentes, naquele tempo. Viajar de avido era um privilégio ao
alcance de poucos. Os aeroportos ndo eram a confusédo que séo hoje, os passageiros ndo eram sujeitos aos
apertados controlos de seguranca da actualidade — nem tinham de limitar os liquidos na mala de cabine a 100
mililitros. A bordo n&o iam uns em cima dos outros — longe disso. Podia-se fumar e era comum ir ao cockpit
conversar com os pilotos. "Tenho algumas saudades desse tempo", conta Cristina Melo, assistente de bordo
da TAP desde 1974, que desempenhou o cargo de chefe de cabine nesta viagem. "Eram mais dias fora, havia
menos passageiros nas viagens. Tenho saudades das estadias em viagem", recorda. Porém, tudo muda e,
agora, valoriza as inumeras rotas que a TAP esta a operar. Lembra-se da primeira viagem que fez como
hospedeira? "Lembro pois. Foi uma viagem Lisboa-Amesterddo-Copenhaga". Mas essa "nao teve estadia, foi ir
evir". Apesar de ter recriado com minucia varios pormenores das viagens aéreas dos anos 1970, este voo
nao descolou de 2017 nos aspectos de seguranga. Ir ao cockpit nem pensar (as autoridades aéreas canadianas
sdo irredutiveis em proibir essas visitas); fumar, muito menos. Espago nos bancos, s6 para quem ia em
executiva — o que foi o caso do Negoécios. A homenagem a "época extraordinaria” da TAP  Além de bolsas
especiais para os cartdes de embarque — hoje em dia praticamente em vias de extingdo — e etiquetas para a
mala com a imagem retro, os passageiros que fizeram esta viagem receberam, na porta de embarque, um
"Diploma de Viajante no Tempo", assinado por Fernando Pinto, presidente da TAP e com a imagem da
aeronave que iria voar pouco depois. "Certificamos que viajou no tempo, aos anos 70, a bordo de um avido da
TAP em 2017". Caso ainda houvesse duvidas. O autocarro que transportou alguns dos passageiros para a
aeronave também ostentava o mesmo logétipo que surge no estabilizador vertical — vulgo cauda — do avido
"retrojet". Antes de subir a bordo, a tripulagéo desceu toda para a fotografia da praxe, em frente ao avido. Para
operar esta viagem viajaram a piloto Rita Barbas (identificavel pelas quatro faixas na manga do casaco) e o
co-piloto (com trés faixas), oito hospedeiras e um comissario de bordo. Trés fardavam amarelo, duas
azul-marinho, trés vermelho e o comissario de bordo vestia um blazer bord6. E todas traziam um chapéu. Rita
Barbas lembra-se do Boeing 747 em que viajou quando abandonou Luanda, onde nasceu, na altura da ponte
aérea (ndo a que hoje liga Porto a Lisboa, mas a que foi buscar os retornados as coldnias ap6s o 25 de Abril).
Filha de um militar da Forca Aérea, Rita Barbas é uma das oito comandantes do sexo feminino na TAP. "Nasci
numa base aérea, estava habituada a avides. Lembro-me de, nessa viagem, ter ido ao ‘upper deck’ (piso
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superior) do 747, de ir ao cockpit e ver muitas luzes. Talvez se tenha feito ai o clique", admite. Rita esta ha 29
anos na TAP — sete como assistente de bordo, nove como co-piloto e 13 como comandante. Quanto a
imagem escolhida pela companhia para pintar este Airbus A330 — modelo que esta a pilotar ha apenas dois
meses — ela ndo podia ser mais acertada. "Esta € uma pintura vintage que estd na memaria de muitos
portugueses, especialmente dos que nasceram em Africa, como eu". Abilio Martins, vice-presidente da
companhia, classificou esta imagem como a que faz "homenagem a época extraordinaria da TAP". Ganhar
chocolates a furar uma caixa e beber Porto de 1972

Para que nada fugisse a década em que Portugal voltou a viver em democracia, a TAP foi ao bau (vulgo
museu) buscar os menus da época e construiu duas opgdes com raiz portuguesa e alguma inspiragao do
estrangeiro: para entrada salada de camarao ou terrina de faisdo; o prato principal era bacalhau a Zé do Pipo ou
bife do lombo a portuguesa. Tudo com toque do chef com estrela Michelin Miguel Laffan, do L’And Vineyards.
No entretenimento a bordo (algo que seria uma absoluta novidade nos anos 1970) havia filmes da época e uma
playlist com as musicas que ent&o viajavam nas ondas da telefonia. A sobremesa, foi servido vinho do Porto
Graham’s de 1972. E pouco depois de terminada a refei¢éo, a tripulagéo foi buscar o famoso jogo dos furos dos
chocolates Regina. Cada passageiro podia furar a caixa; cada vez que algum o fazia, caia uma bola colorida
que determinava qual o chocolate que tinha ganho. Este jogo ja tem alguns anos. Tantos anos que os dois
tripulantes que estiveram a apresenta-lo aos passageiros — os dois na casa dos 30 anos — tiveram que pedir
ajuda a supervisora Cristina Melo para perceber exactamente como podiam recolher a bola. Um deles, o
comissario de bordo Tiago Garrido, de 32 anos, teve "desde sempre" contacto com o mundo da aviagdo. A mae
trabalhava na brasileira Varig, que entretanto desapareceu, e Tiago esta ha 10 anos na companhia de bandeira
portuguesa. Lembra-se do primeiro voo que fez. Tinha 14 anos e foi, precisamente, na TAP, para Natal. E
garante que vai guardar a farda especial que recebeu para este voo. "Daqui a 10 anos vai valer muito dinheiro",
diz entre risos. A chegada a Toronto, o Airbus A330 foi recebido na placa por um verdadeiro batalho de
reporteres e de entusiastas da aviagéo, que fotografaram e filmaram todos os detalhes deste voo inédito. O
avido regressou pouco depois a Portugal mas esta nao foi a Unica viagem ao passado organizada pela TAP . A
proxima tera como destino Sao Paulo, a 2 de Agosto, estando ainda programadas viagens a Miami (11 de
Agosto), Rio de Janeiro (6 de Setembro) e Luanda (29 de Setembro). * Jornalista viajou a convite da TAP
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Referéncia ao jogo Monopdlio.
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Chegou a hora da diversao! Dos mais tradicionais aos
modernos, ha brinquedos para todas as idades.

1. Conjunto de tabuleiro de cha, Arboretto, €45 2. Ratinho dos dentes,

Atelier da Tufi, €26 3. Macaco de algodao orgénico e ‘crochet’, Organii,

€42 4. Coelho, Atelier da Tufi, €25 5. Formas de praia, Imaginarium,

€2,95 (cada) 6. Anel de dentigao, Atelier da Tufi, €15 7. ‘My First Farm?’,

Lego Duplo, no Continente, €19,99 8. Maquina fotografica em madeira,

Lovely Kidstore, €22 9. Parque de jogos com bolas, Imaginarium,
€34,95
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1. Jogo Brix, Majora, €20 2. Conjunto de cha em ceramica para pintar, decorar e
cozer no forno, Imaginarium, €19,95 3. Prancha de ‘bodyboard’, Imaginarium, €9,95
4. Tambor em madeira, Atelier da Tufi, €32 5. Caixa de ferramentas, Bosch, na Fnac,
€38,16 6. Carrinho de bonecas, Atelier da Tufi, €27,60 7. Bicicleta com rodas de
apoio, Sport Zone, €75,99 8. Capacete para a pratica de patins em linha, ‘skate’ e
trotinete, Sport Zone, €14,99 9. Megapistola de agua, Imaginarium, €14,95 10. Tabua
de engomar, Atelier da Tufi, €22
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1. Coluna portatil, JBL, na Marques Soares, €31,79 2. Cartas Uno Emoji, Mattel, €9,90 3. Jogo
de tabuleiro Trivial Pursuit Familar, Hasbro, na Fnac, €42,99 4. Carro de corrida vermelho,
Lego, no Continente, €4,99 5. Patins em linha, Sport Zone, €39,99 6. 'Skate’ Globe, Ericeira
Surf & Skate, £169,90 7. ‘Skate’ Globe, Ericeira Surf & Skate, €94,99 8. Minibola de voleibol
de praia, Sport Zone, €4,99 9. Piano Hape, na Maria do Mar, €157,50 10. Jogo tradicional do
prego, Suuim, €12 11. ‘Hoverboard’ Skatey, na Marques Soares, €379
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Como estédo as marcas a celebrar o Dia da Crianga?

imprimir este artigo [embedded content] Partilhar Artigo: E hoje celebrado o ‘Dia da Crianga’ e as marcas
néo quiseram ficar de fora das celebracgdes. O AKI comemora esta data com o ‘Brico-Aulas infantis gratuitas’,
nos préximos dias 3 e 4 junho, sabado e domingo. Com inicio as 3 da tarde, os mais pequenos vao poder por
maos-a-obra e a aprender a plantar ervas aromaticas, a pintar e decorar vasos ou até construir um Jogo da
Torre. Vao poder usar varias ferramentas como instrumentos de jardinagem, tintas ou pincéis, tudo com
supervisao dos especialistas do AKI que vao dar dicas e ajudar nestes trabalhos manuais. Também a Majora
esta a celebrar o Dia da Crianga com o langamento da sua nova linha de exterior, Majora Active, e com agbes
de experimentagao dos seus jogos na area da grande Lisboa, de 1 a 4 de junho. A linha Majora Active, que
pretende motivar a brincadeira ao ar livre, chega com os diabolos em diferentes cores, materiais e acessoérios
que permitem a sua personalizagédo. Entre quinta-feira e domingo no centro comercial Oeiras Parque e no dia 4
de junho no espaco Time Out Market, no Cais do Sodré, familiares e amigos poderao relembrar e conhecer os
renovados classicos Majora e divertirem-se com os novos jogos que desafiam a perspicacia como o ‘“Top That!’,
jogar uma versado mais desafiante do jogo do galo com o Brix, voltar a jogar as cartas em versdes bem
humoradas com “Gases” e “Plof Presentes”, experimentar o Mikado e o Jogo da Gldéria em ponto grande e tirar
as suas préprias fotos 'O Sabichao e outras personagens dos jogos Majora. A Renova também nao quis ficar
de fora e esta a oferecer, a propoésito desta data, 30% de desconto exclusivo online nos produtos Renova Kids,
uma gama que inclui lengos de bolso, guardanapos de festa decorados com passatempos para os mais
pequenos, assim como toalhitas higiénicas multi-uso e o protagonista de todas as brincadeiras: papel higiénico
com ilustragdes diferentes em cada rolo. Em comunicado, a marca refere que a Renova Kids “é¢ uma gama
pensada para as criangas, mas que deleita também os adultos.” No admbito desta data da Camara Municipal
do Porto juntamente com o NOS Primavera Sound vai oferecer uma programagao musical dedicada a todas as
criangas, de dia 1 a 4 de junho. As propostas assentam nos pilares musicais do festival que se adapta a
contextos e formatos préprios. Os concertos do NOS Primavera Sound da Festa da Crianga vao ter lugar no
Palco Mini NOS e propdem ser uma oferta singular e complementar a restante programagéo prevista. Mao
Verde é, além de um livro e de uma forma de sensibilizagcéo e intervengao, um concerto tematico, em torno das
plantas, da agricultura, da alimentagao, dos cheiros das ervas aromaticas, da cor das flores e com uma clara
motivagao ecoldgica. Durante cerca de uma hora, com muitos momentos de interagdo com o publico, ha cangdes
alegres e com importantes mensagens. A abordagem é tao inteligente quanto divertida, e envolve varios temas
quotidianos e do universo verde que nos rodeia, com rimas, historias, rap e jogos de palavras, sobre batidas
coloridas e acompanhadas por diversos instrumentos tocados ao vivo. Com arranque no Dia da Crianga, 1 de
junho, Mao Verde (Capicua e Pedro Geraldes), Throes + The Shine e a comemoragéo dos 50 anos de Sgt.
Pepper’s Lonely Hearts Club Band dos Beatles sao as propostas do NOS Primavera Sound para a Festa da
Crianga, nos Jardins do Palacio Cristal, no palco Mini NOS. No dia 1 de junho é ainda a data em que se
celebra o Dia Mundial do Leite, uma iniciativa da FAO — Organizagao das Nagdes Unidas para a Agricultura que
data de 2001. “Como parte de uma dieta equilibrada, o leite e os derivados lacteos podem ser fontes importantes
de energia, proteina e gordura”, disse a diretora sénior de nutricdo e co-editora do livro Milk and Dairy Products
in Human Nutrition, Ellen Muehlhoff. “Nesta sensibilizagdo global, o CNAM — Centro de Nutricdo e Alimentagéo
Mimosa convida a conhecer um pouco mais deste alimento de uma riqueza nutricional incomparavel e que se
celebra na mesma data que se celebram as criangas, justamente por se tratar do seu primeiro alimento e por ter
um papel fundamental no seu desenvolvimento.” Veja aqui o relatério.  Avalie este artigo Loading ...
Jornalista: Marco Silva
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Como estédo as marcas a celebrar o ‘Dia da Crianga’?

imprimir este artigo [embedded content] Partilhar Artigo: E hoje celebrado o ‘Dia da Crianga’ e as marcas
nao quiseram ficar de fora das celebragdes. O AKI comemorou esta data ‘Brico-Aulas infantis gratuitas’, nos
préximos dias 3 e 4 junho, sabado e domingo. Com inicio as 3 da tarde, os mais pequenos vao poder por
maos-a-obra e a aprender a plantar ervas aromaticas, a pintar e decorar vasos ou até construir um Jogo da
Torre. Vao poder usar varias ferramentas como instrumentos de jardinagem, tintas ou pincéis, tudo com
supervisao dos especialistas AKI que vao dar dicas e ajudar nestes trabalhos manuais. Também a Majora
esta a celebrar o Dia da Crianga com o langamento da sua nova linha de exterior, Majora Active, e com agbes
de experimentagao dos seus jogos na area da grande Lisboa, de 1 a 4 de junho. A linha Majora Active, que
pretende motivar a brincadeira ao ar livre, chega com os diabolos em diferentes cores, materiais e acessoérios
que permitem a sua personalizagédo. Entre quinta-feira e domingo no centro comercial Oeiras Parque e no dia 4
de junho no espaco Time Out Market, no Cais do Sodré, familiares e amigos poderao relembrar e conhecer os
renovados classicos Majora e divertir-se com os novos jogos que desafiam a perspicacia como o ‘Top That!’,
jogar uma versado mais desafiante do jogo do galo com o Brix, voltar a jogar as cartas em versdes bem
humoradas com “Gases” e “Plof Presentes”, experimentar o Mikado e o Jogo da Gldéria em ponto grande e tirar
as sua proprias foto d’O Sabich&o e outras personagens dos jogos Majora. A Renova também nao quis ficar
de fora e esta a oferecer, a propoésito desta data, 30% de desconto exclusivo online nos produtos Renova Kids,
uma gama que inclui lengos de bolso, guardanapos de festa decorados com passatempos para os mais
pequenos, assim como toalhitas higiénicas multi-uso e o protagonista de todas as brincadeiras: papel higiénico
com ilustragdes diferentes em cada rolo. Em comunicado, a marca refere que a Renova Kids “é¢ uma gama
pensada para as criangas, mas que deleita também os adultos.” No admbito desta data da Camara Municipal
do Porto juntamente com o NOS Primavera Sound vai oferecer uma programagao musical dedicada a todas as
criangas, de dia 1 a 4 de junho. As propostas assentam nos pilares musicais do festival que se adapta a
contextos e formatos préprios. Os concertos do NOS Primavera Sound da Festa da Crianga vao ter lugar no
Palco Mini NOS e propdem ser uma oferta singular e complementar a restante programagéo prevista. Mao
Verde é, além de um livro e de uma forma de sensibilizagcéo e intervengao, um concerto tematico, em torno das
plantas, da agricultura, da alimentagao, dos cheiros das ervas aromaticas, da cor das flores e com uma clara
motivagao ecoldgica. Durante cerca de uma hora, com muitos momentos de interagdo com o publico, ha cangdes
alegres e com importantes mensagens. A abordagem é tao inteligente quanto divertida, e envolve varios temas
quotidianos e do universo verde que nos rodeia, com rimas, historias, rap e jogos de palavras, sobre batidas
coloridas e acompanhadas por diversos instrumentos tocados ao vivo. Com arranque no Dia da Crianga, 1 de
junho, Mao Verde (Capicua e Pedro Geraldes), Throes + The Shine e a comemoragéo dos 50 anos de Sgt.
Pepper’s Lonely Hearts Club Band dos Beatles sao as propostas do NOS Primavera Sound para a Festa da
Crianga, nos Jardins do Palacio Cristal, no palco Mini NOS. No dia 1 de junho é ainda a data em que se
celebra o Dia Mundial do Leite, uma iniciativa da FAO-organizagao das Nag¢des Unidas para a Agricultura que
data de 2001. “Como parte de uma dieta equilibrada, o leite e os derivados lacteos podem ser fontes
importantes de energia da dieta, proteina e gordura”, disse a diretora sénior de nutricdo e co-editora do livro
Milk and Dairy Products in Human Nutrition, Ellen Muehlhoff. “Nesta sensibilizacao global, O CNAM_ Centro de
Nutricdo e Alimentagao Mimosa convida a conhecer um pouco mais deste alimento de uma riqueza nutricional
incomparavel e que se celebra na mesma data que se celebram as criangas, justamente por se tratar do seu
primeiro alimento e por ter um papel fundamental no seu desenvolvimento.” Avalie este artigo Loading ...
Jornalista: Marco Silva



B
manchete » -
Periodicidade: Mensal Tematica: Distribuicdo g ‘ W 2
Pais & Filhos Classe: Puericultura Dimensédo: 29 cm2 '
Ambito: Nacional Imagem:  S/Cor
01-06-2017 Tiragem: 33000 Pagina (s): 92

d ye v
le gases

E verdade... Este jogo de cartas Majora & ideal
para levar para o recreio da escola. Muitas
gargalhadas estdo garantidas!
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AGENDA DO MERCADO
Quarta

FOOD HALL21.00-23.00
Dia doAmigo
0 Ultimo Dia do Amigo da temporada
celebra-se hoje nos espacos
aderentes do food hall do mercado.
Das 21.00 as 23.00, nacompra de
uma cerveja Super Bock, ha oferta
de outra igual. Para marcar o ritmo
das imperiais e das conversas ha um
concerto de Leandro Bonfim
(Bossa-Nova/ MPB).

FOOD HALL 11.00-20.00 :
Dia da Crianga com a Majora i
Se o mundo é das criancas, o dia :
delas é quando se quiser. Por isso
mesmo no mercado € festejado
trés dias depois, para ter a certeza
que nao hd aulas que impegamas
celebracoes. Ecomo crianca que é
crianca gosta de brincar, neste dia o
food hall recebe a Majora, uma das
marcas de jogos e brincadeiras mais
transversal a vérias geracoes. E aideia
€mesmo essa, juntar pais, filhos e
avas emtorno dos jogos classicos e de
algumas novidades da marca. A cereja
no topo do bolo é um Jogo da Gloria
em tamanho XL e em que podem
participar até seis jogadores.
—2 Aparticipagioé gratuita.

PARA COMPRAR

0 MELHOR DO RIBATEJO

Além de valorizar alguns dos produtos valem tanto a pena
melhores produtos do Ribatejo,  como o seu recheio, gracas aos
esta marca € uma homenagem didlogos castigos. O picante dos

aalgumas figuras tipicas da machos ribatejanos que € so
regido. como o Chico e a Rosa. para “homens de patilha rija”
Podiam ser apenas frascos e o doce de figo que diz a Rosa
de doce de figos ribatejanos “chamava-te um figo”. = Pregos:
ou de picante em whisky doce de figo (5,50€), picante com folha de

aromatizado com folha de louro, louro (9€), 4 venda na loja A Vida Portuguesa
mas as embalagens destes dois  do Time Out Market
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Dia Mundial Da Crianga: Prendas Para Os Mais Pequenos

E com o Dia Mundial da Crian¢a a chegar, chega também o momento de quem pode oferecer aos seus
Pequenos & Traquinas um miminho para assinalar a data. A pensar neles deixamos aqui algumas sugestdes.
Para os bebés da casa porque ndo um conjunto Mustela? Uma lancheira do Musti com um Gel Lavante Suave
de 200ml e um Hydra-Bebé Corpo 300ml ou um creme lavante stelatopia 200ml. Esta disponivel em 3 cores:
azul, amarelo e verde, correspondendo cada uma a um tipo de pele diferente: pele normal, seca e com
tendéncia atépica. Os conjuntos estdo a venda nas farmacias entre 17,50 e 25 euros consoante a loja, e 0
conjunto. Avangamos para os jovens empreendedores e criativos que adoram construir coisas. Da LEGO®
apresentamos duas sugestdes. Da colec¢ao Lego® City — o Camido de Pizza, para criangas entre os 5 e os 12
anos, a venda por um valor aproximado de 20,99 euros. Este set inclui 249 pecas, das quais 2 mini figuras
(um cozinheiro do camido de pizza e um cliente), um camido de pizza e uma mesa para construir com
guarda-sol. Inclui acessorios: uma caixa de pizza, uma pizza completa, uma fatia de pizza e batatas fritas. Serve
os clientes uma pizza completa, uma fatia de pizza ou batatas fritas com este divertido camido de pizza de
LEGO City . O camido de pizza tem painéis laterais e uma area de cozinha, dois lados diferentes para atender o
publico. A moto tem espaco atras do banco para que possas repartir a pizza. A segunda sugestao tanto da
para menino como para menina e é para todos os fas do THE LEGO® BATMAN MOVIE — A Perseguigéo de
Gatocicleta da Catwoman™ | para criangas dos 7 aos 14 anos. A Catwoman™ assaltou uma joalharia e esta
quase a saltar para a sua potente mota. Entra na cena do crime com a Batgirl™ e o Robin™ para a
intercetarem. Cuidado com o chicote da Catwoman e o poste que ela derrubou com a sua mota. Ataca com os
Batarangs da Batgirl e salta para o telhado da loja na mota com o Robin. Captura esta super-vila e devolve as
joias! O set tem um preco de venda ao publico de aproximadamente 25 euros e inclui as figuras Catwoman,
Robin e Batgirl. Da marca nacional MAJORA, sugerimos a nova linha Majora Active, que pretende

incentivar as brincadeiras ao ar livre. De regresso estao os diabolos em diferentes cores, materiais e acessorios
que permitem a sua personalizagao e facil transporte. A verséo para iniciantes inclui um pack diabolo com
baquetas de madeira a venda por 19 euros ou aluminio por 24 euros, aconselhado para quem comega agora a
descobrir este brinquedo. Para aqueles que procuram um maior nivel de desafio e desenvolver os seus truques
e habilidades existe a versao Diabolo Bearing Quartz 2 por 29,50 euros. Ainda no campo dos brinquedos,
sugerimos da Clementoni duas novidades: O globo interativo Exploramundo , que interage e desafia a
responder a questdes, estando sempre disponivel a informar cada vez que se coloca a caneta interativa em
determinado ponto do globo. Na vertente mais tecnoldgica, este jogo permite a experiéncia de realidade
aumentada através de uma app aplicada em qualquer tablet ou smartphone . A venda por 69 euros.

E o DOC, o primeiro jogo que aproxima as criangas da educacgao robética de uma forma criativa e divertida,
tem como principal objetivo ajudar no pensamento légico e na resolugéo de problemas. A venda por 30,99
euros. Uma opgéo ligeiramente diferente € o Kit dos Herois da cadeia de lojas nacional Dreamy World. “Em
apenas 30 minutos o que se pode fazer? Sao 30 minutos diarios de pura diversdo com os mais pequenos, que
vao certamente criar lagos e memoérias para mais tarde recordar.A falta de tempo nao é desculpa e neste Kit,
que contém um brinquedo e uma experiéncia, existem sugestdes que desenvolvem a criatividade, a
coordenagdo motora e sensorial das criangas. Para gastar todas as energias, também ha experiéncias de agéao.
Sao sugestdes para todos os gostos, dentro e fora de casa, onde o mais importante é a partilha de experiéncias,
gargalhadas e amor”. O prego varia consoante o brinquedo escolhido. Passando para o campo dos acessorios,
€ se a sua criancga ja é “uma crescida” porque nao um relodgio? A Flik Flak marca do grupo Swatch, que este
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ano completa 30 anos, tem varias novidades para esta estagdo. Para as meninas sugerimos o

modelo Tahtila: um mar de estrelas coloridas invade o pulso das mais pequeninas e com pedras preciosas em
orbita no mostrador colorido. A bracelete é em tecido e lavavel 8 maquina. A venda por 40 euros. Para os
meninos escolhemos o Dolph’in’yellow, inspirado no azul do mar € no amarelo do sol e da areia, com 2 alegres
golfinhos no mostrador, que brilham no escuro. Com bracelete em plastico custa 45 euros. Do pulso
passamos aos pés, e comegamos com os tao apreciados Crocs. Entre as varias sugestdes destacamos os
novos Crocs com Led — Glow in the Dark da Fun Lab collection , que juntam cores pop € leds que se acendem
a cada passo, na companhia da Dory, dos Minions, da Vaiana, do Darth Vader, entre outros. Os crocs acendem
a medida que as criancas andam. A venda por 49,99 euros.  CrocsFunLab Lights R2D2 CrocsLights
Disney Vaiana CIgK  CrocsLights Finding Dory ClogK Se gostar dos mais simples tem ainda um vasto
leque de opgdes, em varios estilos e cores, como é o caso das sandalias rosa em glitter, com uma estética
muito girly, de modelos mais desportivos ou das famosas socas, mais robustas, em cores vibrantes e com uma
tira ajustada na zona do tornozelo para um andar seguro. Para os fas de chinelos, entdo as Havaianas séo a
escolha certa. Para os meninos destacamos as Havaianas do Batman ou do SuperHomem e para as meninas
nada melhor que o Frozen , a venda por 19,90. Mas os bebés também nao foram esquecidos com a nova linha
Babychic, ou entdo com modelos inspirados nos classicos Disney a venda por 17,90 euros. Terminamos
com uma sugestao para os mais aventureiros e destemidos. Uns ténis da Merrell. “Do What’s Natural” é o
mote da marca, que garante protecgéo, conforto e estilo para o dia-a-dia. Respeitando a anatomia do pé e a
forma natural como nos movemos. De ténis com um design atlético a sandalias com tecnologias a prova de
agua e sistemas de secagem rapida, séo ideais para que os mais pequenos estejam naturalmente confortaveis
ao longo de todo o dia. Os pregos variam entre os 44 e os 55 euros, consoante os modelos.

Partilhar isto
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Dia Mundial Da Crianga: Algumas Atividades E Programas Para Assinalar A Data

Dia Mundial da Crianga esta a chegar e sao iniUmeras as atividades e programas preparados para os mais
pequenos, no dia 1 e ndo sd. o C&H deixa-lhe aqui algumas sugestoes.

Comegamos por um dos locais preferidos das criangas, o Jardim Zooldgico de Lisboa que assinala a data com
muita musica, animagéo, workshops, pinturas faciais e passeios no Carrossel, e onomatopeias, durante trés
dias.

No dia 1 a partir das 14h30, juntam-se a festa do Dia da Crian¢a os mais recentes bonecos do Zoo, um canguru
e um elefante que prometem trazer muita animacgao, e pelas 15h00, na Baia dos Golfinhos, tem lugar um
espectaculo musical da autoria de Ricardo Reis Pinto, com histérias sumptuosas e personagens carisméaticas,
que prometem encantar e “educar com musica” os Exploradores da Natureza, num momento muito ritmado.

Ricardo Reis Pinto

Ja nos dias 3 e 4 de Junho, todas as familias que desejem passar um fim-de-semana Unico na morada mais
selvagem do pais vao também ter a oportunidade de cantar e dangar ao som das melodiosas cangbes de
Ricardo Reis Pinto, tirar fotografias com os bonecos canguru e elefante, fazer pinturas faciais e penteados
verdadeiramente originais. Como este fim-de-semana é dedicado aos mais pequenos, por cada bilhete de
criancga (dos 3 aos 12 anos) comprado nas bilheteiras do Jardim Zoolégico, recebe um voucher para uma volta
no Carrossel do Zoo.

Ainda no fim de semana o0 Zoo vai langar um novo jogo no seu site: Animal Crush, girafas, elefantes, pinguins e
koalas juntam-se para proporcionar momentos de maxima diversao aos pequenos jogadores.
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Ja no Parque Eduardo VII, em Lisboa, abre a 872 edicdo da Feira do Livro de Lisboa, que vai ter uma
programagao exclusivamente dedicada aos mais pequenos na quinta feira. Assim, das 10h00 as 19h00, as
criangas vao participar em oficinas de ilustragdo e de manualidades, ouvir histérias pela voz dos escritores, dos
narradores orais e de musicos.

A programacéo inclui Arruada com Orquestra Tradicional da Casa Pia e Parada de Mascotes; Concerto pela
Banda do Regimento de Sapadores Bombeiros (maestro Fernando Ramos); Mural de llustragdo por André da
Loba, Paulo Galindro e Jodo Rodrigues; Artes circenses; Parkour; Jogos de légica, jogos tradicionais pela
Ludopolis, pinturas faciais pela Gera Gera Ludopolis, oficinas; Artes Circenses com Gato Ruim pela Get Zen;
Oficina de Malabarismos e Equilibrios pelo Chapitd; Parada Circense pelo Chapitd; Peca de Teatro O Rei Ludo
vai a Feira do Livro pela Ludopolis; Histérias e Teatro, € muito mais. A acontecer no Stand das BLX e no
Relvado.

O Teatro Maria Matos apresenta dois espectaculos de Catarina Requeijo, A Pega — que s&o duas metades da
mesma histéria e que sdo dadas a conhecer a criangas a partir dos 5 anos em sessdes escolares e para
familias.

Escolher nao é tarefa facil. Escolher o que se leva para a viagem também ndo. H& sempre alguma coisa que
nos pode fazer falta... Quem nunca teve vontade de levar a casa toda? Pouco habituado a viajar, o casal
Querido decide ir ver a sua sobrinha Manuela participar numa corrida de automdveis. Mas antes da viagem é
preciso preparar a bagagem. E aqui que os problemas comegam. Levam o qué? Pouca tralha? Muita tralha?
Apenas o essencial? Estas decisées dificeis podem complicar o inicio da viagem. S6 o inicio? E o que vamos
ver.

O espetaculo tem a duragdo de 30 minutos, e pode ser visto pelas escolas no Dia Mundial da Crianca — 1 de
junho, as 10h30 e 14h30, no Jardim do Bairro das Estacas, com entrada livre; e depois em familia, nos dias 3 e
4 Junho, as 17h30, no Jardim do Bairro das Estacas; nos dias 17 e 18 junho, as 17h30 no Jardim da Cerca da
Graga; e nos dias 24 e 25 junho, as 17h30, no Parque da Quinta das Conchas e dos Lilases. Sempre com
entrada livre.
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No Teatro Municipal Sao Luiz as propostas sdo duas: Carripana de Joao de Brito e Manuela Pedroso, para ver
na Sala Mario Viegas as 10h30 e 14h30, com entrada livre (sujeita a lotagédo da sala).

Um homem e uma mulher percorrem o mundo a dangar tendo como palco a sua carrinha Berlingo. A danga sé
se instala quando as suas vontades se juntam, o que nem sempre acontece. O que atrapalha a harmonia entre
estes saltindancos? Que tropelias se cruzam na sua procura de encontro? Como atravessam impossiveis para
chegar ao universo que 0s une?

Filipe Raposo

A criacao e interpretacao sao de Joao de Brito e Manuela Pedroso, a consultoria de Catarina Requeijo e a
musica de Teresa Gentil.

A segunda proposta é o concerto Dois Filipes, Dois Pianos com Filipe Raposo e Filipe Melo, que sobem ao
palco da sala Luis Miguel Cintra, as 10h45 e 14h45. A entrada € livre (sujeita a lotagdo da sala).

O verbo tocar — quando nos referimos a musica e a um instrumento — traduz-se, em varios idiomas, pela palavra
“brincar” ou “jogar”. E, por mais séria, solene ou desafiante que seja, a musica deve ser sempre isso mesmo: um
jogo e uma brincadeira. Tal como lapis de cdr ou pecas de lego, as combinag¢des dos sons sdo os brinquedos, e
um palco & um recreio.

Neste espetaculo, Filipe Raposo e Filipe Melo jogam e brincam com o piano, e, para um publico mais novo, vao
demonstrar que, apesar de ja serem grandes, serdo sempre criangas.

Em Oeiras a proposta é para o Parque Urbano do Jamor que convida a vir até a Festa da Crianga em Ambiente
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e Seguranga, que vai decorrer entre as 9h00 e as 16h00.

O programa inclui actividades relacionadas com os temas de Ambiente, Segurancga e Protecgéo Civil, num
programa resultante de uma parceria entre o Departamento Municipal do de Ambiente e o da Policia Municipal e
Proteccao Civil. Do programa fazem parte visitas a exposicao estatica dos agentes de Protegao Civil, atividades
ludico-pedagdgicas sobre os temas Ambiente e Seguranca, apresentacao da Companhia Cinotécnica da PSP,
almogo / piquenique e por fim atividades ludico-pedagdgicas sobre os temas Ambiente e Seguranga.

Se preferir um espaco fechado, entdo porque néo ir até a KidZania, onde os mais pequenos vao poder
experimentar entre as mais de 60 profissdes, nomeadamente no Teatro Nacional da KidZania, com a estreia da
Branca de Neve e os Sete Andes; e as mais recentes atividades — a Escola de Surf Ambre Solaire e a Fabrica
de Bolachas Artiach Dinosaurus.

Também em Oeiras, mas no Oeiras Parque, entre os dias 1 € 3 de junho, das 15h00 as 19h00, e no sabado das
11h00 as 19h00; e depois no dia 4 de junho, no Time Out Market, no Cais do Sodré em Lisboa, das 11h00 as
20h00, a Majora convida os mais pequenos e 0s mais crescidos a relembrar e conhecer os renovados classicos
Maijora e divertir-se com os novos jogos que desafiam a perspicacia como o Top That!, jogar uma versdo mais
desafiante do jogo do galo com o Brix, voltar a jogar as cartas em versdes bem humoradas com “Gases” e “Plof
Presentes”, experimentar o Mikado e o Jogo da Gléria em ponto grande e tirar as sua préprias foto d’'O
Sabichdo e outras personagens dos jogos Majora. Sempre com entrada gratuita

Ja o Museu do Oriente, em Lisboa, dedica o fim-de-semana de 3 e 4 de junho as criangas com oficinas para
aprender a brincar, exposigdes para explorar e musica para admirar.

Destaque no domingo, a partir das 10h00 (com uma segunda sess&o as 11h30), a oficina Perlimpimpim, sobre a
6pera chinesa. Indicada para familias com criangas dos 3 aos 5 anos. Depois as 11h00, os professores do
Conservatério de Musica da Metropolitana interpretam o classico O Carnaval dos Animais de Camille
Saint-Saens, num concerto comentado para toda a familia, com entrada gratuita; e a tarde, as 17h00, os solistas
da Metropolitana sobem a palco para interpretar as composi¢ées de Mozart, Schumann e Bruch para trios, num
concerto de entrada gratuita.
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Em Coimbra o Teatro da Cerca de Sdo Bernardo apresenta uma nova versao do espectaculo E Depois do
Cinzento, pela bailarina e coredgrafa Leonor Barata, que explora a tematica das cores e a sua descoberta,
viajando entre os varios tons e texturas a elas associadas. As sessdes tém lugar dias 1 e 2 de junho, as 10h30,
para creches e jardins de infancia, e no sabado, dia 3, as 11h00 para familias. Os bilhetes custam 3 euros para
criangas até aos 12 anos e 5 euros para maiores de 12 anos.
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Dia Mundial da Crianga: Majora garante brincadeiras para toda a familia no Oeiras Parque

A Majora vai criar uma verdadeira sala de jogos, no Oeiras Parque, num convite a imaginagao de pais e filhos,
uma viagem pelas memdrias que passam de geracdo em geracdo. Esta garantida muita brincadeira num
espago em que nao vao faltar os jogos classicos como O Sabichao e o Ludo do Circo, assim como um Mikado e
um Jogo da Gléria em ponto grande, no Oeiras Parque. Para todos os que quiserem testar as novidades, a
Maijora vai apresentar o Top That!, um desafio de perspicacia, assim como uma versao completamente
inovadora do jogo do galo. N&o podiam também faltar os jogos de cartas, com versdes como o “Gases” e 0
“Plof Presentes”, promessas de muitas gargalhadas entre todos os participantes. O objetivo é que pais e filhos
possam brincar olhos nos olhos, com toda a interagcdo que um jogo em equipa pressupde. Entre as gamas
Novidades, Active e Classicos, serdo trés as areas de jogo, num total de oito mesas — seis de quatro
participantes e duas de dois. Entre 1 e 4 de junho — quinta e sexta-feira das 15h as 19h, sabado e domingo
das 11h as 19h — a brincadeira mora no Oeiras Parque. The post appeared first on Pumpkin.pt .
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8 sugestdes para celebrar o Dia da Crianga em familia

O dia da crianga, la em casa, é todos os dias, ndo é assim? Percebemos e estamos solidarios. Porém, ha uma
data oficial da qual ndo é possivel fugir: 1 de junho, Dia Mundial da Crianga. A boa noticia € que calha a uma
quinta-feira pelo que tera muitas desculpas para nao fazer nada — a escola, o banho, jantar cedo e cama
porque no dia seguinte ha escola novamente. No entanto, as atividades giras para fazer com os miudos, sdo ao
fim de semana. Nao ha volta a dar.

A NiT viu as propostas de atividades por todo o Pais e escolheu oito. Ha de tudo. Desde experimentar novos
jogos da Majora em tamanho gigante, a conhecer o Museu dos Coches com a Rainha D.Amélia. Para os pais
mais ocupados, pode inscrever os miudos para dormirem na Feira do Livro e tornar-se no pai mais fixe de todos.

Conduzir carros telecomandados como no Mario Kart, Torres Novas

De 25 de maio a 11 de junho no Torreshopping, os mitdos e também os graudos vao poder ter a experiéncia de
telecomandar carros em duas pistas proprias. Uma é a pista Galaxy Zega, inspirada no Mario Kart e a outra é a
SmartGurlz. Ambas combinam o virtual com o jogo fisico.

O evento é gratuito e decorre durante a semana das 14 as 20 horas. Ja no fim de semana é das 11 as 21 horas.

Celebrar o dia a brincar com jogos em tamanho gigante da Majora, Oeiras

Entre 1 e 4 de junho, os miudos podem experimentar a nova linha de brinquedos de exterior em varias zonas da
Grande Lisboa.

Uma verséo gigante do Mikado e do Jogo da Gléria ou tirar fotos com O Sabichdo ou com outras personagens
dos jogos Majora. Vai ser assim entre 1 e 4 de junho, as datas escolhidas pela marca de brinquedos para
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celebrar o Dia da Crianga. No centro comercial Oeiras Parque e no espago Time Out Market (este apenas a 4
de junho), os miudos vao poder enlouquecer com as brincadeiras, ja os pais recordarao os classicos da infancia.

E ha mesmo muito para fazer. Além dos jogos em tamanho gigante, vao poder desafiar a perspicacia como o
Top That!, jogar uma versao mais desafiante do jogo do galo com o Brix e ainda voltar as cartas com a ajuda de
versdes bem humoradas como Gases e Plof Presentes.

No Oeiras Parque, as atividades vao estar disponiveis na quinta e sexta-feira entre as 15 e as 19 horas, e no
sabado e domingo das 11 as 19 horas. No Time Out Market, a programagéo acontece apenas no domingo entre
as 11 e as 20 horas. A entrada é gratuita.

Assistir a um concerto do Filipe Pinto, Matosinhos

De 1 a 4 de junho, o Mar Shopping de Matosinhos tem um espaco “Planeta Limpo” onde os miudos vao fazer
atividades de sensibilizagdo ambiental.

No domingo, 4 de junho, Filipe Pinto sobe ao palco para o espetaculo musical “ O Planeta Limpo do Filipe
Pinto”, um projeto de musicas onde da a sua visdo sobre a Terra. Este concerto é as 16 horas e é gratis.

Dormir na Feira do Livro, Lisboa

Para os pais que ndo se querem preocupar com os miudos na noite de sexta-feira ou sabado, 2 e 3 de maio,
ainda vao a tempo de os inscrever no programa Acampar com Histdrias — Noites Happy Readers.
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Os mais destemidos vao poder passar a noite no Parque Eduardo VII, durante a Feira do Livro. A aventura
comega as 18h30, com a rececao dos participantes na Estufa Fria de Lisboa, no Parque Eduardo VII.

Depois de feitas as apresentacdes e reconhecimento do espago, ha jantar do McDonalds, duas aventuras (que
se mantém em segredo) e uma ceia a meia-noite. No dia seguinte ainda ha tempo para o pequeno-almogo, um
terceira aventura e, as 11 horas, rece¢éo aos pais.

O programa destina-se a mitdos dos oito aos dez anos de idade. Nao sao permitidos telemdveis nem
equipamentos eletronicos. A crianga devera trazer roupa e calgado confortavel, escova e pasta de dentes,
saco-cama, colchao e toalha de rosto. As atividades v&o ser acompanhadas por cinco monitores.

O limite é de 25 criangas e os bilhetes custam 10€ e a selecéo dos participantes é feita por ordem de inscri¢ao.
Além deste fim de semana, também pode tentar inscrever os mildos para as noites de 9, 10, 12, 14, 16 e 17 de
junho.

Conhecer a Rainha D.Ame&#769:lia no Museu Nacional dos Coches, Lisboa

E no sabado, 3 de junho, as 16 horas que decorre o evento “A Rainha Mostra o Museu”, mesmo a tempo de
celebrar o Dia da Crianga. Uma pessoa vestida a época e a encarnar a personagem da ultima rainha de
Portugal e fundadora do museu vai mostrar como funcionavam os transportes da familia real e o que
representava cada um deles.

Além de conhecer os coches do museu, as criangas também v&o ser as personagens principais de um
casamento como antigamente.

Para os pais que ainda ndo estdo convencidos saiba que esta visita guiada ao século XVII é gratuita para as
criangas até aos 12 anos. Apenas 0s pais, caso queiram ficar no museu tém de pagar a entrada que é de oito
euros. A visita tem a lotagdo maxima de 15 pessoas e as reservas devem ser feitas para o email
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coolturetours@gmail.com.

Piscinas de bolas, cac&#807;a ao tesouro e cinema ao ar livre, Arroios

O Jardim de Encantar do Areeiro acontece pela terceira edi¢do no proximo sabado, 3 de junho. A programagéo
deste evento que se realiza no Jardim Fernando Pessa é totalmente dedicada as criangas.

A partir das 11 horas, os miudos vao poder usufruir dos jogos tradicionais, da piscina de bolas, das pinturas
faciais e modelagem de balées. Também ha oportunidade de brincar nos insuflaveis, fazer uma caga ao
tesouro e comer todas as pipocas e algodao doce que os pais deixem.

Durante o dia, vao poder assistir as pecgas “Mickey e Minnie”, “Se eu fosse um Animal” e aos fantoches da
“Branca de Neve”.

As 21 horas ha também uma sess&o de cinema ao ar livre — vai ser exibido o filme “Um Porquinho chamado
Babe”.

Ir ao cinema de grac&#807;a, Porto

No fim de semana, 3 e 4 de junho, o Centro Comercial Parque Nascente oferece sessdes de cinema gratuitas
para os miudos e acompanhantes. A partir das 11 horas vao poder assistir ao “Zootropolis”, “O Heréi da Quinta”,
“Vaiana” ou “A Lenda do Dragéo”.

Os interessados devem dirigir-se ao Quiosque de informagdes, no piso 0 e pedir os bilhetes. Cada pessoa pode
reservar até cinco participantes. Esta campanha é para os miudos entre os trés e os doze anos e cada miudo
pode levar dois acompanhantes.
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Fazer a festa das “1001 noites” no EPIC SANA Algarve, Albufeira

O hotel EPIC SANA Algarve vai organizar a 4 de junho uma festa para os miudos festejarem o Dia da Crianga.
O tema ¢ as “1001 noites” e o ambiente sera inspirado pela cultura arabe. Além disso, a piscina é toda dos
miudos.

A brincadeira comeca as 15 horas com um buffet de doces, no Kids Club. Durante a tarde os miudos vao poder
brincar ao ar livre, no castelo insuflavel e fazer pinturas faciais, modelar bales e jogar a bola e a pinhata.
Seguindo o tema arabe, os animadores vao ensinar os miudos a jogar um jogo de tabuleiro egipcio, o Seega.
Podem também usar a piscina.

As 16 horas abre a mini discoteca e comeca a loucura — os mitidos véo poder dancar e divertir-se como os
crescidos.

A festa dura das 15 as 19 horas e tem o custo de 25€ por crianga, acompanhada por dois adultos ou de 15€ por
crianga ou adulto adicional. Claro que caso prefira passar o fim-de-semana no hotel, os filhos de clientes tém
entrada gratuita.

As inscricdes devem ser feitas para o email recep.algarve@epic.sanahotels.com ou para o numero 289 104
300.
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Entre 1 e 4 de junho, os miudos podem experimentar a nova linha de brinquedos de exterior em vérias zonas da

Grande Lisboa.

Uma verséo gigante do Mikado e do Jogo da Gldria ou tirar fotos com O Sabichdo ou com outras personagens

&#61915;8#61664;

dos jogos Majora. Vai ser assim entre 1 e 4 de junho, as datas escolhidas pela marca de brinquedos para

celebrar o Dia da Crianga. No centro comercial Oeiras Parque e no espago Time Out Market (este apenas a 4
de junho), os miudos vao poder enlouquecer com as brincadeiras, ja os pais recordarédo os classicos da infancia.

E ha mesmo muito para fazer. Além dos jogos em tamanho gigante, vao poder desafiar a perspicacia como o
Top That!, jogar uma versao mais desafiante do jogo do galo com o Brix e ainda voltar as cartas com a ajuda de

versdes bem humoradas como Gases e Plof Presentes.
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No Oeiras Parque, as atividades vao estar disponiveis na quinta e sexta-feira entre as 15 e as 19 horas, € no
sdbado e domingo das 11 as 19 horas. No Time Out Market, a programagéo acontece apenas no domingo entre
as 11 e as 20 horas. A entrada é gratuita.
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Majora vai ter jogos em tamanho gigante para celebrar o Dia da Crianga

Uma versao gigante do Mikado e do Jogo da Gléria ou tirar fotos com O Sabichdo ou com outras personagens
dos jogos Majora . Vai ser assim entre 1 e 4 de junho, as datas escolhidas pela marca de brinquedos para
celebrar o Dia da Crianga. No centro comercial Oeiras Parque e no espago Time Out Market (este apenas a 4 de
junho), os miudos vao poder enlouquecer com as brincadeiras, ja os pais recordarao os classicos da infancia.

E ha mesmo muito para fazer. Além dos jogos em tamanho gigante, vao poder desafiar a perspica’cia como o
Top That!, jogar uma versa~o mais desafiante do jogo do galo com o Brix e ainda voltar a’s cartas com a ajuda
de verso~es bem humoradas como Gases e Plof Presentes. No Oeiras Parque, as atividades vao estar
disponiveis na quinta e sexta-feira entre as 15 e as 19 horas, e no sabado e domingo das 11 as 19 horas. No
Time Out Market, a programacao acontece apenas no domingo entre as 11 e as 20 horas. A entrada é gratuita.
Além do evento, o Dia da Crianga é celebrado com o langamento da linha Majora Active, que pretende motivar os
miudos a brincar ao ar livre. Pronto, os pais também podem jogar. Ha uma vers&o para iniciantes do dia’bolo com
baquetas de madeira (19€) ou alumi'nio (24€), para quem ja estda um mestre no assunto existe a versa~o
Dia’bolo Bearing Quartz 2 (29,50€). Para o recreio, também ha as cartas de Gases (9,50€) e os Plof Presentes
(9,50€), assim como os ine’ditos Top That! (20€) e Levanta-te ou Senta-te (18,50€).

The post appeared first on NiT .
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Lembra-se dos livros da Formiguinha? Estédo de volta (mais ou menos)

Quando foi a ultima vez que leu dez livros numa tarde? Nunca? Entao é porque n&do conheceu de perto a
colecgdo Formiguinha da Majora. Sdo 180 mini-livros (7,5 x 10 cm) de 16 paginas cada um, com historias
infantis adaptadas por Jodo Sereno — uma espécie de Resumo Europa-América dos classicos dos irmaos
Grimm, Hans Christian Andersen e outros contos populares.

Os desenhos a preto e branco do interior sdo de César Abott, um artista do Porto, e as iconicas capas tém como
autor um homem que assina apenas como Salvador.

A colecgao foi muito popular ha duas, trés décadas atras, mas desapareceu das prateleiras de livrarias e
tabacarias. Agora pode reencontrar-se com classicos como O Menino Grao de Milho, O Porqueiro Ladino ou O
Tesouro do Ceguinho no piso de baixo da Livraria Barata, na Avenida de Roma.

Cada livro custa 0,60€ e I1é-se em menos de cinco minutos. As histérias sao datadas e envolvem quase sempre
uma bruxa que quer pdr meninos que se portam mal num caldeirdo, num saco, numa jaula, numa gruta ou num
sétéo.

Se o seu apetite por este tipo de ficcdo é realmente voraz, pode comprar a colecgdo completa no site da Majora:
180 livros por 21€. Ora ai esta um pequeno grande negdcio.
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Jogos da Majora em hospital...

12/04/2017 Noticias  Entre os proximos dias 24 e 30, a pracga central do Centro Comercial Colombo vai
receber um hospital modelo, idealizado pela Associagéo de Estudantes da Nova Medical School |Faculdade de
Ciéncias Médias (AEFCM). Nesta XVI edi¢cdo do Hospital da Bonecada by Bepanthene Plus, a Majora tem
presenga confirmada através dos jogos Nham Nham e Brix. O objectivo é ajudar a desenvolver o pensamento
estratégico das criangas enquanto aprendem, em simultaneo, sobre nutricdo. «Sabemos que os jogos de
tabuleiro, além de cumprirem uma fungao ludica, ajudam as criangas a aprender temas que estéo relacionados
com a sua saude de forma divertida», afirma Catarina Jervell, CEO da Majora. Os jogos podem também levar os
mais novos a expressar muitas das suas inquietagées. Catarina Dias, presidente do projecto Hospital da
Bonecada e estudante de medicina, explica que a associacdo a Majora tem em vista a erradicacdo do “medo da
bata branca”. «Trata-se de um apoio importante, cujo objectivo é transversal ao nosso — educar as criangas de
uma forma construtiva e divertida», conclui a responsavel. O Hospital da Bonecada by Bepanthene Plus

pode ser visitado entre as 9h e as 21h. Recomendar
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Pascoa 2017: Prendas Para Os Afilhados

D ita a tradigdo que na Pascoa os padrinhos oferegam o “Folar” aos seus afilhados, e nés por aqui gostamos de
seguir algumas tradi¢cées e deixamos aqui algumas sugestdes de possiveis prendinhas para os mais pequenos,
seja para os Padrinhos, os tios, os pais e até os avdés comprarem, o que interessa é fazer os mais pequenos
felizes. Acabadinho de chegar as lojas o novo CD e DVD da Xana Toc Toc — Xana Toc Toc Na Selva é sem
duvida alguma uma prenda que os mais pequenos vao adorar. Deste novo trabalho fazem parte temas como
“Na Selva”, “Xingu”, e os “Os Animais da Selva”. Uma edi¢cdo Universal Music Portugal. [embedded content]
Se a sua crianga € fa de filmes de animagéo porque ndo o DVD dos TROLLS , da DreamWorks. Quando a
aldeia dos Trolls é invadida pelos pessimistas Bergens, dois improvaveis amigos devem trabalhar juntos e em
perfeita harmonia para salvar o dia. Com muita cor, alegria, musica e danga, TROLLS é uma das mais
inteligentes, engragadas e irreverentes comédia de animagéo. Tronco (Justin Timberlake) parte para uma
jornada de descobertas e aventuras ao lado de Poppy (Anna Kendrick), lider dos Trolls. Inicialmente inimigos,
conforme os desafios sdo superados eles descobrem que no fundo combinam.  Realizado por Mike Mitchell e
Walt Dohrn e as vozes de Anna Kendrick, Zooey Deschanel, James Corden e Justin Timberlake na versao
original, e de David Carreira, Mia Rose e Filomena Cautela na versdo dobrada em portugués. As proximas
sugestdes tém o selo da conhecida marca nacional Majora. O Jogo da Gléria e o Ludo do Circo , que vém
acompanhados de uma campanha promocional na loja online até 11 de abril, com a oferta de um vale de 5
euros na compra de um destes classicos. Com a missao de devolver o tempo de qualidade as familias e a
prometer muita diverséo, os animais da selva da Gléria e as personagens do circo chegam para animar o
espaco de brincadeira e para estimular a imaginacgao e as relagdes sociais. O Ludo do Circo € uma corrida
entre 2 e 4 jogadores, a partir dos 6 anos, que assumem o papel de Malabaristas, Domadores, Magicos e
Palhagos com o objetivo de ser o primeiro a chegar a arena. Ja o novo Jogo da Gléria, para jogadores a partir
dos 5 anos, é uma auténtica selva liderada pela zebra Gléria, em que a sorte dita quem avanga, recua e quem
fica preso nas armadilhas. Os dois jogos encontram-se a venda na loja online com um preco de venda ao
publico de 18,50 euros e incluem ainda autocolantes com as personagens para as criangas decorarem 0s seus
objetos preferidos. Continuando na mesma linha ludica, a nossa préxima sugestao sdo os intemporais sets da
LEGO®. Para os mais pequenos, entre o 1,5 e os 3 anos a sugestdo ¢ o LEGO® DUPLO O Meu Primeiro
Carrossel , composto por pecas grandes para montar um carrossel e que inclui trés figuras de criangca DUPLO e
pecas decoradas a condizer. A venda por 24,99 euros. Para os mais crescidinhos (a partir dos 6 anos) e fas
dos super herdéis, duas sugestdes: O Quarto de Dormir da Wonder Woman™ LEGO® DC Super Hero Girls™ ,
a venda a partir de 19,99 euros.  Ajuda a Wonder Woman™ enquanto ela repara a sua motorizada invisivel
apos as aulas. Mas tem cuidado! Aquele pequeno malvado Kryptomite™ meteu-se no roupeiro e esta a tentar
apoderar-se do Lago da Verdade da Wonder Woman. E para os fas do Batman, A Fuga de Balédo do
Joker™ THE LEGO® BATMAN MOVIE , a partir de 14,99 euros. O Joker™ colocou uma bomba na central
elétrica da cidade de Gotham! Junta-te ao Batman™ para o intercetar antes que faga explodir a central elétrica.
Elimina a bomba de forma segura. Mas cuidado! O Joker prepara a sua mochila insuflavel e escapar. Pega na
pistola de gancho e destréi os planos deste sorridente super-vildao!  Para terminar este leque de sugestoes,
algo completamente diferente. Da marca Polimind um Kit de design de construgdo em papel para decorar as
paredes do quarto, estilo origami em ponto grande. Pode escolher um dragao, um coelho, um mocho ou um
mapa mundi. Todos os modelos sdo compostos por pecas em papel que se montam como um puzzle mas neste
caso, em 3D, e cada kit inclui papel de alta qualidade (240-300 gramas), pecas pré-cortadas e pré-dobradas,
modelos rigorosamente estudados para garantir a maxima estabilidade, vasta gama de cores a escolha e uma
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facil montagem.

Votos de Boa Pascoa! Partilhar isto
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Pascoa 2017: Prendas Para Os Afilhados

Dita a tradigdo que na Pascoa os padrinhos oferecam o “Folar” aos seus afilhados, e nds por aqui gostamos de
seguir algumas tradigbes e deixamos aqui algumas sugestdes de possiveis prendinhas para os mais pequenos,
seja para os Padrinhos, os tios, os pais e até os avdés comprarem, o que interessa é fazer os mais pequenos
felizes.

Se a sua crianga é fa de filmes de animagéo porque ndo o DVD dos TROLLS, da DreamWorks.

Quando a aldeia dos Trolls é invadida pelos pessimistas Bergens, dois improvaveis amigos devem trabalhar
juntos e em perfeita harmonia para salvar o dia. Com muita cor, alegria, musica e dang¢a, TROLLS é uma das
mais inteligentes, engragadas e irreverentes comédia de animagéo. Tronco (Justin Timberlake) parte para uma
jornada de descobertas e aventuras ao lado de Poppy (Anna Kendrick), lider dos Trolls. Inicialmente inimigos,
conforme os desafios sao superados eles descobrem que no fundo combinam.

Realizado por Mike Mitchell e Walt Dohrn e as vozes de Anna Kendrick, Zooey Deschanel, James Corden e
Justin Timberlake na versao original, e de David Carreira, Mia Rose e Filomena Cautela na versdo dobrada em
portugués.

As proximas sugestdes tém o selo da conhecida marca nacional Majora. O Jogo da Gléria e o Ludo do Circo,
que vém acompanhados de uma campanha promocional na loja online até 11 de abril, com a oferta de um vale
de 5 euros na compra de um destes classicos.

Com a missao de devolver o tempo de qualidade as familias e a prometer muita diversao, os animais da selva
da Gldria e as personagens do circo chegam para animar o espaco de brincadeira e para estimular a
imaginacéo e as relagbes sociais.

O Ludo do Circo é uma corrida entre 2 e 4 jogadores, a partir dos 6 anos, que assumem o papel de
Malabaristas, Domadores, Magicos e Palhagos com o objetivo de ser o primeiro a chegar a arena. Ja o novo
Jogo da Gldria, para jogadores a partir dos 5 anos, é uma auténtica selva liderada pela zebra Gléria, em que a
sorte dita quem avanga, recua e quem fica preso nas armadilhas.
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Os dois jogos encontram-se a venda na loja online com um prego de venda ao publico de 18,50 euros e incluem
ainda autocolantes com as personagens para as criangas decorarem os seus objetos preferidos.

Continuando na mesma linha ladica, a nossa proxima sugestao sédo os intemporais sets da LEGO®. Para os
mais pequenos, entre o0 1,5 e os 3 anos a sugestao é o LEGO® DUPLO O Meu Primeiro Carrossel, composto
por pegas grandes para montar um carrossel e que inclui trés figuras de crianga DUPLO e pecas decoradas a
condizer. A venda por 24,99 euros.

ara os mais crescidinhos (a partir dos 6 anos) e fas dos super herdis, duas sugestées: O Quarto de Dormir da
Wonder Woman™ LEGO® DC Super Hero Girls™, a venda a partir de 19,99 euros.

Ajuda a Wonder Woman™ enquanto ela repara a sua motorizada invisivel apés as aulas. Mas tem cuidado!
Aquele pequeno malvado Kryptomite™ meteu-se no roupeiro e esta a tentar apoderar-se do Lago da Verdade
da Wonder Woman.

E para os fas do Batman, A Fuga de Bal&do do Joker™ THE LEGO® BATMAN MOVIE, a partir de 14,99 euros.

O Joker™ colocou uma bomba na central elétrica da cidade de Gotham! Junta-te ao Batman™ para o intercetar
antes que faca explodir a central elétrica. Elimina a bomba de forma segura. Mas cuidado! O Joker prepara a
sua mochila insuflavel e escapar. Pega na pistola de gancho e destréi os planos deste sorridente super-vilao!

Para terminar este leque de sugestdes, algo completamente diferente. Da marca Polimind um Kit de design de
construcdo em papel para decorar as paredes do quarto, estilo origami em ponto grande. Pode escolher um
dragdo, um coelho, um mocho ou um mapa mundi. Todos os modelos sdo compostos por pegas em papel que
se montam como um puzzle mas neste caso, em 3D, e cada kit inclui papel de alta qualidade (240-300 gramas),
pecgas pré-cortadas e pré-dobradas, modelos rigorosamente estudados para garantir a maxima

estabilidade, vasta gama de cores a escolha e uma facil montagem.
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Votos de Boa Pascoal!
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Pascoa 2017: Passatempo Majora

Dia a tradigdo que a figura tipica da Pascoa é o Coelhinho, mesmo assim o C&H e a Majora tém para oferecer
um exemplar do jogo Ludo do Circo que promete fazer as alegrias dos mais pequenos.

O Ludo do Circo é uma corrida entre 2 e 4 jogadores que defendem as cores dos Malabaristas, Domadores,
Magicos e Palhacos. Quem chegara primeiro a arena do Circo? Este jogo contém autocolantes para decorares
os teus objetos preferidos. Da para 2 a 4 jogadores, entre os 6 e os 99 anos. A caixa contém 1 Tabuleiro, 16
pedes, 1 dado e 2 folhas de autocolantes com personagens e decoragdes alusivas ao Ludo do Circo. O precgo
de venda ao publico é de 18,50 euros (prego exclusivo da loja online).

Para ganhar, basta fazer like na Pagina de Facebook do C&H(se ainda ndo é nosso fa) e na pagina da Majora,
e responder corretamente as seguintes perguntas:
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Arranca hoje o “atUAliza.te” Destaques nacionais e internacionais

Organizado anualmente pelos alunos da Licenciatura em Marketing da Universidade de Aveiro, o atUAliza.te
consiste num ciclo de conferéncias de marketing, comunicagéo, publicidade e empreendedorismo. Uma
iniciativa, que segundo a organizagao, é feita por alunos para alunos. Como tematica da edigdo 2017 o tema
central &€ o Marketing nos dias de hoje, abordando as principais tendéncias como Marketing Politico, Marketing
Territorial, Marketing Turistico, Marketing Desportivo, Marketing Digital e Marketing de Eventos. A edigédo de
2017 desta conferéncia ira realizar-se entre hoje e amanha na Universidade de Aveiro.

No &mbito do 40° aniversario do estabelecimento de relagdes diplomaticas entre Portugal e o Estado de Israel

os CTT langaram uma emissao de selos que assinalam o relacionamento entre estes dois paises. Como

imagem esta emiss&o acolhe o golfinho roaz, um mamifero marinho presente nas aguas de ambos os paises.
Em comunicado, os correios explicam que golfinho-roaz € uma espécie comum ao longo da costa continental
portuguesa, destacando-se a populagao residente do Estuario do Sado, que conta com 30 animais, Unica em
Portugal e uma das poucas populagdes de golfinhos residentes a nivel europeu. De modo semelhante, Israel tem
procurado estudar e preservar a populagao de cetaceos no mar Mediterraneo através da IMMRAC (Israel Marine
Mammal Research & Assistance Center), uma organizagédo sem fins lucrativos. Esta emissdo é composta por um
selo com o valor facial de 0,80€ e uma tiragem de 120 000 exemplares. O selo tem o formato de 40 X 30,6mm e
o design esteve a cargo do Atelier Deisng&etc.

A Maijora sugere as familias aproveitar as férias da Pascoa para promover o convivio entre varias geragées com
a redescoberta dos classicos Jogo da Gléria e Ludo do Circo, através de uma campanha promocional na sua loja
online até11 de abril, com a oferta de um vale na compra de um destes classicos. Com a missdo de devolver o
tempo de qualidade as familias e a prometer muita diversao, os animais da selva da Gléria e as personagens

do circo chegam para animar o espago de brincadeira e para estimular a imaginagao e as relagdes sociais.
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Arranca hoje o “atUAliza.te”
imprimir este artigo [embedded content] Partilhar Artigo: Organizado anualmente pelos alunos da

Licenciatura em Marketing da Universidade de Aveiro, o atUAliza.te consiste num ciclo de conferéncias de
marketing, comunicacéo, publicidade e empreendedorismo. Uma iniciativa, que segundo a organizacgao, é feita
por alunos para alunos. Como tematica da edigdo 2017 o tema central € o Marketing nos dias de hoje,
abordando as principais tendéncias como Marketing Politico, Marketing Territorial, Marketing Turistico,
Marketing Desportivo, Marketing Digital e Marketing de Eventos. A edi¢cdo de 2017 desta conferéncia ird
realizar-se entre hoje e amanha na Universidade de Aveiro. No ambito do 40° aniversario do estabelecimento
de relagdes diplomaticas entre Portugal e o Estado de Israel os CTT langaram uma emissao de selos que
assinalam o relacionamento entre estes dois paises. Como imagem esta emissao acolhe o golfinho roaz, um
mamifero marinho presente nas aguas de ambos os paises. Em comunicado, os correios explicam que
golfinho-roaz é uma espécie comum ao longo da costa continental portuguesa, destacando-se a populagao
residente do Estuario do Sado, que conta com 30 animais, Unica em Portugal e uma das poucas populagdes de
golfinhos residentes a nivel europeu. De modo semelhante, Israel tem procurado estudar e preservar a
populacao de cetaceos no mar Mediterraneo através da IMMRAC (Israel Marine Mammal Research &
Assistance Center), uma organizagédo sem fins lucrativos. Esta emissdo é composta por um selo com o valor
facial de 0,80€ e uma tiragem de 120 000 exemplares. O selo tem o formato de 40 X 30,6mm e o design esteve
a cargo do Atelier Deisng&etc. A Majora sugere as familias aproveitar as férias da Pascoa para promover o
convivio entre varias geragdes com a redescoberta dos classicos Jogo da Gléria e Ludo do Circo, através de
uma campanha promocional na sua loja online até11 de abril, com a oferta de um vale na compra de um destes
classicos. Com a missao de devolver o tempo de qualidade as familias e a prometer muita diversdo, os animais
da selva da Gléria e as personagens do circo chegam para animar o espago de brincadeira e para estimular a
imaginacgao e as relagbes sociais. Avalie este artigo Loading ... Jornalista: Marco Silva
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Nostalgia

Quantos destes 25 livros marcaram a sua infancia?

No Dia Mundial do Livro Infantil, va pelos seus dedos e espreite a nossa galeria de personagens que tocaram a
infancia de varias geragdes. De Enid Blyton a Alice Vieira, das primeiras letras a BD.

Este domingo assinala-se o Dia Mundial do Livro Infantil. Ha precisamente 50 anos que o dia do nascimento do
escritor dinamarqués Hans Christian Andersen foi escolhido para celebrar a importancia dos livros desde tenra
idade.

Se, mesmo para um adulto, o prazer de um livro ndo se esgota nas palavras, para uma crianga ele encerra um
mundo infindo de estimulos visuais, tateis, por vezes sonoros (para desespero dos pais) €, em casos extremos
(mas nao raros) até gustativos, a explorar. E a capacidade que temos em pequenos de repetir o mesmo livro
vezes sem conta?

Por isso, lembramo-nos de |he proporcionar o reencontro — ainda que virtual — com um livro que tenha
marcado a sua infancia. Ou varios. Celebre este dia com uma fotogaleria que toca todas as geragdes e que vai
mais fundo no bau do que a primeira camada de Anitas e Enid Blyton.

Como bénus, deixamos a musica do genérico do programa da RTP (da autoria de José Fanha e Carlos Alberto
Moniz) que nos contava histérias em 1986 e 1987, antes de o Vitinho nos mandar para a cama. Porque “uma
histéria ao fim do dia vem lembrar que ja s&o horas de dormir e de sonhar”.

Mais conhecida pelos seus jogos, a Majora também publicou livros infantis, como a colecao Formiguinha. A boa
noticia para os mais nostalgicos € que a marca tem a venda a colegdo completa no seu site.
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GOSTAS DE JOGOS DE TABULEIRO? ENTAO NAO PERCAS O FACTOR K
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Jogos Tabuleiro Majora
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Rebenta a Bolha: improvisagdo e humor numa noite cheia de gargalhadas

Rebenta a Bolha saltou da radio para os palcos. Um espetaculo onde César Mourao arranca gargalhadas do
inicio ao fim.

O Rebenta a Bolha ja € um fenémeno multiplataforma: uma rubrica das Manhas da Comercial , um jogo de
tabuleiro da Majora , uma aplicagao para telemovel e agora também um espetaculo. Para os ouvintes da Radio
Comercial é facil perceber a génese do espetaculo — um exercicio de improviso do inicio ao fim. Trés
jogos, convidados especiais e uma plateia com vontade de se divertir sdo os ingredientes deste espetaculo,
que termina a angariar 1500 euros para a Associagao Portuguesa de Apoio a Vitima (APAV). Jogo das
Profissbes Bombeiro, comissario de bordo e forcado. Trés profissées escolhidas pelo publico. O jogo é simples:
cada vez que uma buzina toca, César Mourdo muda de personagem, mantendo, ou tentando manter, o sentido
da conversa. Para levar esta missdo a bom porto o humorista conta com a ajuda de quatro convidados
especiais — os locutores das Manhas da Comercial — Luisa Barbosa, Vasco Palmeirim, Pedro Ribeiro e Nuno
Markl . Jogo das Letras Desta vez s6 ha uma personagem. Por vontade do publico, chama-se Tania, tem 70
anos, varios filhos, vive na Ramada e é gaga. César Mourao da corpo e voz a esta senhora entrevistada por
Daniel Oliveira . No sketch participa também um membro da plateia responsavel por dizer a letra pela qual deve
comecar a palavra seguinte.  Musica Improvisada Para fechar em grande, a proposta mais ambiciosa — uma
musica improvisada baseada na histéria do Rui e da Amélia, um casal que entrou no Campo Pequeno como
espectador e agora sai como coprotagonista da noite. Para dar uma “maozinha”, César Mourao conta com um
convidado de peso. Miguel Araujo subiu ao palco para ajudar a compor letra e musica em cinco minutos.

O post aparece primeiro no Espalha-Factos .
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a0 JOgo

Jogos de mesa voltam com relancamento da Majora,

que se junta a empresas nacionais como a Science4You,
MESAboardgames e Tabletip Games. Italiana Clementoni faz
parceria para jogos do Masterchef / Texto Catarina Nunes

O Estamos menos focados nos ecras para
convivermos mais olhos nos olhos. Os jo-
gos digitais ndo s6 ndo mataram os jogos
de tabuleiro como estdo a dar-lhes uma
segunda vida.

A velhinha Majora acaba de relancar
cldssicos como o Sabichdo, ao mesmo
tempo que aposta em novidades como o
Missdo a Marte 2049. E outros operadores
nacionais, como a Science4You, a MESA-
boardgames e a Tabletip Games, diver-
sificam o portefolio, enquanto a italiana
Clementoni se instalou em Portugal para
desenvolver o mercado local, nomeada-
mente através de uma parceria com a TVI
para langar jogos associados ao programa
de culindria Masterchef.

Fundada em 1939, no Porto, a Majora
¢é das mais antigas (e das mais recentes)
na criac¢io de jogos de mesa. E que, de-
pois de ter sido adquirida pelo The Edge
Group, em 2013, a familia do proprietdrio
original (Mdrio José Anténio de Oliveira),
a marca foi relancada, em 2016, com os
velhinhos cldssicos Jogo da Gloria, Ludo
e Sabichao, acompanhados por novidades
como o Missao a Marte.

“A Majora tinha terminado, ao fim de
75 anos. Era gerida pelos filhos do funda-
dor e fechou de forma controlada, em que

Majora Catarina Jervell e José Luis
Pinto Basto revisitam classicos como
0 Jogo da Gléria e o Sabichao, olhando
para o futuro com o Missdo a Marte

0s ativos cobriram os passivos, tendo sido
a marca entregue ao banco”, recorda José
Luis Pinto Basto, CEO do The Edge Group,
avancando que a marca foi adquirida por
600 mil euros (montante registado no
Montepio como o valor do ativo e da di-
vida), aos quais se somou o investimento
de um milhao de euros no relancamento,
previsto para 2016/2017.

Do pacote deste negdcio faz também
parte o espolio do museu da Majora, bem
como o stock que ainda existia, para evi-
tar que os produtos antigos cheguem ao
mercado.

O logdtipo passou do desenho de uma
crianga a brincar sozinha com uma bola
para o desenho de dois amigos, com a
assinatura ‘Brinca comigo’, como forma

56 /Exame /janeiro 2017
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de promover o tempo de qualidade entre
amigos e familias. A nova imagem e o de-
sign dos jogos foram desenvolvidos pela
agéncia de publicidade BBDO.

“O projeto entusiasmou-nos desde o
inicio, porque olhamos para o mercado
mundial e, segundo o estudo da Toy In-
dustry Association, o regresso dos jogos
de tabuleiro é uma das tendéncias”, afirma

José Lufs Pinto Basto. A necessidade de os
pais se conectarem com os filhos com algo
que lhes é familiar e o saudosismo dos jo-
gos da sua propria infancia sao os aspetos
que estdo a levar ao aumento da procura
deste tipo de entretenimento.

O regresso da Majora € marcado com a
chegada as lojas de 33 jogos, 11 cldssicos e
22 novidades. “O grande desafio foi trans-

formar uma marca de 1939 apelativa para
as criancas de 2016”, diz Catarina Jervell,
diretora-geral da Majora, salientando que
0 objetivo foi dar cor aos jogos e criar per-
sonagens mais cativantes.

“0O Jogo da Gléria andava a volta do
Inferno. Achdmos isso muito pesado e na
nova versio a Gloria é uma zebra e 0 jogo
esta relacionado com personagens »
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» da selva”, explica Catarina Jervell.
Como o presente nio se faz s6 de rein-
ventar o passado, a Majora aposta também
no futuro com o langamento do jogo de
estratégia Missao a Marte 2049, em par-
ceria com o National Geographic Channel,
em que o objetivo € criar uma colénia no
Planeta Vermelho.

Outra das vertentes que a marca vai
seguir é o desenvolvimento de jogos as-
sociados aos curriculos escolares, como,
por exemplo, produtos para necessidades
especiais, que ensinam a ler, avanga a di-
retora-geral. £ o caso da parceria com a
Geometric World, empresa portuguesa
que criou a Caixa de Euclides, jogo com
sélidos geométricos em cortica colorida.

A Ordem dos Bidlogos e o Planetdrio
sdo outras das entidades com as quais a
Majora formou parcerias para desenvol-
ver jogos. “O desafio ¢ langar uma start-up
com 77 anos, comegando do zero com a
marca e com o espolio”, brinca José Luis
Pinto Basto, avan¢ando que 2017 serd o
ano do break-even operacional da marca.

MESAboardgames Gil d'Orey e Tiago Teixeira de
Abreu inspiram-se no patriménio nacional e no
Estoril e apostam nos jogos tradicionais

Game4You é submarca da Science4You

A Science4You deu, hé dois anos, o pri-
meiro passo nos jogos de tabuleiro com o
lancamento do Challenge4You, uma es-
pécie de Trivial Pursuit, com perguntas
sobre vérios temas. Mas foi em 2015 que a
empresa fundada por Miguel Pina Martins
definiu uma estratégia especifica para este
segmento.

“Hd dois anos, faziamos seis anos de
existéncia e a empresa teve um crescimen-
to interessante”, conta Miguel Pina Mar-
tins para explicar a entrada neste negécio,
referindo-se ao facto de os brinquedos de
jogos diddticos ja terem atingido a matu-
ridade. “Nao dava para continuar a vender
s6 ciéncia se querfamos crescer”, remata o
administrador da Science4You.

Foi com o jogo Fébrica da Escrita, lan-
¢ado no final de 2015 em parceria com o
escritor Pedro Chagas Freitas, que Miguel

Pina Martins teve a certeza de que esta-
va no caminho certo. O desafio de criar
frases a partir de palavras aleatorias foi
um sucesso, com 10 mil unidades pro-
duzidas, e serviu para espoletar a criacio
da Game4You, drea de negécio, dentro da
Science4You, lancada em 2016, para de-
senvolver os jogos de tabuleiro.

Neste primeiro ano foram vendidos
dois milhdes de euros s6 em jogos, face
aos 18 milhdes que a Science4You fatura
no total, incluindo os brinquedos cienti-
ficos, o que representa um peso quase de
15% no negodcio da propria empresa. Para
o Natal de 2016, a aposta foi um jogo que
pega em quatro jogos tradicionais (sacos,
caricas, pido e petanca) e os coloca num
tabuleiro, onde, através de dados e pedes,
se define qual deles tem de ser realizado
pelos jogadores. Os jogos vendidos aos pa-
res, como as damas com o sobe e desce, e
a forca com a batalha naval, entre outros,
foram outra das apostas.

“Achdmos que havia uma falha no mer-
cado e que podia ser interessante recuperar

58 'Exame /janeiro 2017

FOTO LUIS COELHO




manchete @

Periodicidade: Mensal Temadtica: Distribuicdo
Exame Classe: Economia/Neadcios Dimensdo: 4075 c¢m ’

Ambito: Nacional Imagem:  S/Cor
01-01-2017 Tiragem: 43817 Pagina (s): 56 a 61

/

estes jogos tradicionais”, argumenta Mi-
guel Pina Martins para justificar a reedicdo
destes cldssicos. Cada jogo teve uma edigdo
de cinco mil unidades e até ao momento de
fecho desta edi¢io nio foi possivel conta-
bilizar quantas jd foram vendidas.

A semelhanca de outros operadores no
mercado, a explosdo dos jogos digitais e na
Internet acabou por trazer um novo folego
a estes jogos analdgicos. “Quanto mais as
criangas e adolescentes ficam viciadas nos
tablets, mais os pais querem que eles vio
brincar com coisas fisicas”, sustenta o fun-
dador da Science4You, acrescentando que
2016 ¢ 0 ano em que a industria dos brin-
quedos mais cresce desde 1999. A Scien-
ce4You ji tem meio caminho andado nesta
estratégia, ao garantir 60 pontos de venda
préprios (em corners nos corredores dos
centros comerciais, mais cinco lojas pro-
prias no Oeiras Park, no Férum Almada,
no Férum Montijo, no Loures Shopping e
no Rio Sul).

“O corner é muito relevante e tem um
nivel de localiza¢io muito bom, porque é
no meio do shopping”, refere Miguel Pina
Martins como justificacdo para a aposta
neste tipo de ponto de venda, que repre-
senta 40% das vendas, estando os restantes
60% nos hipermercados, FNAC e El Corte
Inglés. Fora de Portugal, a Science4You
tem também pontos de venda proprios
(sao 20 em Espanha).

O fundador da empresa explica que o
negocio comegou com espagos proprios,
por essa oportunidade ter surgido, mas ga-
rante que esse formato nao € o mais ren-
tavel. “Ganho mais margem, mas no final
do dia é ela por ela, porque tenho rendas e
saldrios para pagar durante o ano inteiro.”

MESAboardgames a crescer la fora
Ao contririo da Science4You, a MESA-
boardgames foi criada em 2010 jd com
o objetivo especifico da criacio de jogos
de tabuleiro. Seis anos depois, a empresa
formada por Gil d’'Orey, Tiago Teixeira de
Abreu e Dimitri Dagot faz um percurso
internacional, nomeadamente com 0 jogo
de estratégia com espioes Estoril 1942,
que, como o nome indica, se desenrola
nesta localidade da Linha de Cascais.
Este jogo, originalmente para o mer-
cado nacional, acaba de ser relan¢ado nas
versdes para os mercados norte-ameri-
cano, polaco, alemio e espanhol, numa

A necessidade
de os pais se
conectarem

com os filhos

com algo que
lhes ¢ familiar
e 0 saudosismo
dos jogos da sua
propria infancia
$40 0s aspetos
que estao a levar
a0 aumento
da procura
deste tipo de
entretenimento
fi2ad

produgao total de 10 mil exemplares. “Em
Portugal vendemos duas mil unidades, o
que ndo é nada mau para um jogo deste
tipo”, sustenta Gil d'Orey, acrescentando
que o preco de 24,90 euros € barato, apesar
de poder ser uma barreira a compra. “As
pessoas valorizam a Playstation e pagam
100 euros por um jogo, mas nio dio isso
por um jogo de tabuleiro, que julgam que
é uma coisa foleira”, sustenta o responsa-
vel, mas acrescenta que, no entanto, esta
percecdo estd a mudar.

O best-seller a nivel nacional € o Ca-
ravelas Il (dedicado aos Descobrimentos
Portugueses), que ja vai na 3.* edicéo,
com seis mil exemplares vendidos. “H4
procura por jogos de tabuleiro, porque as
pessoas querem jogos de estratégia e jogos
modernos. Notamos isso, por exemplo,
quando vamos a feiras”, avanga um dos
socios da MESAboardgames, que também
afirma que os eventos mundiais mais im-
portantes do sector acontecem nos Esta-
dos Unidos, em agosto, e na Alemanha,
em outubro.

Em termos absolutos, incluindo os
mercados externos, o jogo mais vendido
¢ o Panamax (em que cada jogador gere
uma empresa de navegacio numa zona de
comeércio livre), que vendeu 100 unidades
em Portugal e oito mil entre os Estados
Unidos e a Alemanha. “E muito dificil
fazer bons jogos para criangas, porque as
criangas tém muitas solicitacoes, Playsta-
tion, jogos online. Tem de ser uma coisa
muito bem feita e ludica”, refere para jus-
tificar o enfoque nos jogos para adultos.

Gil d’Orey é um apaixonado por jogos
de tabuleiro e desde muito jovem come-
cou a idealizar os primeiros prototipos. O
primeiro a ser posto a venda foi o Oitavos,
em 2008, e foi produzido para a Camara
Municipal de Cascais. Mais tarde idealizou
para a Majora os jogos Aljubarrota, Petro-
leo S. A. e Bolsa. Ainda sozinho desenvol-
veu para a Galp um jogo sobre partilha de
boleias de carro.

Atualmente, a empresa que dirige com
mais dois socios é responsavel por cerca
de 20 jogos. Em paralelo, fazem também
puzzles, como o projeto desenvolvido com
o artista Vhils, e representam e distribuem
jogos de outras empresas, mas a maioria
do negécio (70%) estd nos jogos de tabu-
leiro criados internamente. “Sao poucos
os que distribuimos. Lan¢dmos  »
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Apostas Jogos didaticos, tradicionais
ou de palavras s3o os caminhos seguidos
pela Science4You

» este ano, para a faixa etdria a partir
dos quatro, cinco anos, o Sobe e Desce e
o Cobras e Escadas. Temos na calha para
2017 um de corridas de bicicletas.”

A banalizagao e saturacio dos compu-
tadores, bem como o efeito de sociabiliza-
¢4o, estdo a determinar o crescimento dos
jogos de tabuleiro. “As pessoas tém acesso
a0s computadores o dia todo e comecam
a procurar propostas diferentes de lazer.
Depois. hd o convivio em volta da mesa,
em que as pessoas falam frente a frente, ¢
uma comunicagao mais humana do que
na Internet. As pessoas procuram cada vez
mais isso”, sustenta Gil d’Orey.

O responsdvel da MESAboardgames
reconhece, no entanto, que os jogos digi-
tais irdo sempre vender milhares de vezes
mais, tendo o mérito, paradoxalmente, de
terem possibilitado uma segunda vida aos
jogos de mesa. “Estavam quase mortos e
foram reavivados com o aparecimento

|

FOTONUNOBOTELHO

Science4You Miguel Pina Martins decidiu lancar
uma area de negécio especifica para os jogos de
tabuleiro, a Games4You

dos jogos de video. A Internet deu um
impulso enorme aos jogos de tabuleiro,
a0 permitir criar comunidades de joga-
dores, como, por exemplo, o site norte-a-
mericano Game Board Geek”, explica Gil
d'Orey, acrescentando que a LisboaCon e
a LeiriaCon sdo as principais convencoes
de jogos em Portugal.

Passar jogos fisicos para jogos digitais
pode fazer sentido, mas o responsavel da
MESAboardgames garante que esse niao
€ 0 objetivo da empresa que dirige. “Sao
negocios muito diferentes e o digital tem
investimentos brutais. Mas a razio prin-
cipal é porque gosto mesmo de jogos de
tabuleiro e ndo € s6 o lucro 0 que me move.
Para mim, nio ¢ indiferente vender pneus
ou salsichas.”
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No fecho de 2016, a MESAboardgames
espera faturar 250 mil euros, mais 20 mil
do que os 230 mil euros registados em
2015. Os investimentos, esses, tém vindo
a crescer todos 0s anos e em 2016 ascen-
deram a 100 mil euros.

Jogar com a satira
Foi com o Vem ai a Troika! que a Tabletip
Games se estreou no negocio, em 2012,
com um tipo de jogo baseado na atuali-
dade econdmica e politica. Quatro anos
passados, este é também o jogo mais ven
dido da empresa, com um total de 12 mil
unidades, das quais metade em Portugal.
Um resultado que se explica com a tema-
tica escolhida (a intervencao da troika) ea
época de lancamento (o Natal).

“Em 2013 lan¢dmos as versoes grega e

espanhola e fizemos a segunda edigao do’

Vem ai a Troika!”, conta Carlos Mesquita,
um dos quatro sécios da Tabletip Games,
recordando que em 2014 e em 2015 foram
postos a venda o Vem ai o Banco Mau! (ins-
pirado no escandalo do Banco Espirito
Santo) e o Super Pacs (dedicado a politica
e as elei¢oes norte-americanas).

A semelhanca de outras empresas nes-
te negocio, a Tabletip Games estd dedicada
em exclusivo aos jogos de mesa, e Carlos
Mesquita avanca que a aposta para 2017 ¢
um jogo sobre start-ups. “Hd paises, como
€ 0 caso da Alemanha e de paises nérdicos,
onde o0s jogos de mesa fazem parte da vida
familiar e da cultura. As pessoas chegam
mais cedo a casa, provavelmente resultado
de invernos mais rigorosos, e costumam
juntar-se depois do jantar & volta da mesa
a jogar um jogo”, argumenta Carlos Mes-
quita, sustentando que em Portugal esse
hdbito foi sendo introduzido a uma nova
geracdo através de jogos com o Catan.

Datelevisao para o tabuleiro

A Clementoni instalou-se em Portugal,
vinda de Itdlia, em 2010, depois de uma
experiéncia com um distribuidor local
durante quatro anos. O objetivo foi a ex-
pansio do neg6cio em territorio nacional,
que em 2016 culminou com a assinatura
de uma parceria com a TVI para criar os

jogos de tabuleiro Masterchef e Masterchef

Junior, inspirados nos programas de tele-

visdo com as mesmas denominagoes.
Hélder Pernas, diretor-geral da Cle-

mentoni Portugal, explica que o segmento

Clementoni Hélder Pernas justifica o crescimento
deste negécio com o facto de os jogos de tabuleiro
serem um elemento de uniao em familia

de jogos de tabuleiro (que representa cerca
de 7% do negocio total) se divide entre os
jogos educativos e os jogos tradicionais. “A
empresa comecou a investir nos educati-
vos em 2014, ano em que foram langados
o Viagem ao Espaco, Educacio Rodovid-
ria, Vocabuldrio Divertido e Aritmética
Divertida. O lancamento desta categoria
de brinquedos deveu-se a um vazio no
mercado quanto a este tipo de jogos de
tabuleiro para criancas até 10 anos”, ex-
plica Hélder Pernas.

Um ano depois, em 2015, a Clementoni
Portugal desenvolveu os jogos tradicionais

Tabletip Games Um jogo inspirado na politica e
nas elei¢des norte-americanas € a novidade da
empresa, que se estreou com o Vem ai a Troika!

comalinha ‘2em1’ (uma caixa com dois
jogos), que foi replicada em Itdlia, a qual
se seguiram os jogos culturais, como O
Grande Jogo das Perguntas, adaptado a
realidade portuguesa, com gastronomia,
desporto e historia nacionais.

Em 2016, de acordo com os dados GfK
fornecidos pela Clementoni, a empresa
de origem italiana espera faturar em Por-
tugal oito milhoes de euros, com 0s jogos
de mesa a pesarem 7,5% no negocio. “O
mais vendido em valor é O Grande Jogo
das Perguntas, com oito mil unidades, um
aumento de 60% face ao ano anterior, en-
quanto o mais vendido em unidades €é o
Damas mais Gamao, que é uma novidade
este ano, com cerca de 11 mil unidades”,
revela o diretor-geral.

Hélder Pernas justifica o crescimen-
to deste negocio com o facto de os jo-
gos de tabuleiro serem um elemento de
unido em familia. “Os pais, educadores,
professores e especialistas em educag¢ao
sugerem fortemente este tipo de jogos
como reforco educativo e familiar.” Em
relagdo aos jogos digitais, avanga que €
um segmento no qual nao tenciona in-
vestir. “Os jogos educativos da Clemen-
toni tém a possibilidade de descarregar
a app. Os jogos sdo lancados na versao
fisica com a app. A estratégia ndo pas-
sa pelo jogo digital puro, mas integrado
com a versao fisica. A Clementoni po-
siciona-se como uma empresa de jogos
tradicionais.” @
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Jogos de mesa ganham adeptos

A volta do
TABULEIRO

Ha milhares de anos que o ser humano
se diverte a mover pecas e imaginar estratégias
num tabuleiro desenhado para o efeito; apos
0 boom dos videojogos, os sucessores do xadrez,
das damas ou do mancala estao de regresso.

m 1939, ano triste para a histéria do

mundo, com a eclosdo da Segunda

Guerra Mundial, alguém trabalhava

para a alegria, numa cave da Avenida
da Boavista, no Porto: Mario José Antdnio de
Oliveira, um técnico de contas entdo na casa
dos 30 anos, comecou a desenhar jogos e a
fabricar cubos de madeira. Uma viagem a Ale-
manha (ironicamente, uma inspiracdo para ele e
também a origem da guerra) fizera-o descobrir
um género dejogos que juntava a familiaa mesa
e geravamomentos de grande diversdo. A partir
das primeiras letras do seu nome criou, entdo,
a Majora, que se tornaria uma empresa de refe-
réncia no mercado de jogos de tabuleiro em
Portugal. Em 2013, porém, numa fase de grande
implantagéo dos videojogos, a empresa fechou,
74 anos e mais de 300 jogos depois.

Foi “fecho” de pouca dura: a Majora ja estd
de volta. Ela e os jogos de tabuleiro. Quando se
pensava que tinham sido vencidos pelos com-
putadores e pelos telemdveis, os jogos de tabu-
leiro comegaram subitamente a ganhar espago
nas prateleiras das lojas e superficies comer-
ciais. Afinal, tém uma histdria milenar, muito
parala de 1939 e da Avenida da Boavista, e essa
histéria ainda ndo terminou.

EPOCA DE OURO

“Estamos numa época de ouro. Nunca houve
tantos e tdo bons jogos”, assegura Gil d'Orey,
designer de jogos de tabuleiro, que criou em
2010 @ Mesa Board Games, uma empresa por-
tuguesa que tem vindo a afirmar-se gradual-

44 SUPER

mente, ndo s a nivel nacional mas também
internacional. D’Orey, que trabalhou muitos
anos em publicidade, ndo tem duvidas sobre a
razdo do fascinio destes entretenimentos mile-
nares: “Houve uma altura em que se disse que
os livros em papel iam acabar, e nunca houve
tantos e tdo bons livros. Quando apareceram os
videojogos, também se disse o mesmo sobre os
jogos de tabuleiro, mas estes jogos tém coisas
que outros nuncaterao, sobretudo a capacidade
para juntarem as pessoas a volta da mesa,
podendo conversar enquanto jogam.”

Esta é a principal razdo da paixdo, visivel, de
Gil d'Orey por esta drea: o lado social. “Aminha
avo diziauma coisa assim um bocado antiquada:
ha trés mesas onde uma pessoa se educa;
é a mesa da missa, € amesa da comida..eéa
mesa do jogo. Eu viviem Macau dois anos, e 0s
chineses convidam o futuro genro a jogar uma
noite de majong... majong e copos, paravercomo
ele se comporta. Essa parte € que € importante:
€OMO NOS comportamos no jogo e nos sabemos
relacionar com as outras pessoas. E isso que
terd voltado a trazer os jogos de tabuleiro e
tornd-los tdo importantes. Isto ndo se consegue
com ocomputador. Passamos o diaagarrados ao
computador, quando chega a noite jé ndo pode-
mos ver aquilo a nossa frente. Quero € estar
€om pessoas, a conversar, e o jogo de tabuleiro
permite isso.”

Amesmaideia é referida por Catarina Jervell,
diretora-geral da recém-regressada Majora:
“O mercado de jogos de tabuleiro tem vindo
a crescer, algo que parece ter muito a ver com

Jogos de mesa ganham adepios |
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esta ‘geragdo milénio’, que regressa aos convi-
vios familiares, a atividades em que as pessoas
gostam de estar umas com as outras, € 0 jogo
de tabuleiro é ideal paraisso.”

Os estudos de mercado confirmam a ten-
déncia, mas bastaria um olhar atento pelas pra-
teleiras de supermercados ou lojas mais espe-
cializadas, como a Fnac ou a Bertrand, para
percebermos que hd um aumento significativo
na oferta de jogos de tabuleiro. Se ha oferta, é
porque ha procura.

A conjuntura é confirmada pela Fnac: “Os
jogos de tabuleiro tém vindo a ser uma aposta
renovada no mercado dos jogos e brinquedos.
Surgiram novas marcas e novos jogos e, para-
lelamente, foram relancadas marcas da ‘nossa
infancia’. Os grupos de boardgamers formam
uma comunidade muito ativa, e a Fnac estd
muito atenta a essa tendéncia.”

Amarca, com vérias lojas em Portugal, reserva
cada vez mais espaco nas suas prateleiras para
este tipo de jogos, € tem uma explicagdo: “No
segmento das familias, é possivel que haja cada
vez mais uma tendéncia dos pais para incenti-
varem os filhos a jogar mais jogos de tabuleiro
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por oposi¢do aos digitais, numa tentativa de
diminuirem a crescente dependéncia do digital
por parte dos mais jovens e mesmo por uma
questdo de necessidade de atividades que
possam ser desenvolvidas em familia.”

CAFES PARA JOGADORES

0 fendémeno ndo € nacional, € internacional,
evai, pelomenos, da Europaaos Estados Unidos.
Num trabalho publicado em setembro liltimo, no
jornal britdnico The Guardian, intitulado “The
rise and rise of tabletop gaming”, é tragado um
cenario bem elucidativo sobre a crescente
comunidade dejogadores: osautores comegam
por descrever ofuncionamento devarios “cafés
de jogos de tabuleiro” em Oxford e Londres,
nos quais a ementa € feita de jogos e ndo pro-
priamente de sandes e sumos. Os board-game
cafes sdo uma tendéncia crescente, a acom-
panhar as indicagdes do mercado: a NPD, um
grupo de pesquisa de mercado do Reino Unido,
anunciou ter registado um aumento de 20 por
cento nas vendas de jogos de tabuleiro durante
odltimoano. Conclusoes idénticas foram tiradas
por Catarina Jervell, através dos estudos de

mercado feitos pelo The Edge Group para ava-
liar a pertinéncia da aposta na Majora: “Entre
2011 € 2013, houve, de facto, um crescimento na
venda dos jogos digitais, mas isso tem vindo
a decrescer, embora seja pouco significativo,
e a venda de jogos de tabuleiro tem vindo a
aumentar.”

O local onde melhor se constata a pujanga
deste mercado € a Spiel Essen, na Alemanha,
a maior feira de jogos de tabuleiro no mundo,
que se realiza todos os anos em outubro. Gil
d’Orey, que ndo falha o evento e o descreve
com notdrio entusiasmo, estima que todos os
anos sao ali langados cerca de 700 novos jogos!
De Essen, e também de Nuremberga —a maior
feira de brinquedos do mundo - ou da GenCon,
a versdo norte-americana do evento alemdo,
também ela absolutamente gigantesca, saem
depois os novos jogos para o resto do mundo.
Alguns desses chegam depois a Portugal, como
Missdo aMarte 2049, na nova Majora, ou 0s muito
populares Ticket to Ride, Pandemic ou Desco-
bridores de Catan.

“0 grande boom internacional foi com o
Catan... Apareceu em 1995, alemdo, de estra-

De Portugal para o mundo
Gil d'Orey considera que estamos
a viver uma época de ouro,

no que diz respeito aos jogos

de mesa, e vende no estrangeiro
maior parte dos jogos que cria.

tégia, com principios que se tornaram funda-
mentais”, conta D’Orey, que ndo vé qualquer
interesse nos jogos de sorte e azar: “Os euro-
gamers detestam isso, e com um argumento
vélido: ndo vou gastar duas horas da minha vida
para estar dependente de um dado!” O sucesso
de Catan abriu as portas para um novo estilo de
jogos, que ndo eliminam jogadores, que ndo
decidem por mera sorte, com design e histdrias
muito ricas, e cendrios capazes de fazer frente
aos fascinantes graficos dos jogos digitais.

Na verdade, a renovacdo dos jogos de tabu-
leiro parece, em grande parte, dever-sea uma
necessidade de resposta ao dominio dos video-
jogos: “Hoje em dia, a aposta no design e na
ilustragdo € determinante”, assegura Catarina
Jervell, dando o exemplo da Majora, que
entregou essa parte a empresa BBDO, para
transmitir uma nova imagem a marca no seu
regresso ao mercado.

De facto, o lado gréfico é fundamental. Gil
d’Orey tambémrevela grande cuidado comesse
setor, e até entregou as ilustrages de um dos
seus jogos mais bem sucedidos (Estoril 1942) a
um ilustrador maceddnio, Mihajlo Dimitrovski,
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» Os jogadores
da atualidade
sao exigentes

no design

que, a milhares de quilémetros de distancia,
soube interpretar na perfeicdo as suas indi-
cagdes para um jogo sobre espides no Estoril
durante a Segunda Guerra Mundial. Ld estdo
personagens como Salazar, Anténio Ferro ou
Alexei Alekhine, maisa Boca do Inferno e o Hotel
Atlantico, desenhados por Dimitrovski como se
alguma vez estivesse estado em Portugal.
0 artista maceddnio também desenhou, entre-
tanto, o jogo D. Afonso Henriques, e serd tam-
bém o autor das ilustra¢ées do novo jogo da
Mesa Board Games, Viral, a langar em 2017.

DO DIGITAL A MESA

Este estilo de jogos, com boas ilustra¢des
e cendrios, responde bem ao grafismo dos
videojogos, mas Gil d’Orey ndo gosta muito da
associagdo: “A sensacdo que me dd é que se vai
aos videojogos mais para ir buscar o tema, mas
tentar imitar € um erro, pois as caracteristicas
sdo diferentes. Costumo dizer as pessoas nas
feiras: ‘Asseguro-lhe que, se comprar este jogo,
o sistema operativo € eterno...’”

O certo é quenomercado estdoa surgir vérias
associagdes entre jogos de tabuleiro e videojo-
gos, como por exemplo as versdes Assassin’s
Creed e Final Fantasy do clssico Monopdlio.
Também hd jogos de tabuleiro que usam apli-
cacdes para telemdvel, como o Alchemists, e
outros com versdes Legacy, em que a interativi-
dade é tal que o jogador vai rasgando cartas e
eliminando partes do jogo, até a altura em que
este ndo pode ser mais jogado.

No trabalho publicado pelo The Guardian, Ben
Hogg, responsavel pela Esdevium Games, uma
das principais distribuidoras de jogos no Reino
Unido, tem uma visdo interessante sobre este
assunto: “Os videojogos e 0sjogos de tabuleiro
aprenderam muito uns com os outros.” Esta
interagdo € possibilitada pelas novas tecno-
logias, desde as telecomunicagdes a internet,
passando neste caso, pelo crowdfunding, atra-
vés do qual a producdo de jogos se torna aces-
sivel a mais pessoas, e por paginas de eventos
e grupos de interesse.

Neste Ultimo caso, vale a penareferira dimen-
sdo da pagina BoardGameGeek, que retine
tudo o que interessa a comunidade, imensa, de
apreciadores de jogos de tabuleiro. As con-
vengdes também tém cada vez mais impacto,
mesmo em Portugal, coma LisbonCon (organi-
zada pelo Grupo de BoardGamers de Lisboa),
que teve este ano a sua sétima edicdo, a Leiria-
Con (organizada pela Spiel Portugal, foi a pri-
meira convencdo do género do nosso pafs, atri-
buindo um prémio de Jogo do Ano) e paginas
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de entusiastas, entre as quais sobressaia Abre
0 Jogo (http://www.abreojogo.com), que se
apresenta como “Comunidade Portuguesa de
RPG e Jogos de Tabuleiro”.

Nofundo, éumaespécie de bola de neveainda
acrescer. H4 uma comunidade cada vez maior,
mas, segundo Gil d’Orey, o mercado portugués
ainda tem muito para crescer: “Portugal esta,
a este nivel, muito pouco desenvolvido, é um
mercado muito pouco maduro. Isso é uma das
fun¢des da minha empresa: criar um mercado,
educar as pessoas, mas temos de ser interna-
cionais, sendo ndo hd dimensdo para o negécio.
Ojogo que mais vendemos foi 0 Panamax, cerca
de 8000 unidades; em Portugal, vendemos
umas cem... As vezes, nas feiras em que partici-
pamos, as pessoas vém dizer-nos que nao con-
seguiram jogar aquele jogo... Porqué? Porque
ndo temos o habito de ler e interpretar regras!
Por outrolado, sendo este um negécio sazonal,
em Portugal essa caracteristica € brutal! Na Ale-
manha ja ndo é tanto, porque os adultos estdo
habituados a comprar muitos jogos, e em vérias
épocas do ano...”

TRENCH: UMA HISTORIA EXEMPLAR
Uma histdria exemplar é a de Rui Alipio Mon-
teiro, que criou um jogo capaz de desafiar a
prépria Microsoft. O jogo em causa, inspirado
na Primeira Guerra Mundial, de cariz abstrato e
geométrico, e com algumas semelhancas com
o xadrez, chama-se Trench, e foi criado em 2008
por este portugués apaixonado pela arte, que
registou a criagdo em devido tempo, ante-
cipando-se a poderosa Microsoft. A gigante

norte-americana preparava-se para langar, em
2011, um jogo com nome semelhante (Tren-
ched): porém, face as patentes ja obtidas pelo
criador portugués, viu-se obrigada a alterar o
nome do seu préprio jogo, para Iron Brigade.
Uma situagdo contada assim pelo préprio
Monteiro: “Por ser uma marca internacional,
registada desde 2011, quer na classe dejogo de
tabuleiro, quer na digital, o Trench obrigou a
Microsoft amudar o nome e o conceito de um
videogame que pretendia langar. Isso foi noticia,
durante meses consecutivos, em toda a
imprensa internacional, e especulou-se muito,
pois, a Ultima hora, apds uma intensa campa-
nha de marketing a anunciar o langamento do
Trenched, a Microsoft voltou atrds e ndo langou
0 jogo téo esperado na Europa. A verdade é
que ndo foi necessédria uma batalha juridica,
bastou o registo internacional da marca Trench
ter sido efetuado atempadamente por mim,
aquando da concepgdo do jogo, nas duas
classes, uma vez que o objetivo era também o
Trench ter a sua versdo digital.”

Monteiro ndo deixa de fazer um comentdrio
apropriado asituacdo: “E motivo para dizer que
David venceu o Golias! Um portugués que, em
tempos de crise, a viver do orcamento familiar
e comparcosrecursos, ndo deixou de fazer o seu
trabalho de casa, contrariamente a gigantesca
e multimiliondria Microsoft, que primeiro feza
campanha de marketing e s6 depois, nas véspe-
ras do langamento do jogo, decidiu registar a
marca... No comments!”

Averdade é que o0 jogo seimp0s internacio-
nalmente, havendo mesmo quem o considere
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o “xadrez do século XXI”, tendo tido, por
exemplo, grande destaque na 19.” edigdo das
Olimpiadas da Mente (Mind Sports Olympiad),
em Londres, em 2015. Num mar de elogios, o
Trench prepara novas etapas. “Brevemente,
todo o mundo vai ter oportunidade de jogar
Trench, por op¢do, na ‘montra mundial’ da
internet. O meu objetivo vai ser realizado”,
anuncia o criador, perspetivando um futuro
empolgante: “Por se tratar de uma trilogia,
quando estiverem reunidas as condi¢des ideais
serdo publicados os dois que faltam, dando lugar
a uma verdadeira antologia, de jogos abstra-
tos, geométricos, intelectuais e tematicos.”

E tudo isto cem por cento portugués, feito
em casa. “Criei o Trench a solo, desde o inicio
até ao fim, sem interrup¢es nem influéncias!
Ap0s criar o conceito do jogo e o protdtipo, pas-
sei afase de testes com aajuda de amigos e da
familia, especialmente da minha mulher, Maria
Lufsa. O esbogo do tabuleiro e das pecas foi
desenhado a méo, num momento de pura ins-
piracdao, num papel de dimensdes reduzidas
(cinco por cinco centimetros) e realizado em
apenas 15 minutos. O design do Trench, na sua
génese, ficou desde logo intimamente asso-
ciado a sua temética, a guerra das trincheiras.
As regras foram inspiradas na mecanica da
guerra das trincheiras: o ataque direto e pelos
flancos ao inimigo; o poder da metralhadora; a
defesa, a protecdo e o ataque nas trincheiras;
a dissimulagdo; a hierarquia das patentes mili-
tares...” Depois vieram os prototipos, testes,
registos, e um lancamento oficial, de que Mon-
teiro muito se orgulha, realizado no Palécio da

O regresso da Majora

N o panorama portugués dosjogos de
tabuleiro, o regresso da Majora, em
2016, é um acontecimento relevante. A
histérica empresa, fundada em 1939, no
Porto, por Mério José de Oliveira (as ini-
ciais e as ultimas letras do nome estdo na
origem da marca), encerrara a produgao
dejogos em margo de 2013, dispensando
entdo os ja poucos trabalhadores que ain-
da mantinha. A crise, um mercado mais
concorrencial, com a chegada a Portugal
de novas marcas, e o boom dos videojo-
gos estiveram na origem desta situagdo.
Lamentava-se, porém, o desaparecimento
de uma marca portuguesa, que durante
74 anos fabricara imensas diversdes para
a familia, tornando populares jogos como
o Sabichao, o Jogo da Gléria, o Loto ou o
Mikado. Foi também a Majora que intro-
duziu 0 Monopélio no mercado nacional.
Em 2014, porém, a empresa foi adquirida
pelo The Edge Group, que se propds
relangar a marca em 2016. A tarefa foi en-
tregue a Catarina Jervell, diretora-geral,
que nos recebeu no escritério da Majora,
em Lisboa: “O timing para o regresso nio
foi premeditado, foi um pouco por impul-
s0, porque a Majora ¢ uma marca muito
querida, que faz parte do patriménio co-
letivo, da meméria de todos os portugue-
ses, e porque faz parte da filosofia do The
Edge Group apostar e fazer crescer mar-
cas portuguesas.” O processo de compra
demorou cerca de um ano, e havia muito
afazer para preparar o relancamento: “S6
tinhamos uma marca, mais nada, foi co-
mecar tudo do zero... Primeiro, perceber
onde estdvamos, como estava o mercado
de brinquedos e dos jogos, a nivel euro-
peu, perceber as tendéncias do mercado,

Missdo a Marte 2049 é um
dos novos jogos da marca.

definir um portfolio, entendendo o que
querem os novos consumidores de jogos
e de brinquedos, porque isto ¢ uma marca
de 1939, e as criangas dessa altura eram
um bocadinho diferentes das criangas de
hoje... Hoje, sio mais exigentes, a nivel
grafico, de design, de tudo...” Assim, foi
planeada uma renovagio da imagem da
marca, a comegar pelo logotipo: “Agora
sdo duas criangas, do Tangram... Antes
era apenas uma crianga, mas muddmos
porque a mensagem da Majora é promo-
ver mais as relagdes humanas, entre fami-
lia, primos, irmaos... A ideia é convidar

as criangas a brincarem mais umas com
as outras.” Assim, e definido um publico
que vai até aos 12 anos, os jogos da Ma-
jora, tanto os cldssicos como os novos,
foram alvo de grande cuidado grafico:
“Trabalhdmos com a BBDO, com uma
equipa de designers e ilustradores que
nos surpreendeu muito.” Por essa razdo,
quem estava habituado a imagem cldssica
do Loto, ou do Jogo da Gléria, talvez se
surpreenda ao encontrar 0s novos jogos
no mercado. No total, a Majora reaparece
com 33 jogos, dos quais onze sao cléssi-
cos: Ludo, Jogo da Gléria, Desafio, Sabi-
chao, Silabas, Ntimeros, Letras.... Entre os
novos, merece destaque o Missdo a Marte
2049, o jogo mais complexo da marca,
que implica pensamento estratégico, e
cujo langamento coincide com a estreia
da série Marte, no National Geographic
Channel. “Foi uma feliz coincidéncia, e a
parceria aconteceu naturalmente”, expli-
ca Catarina Jervell. O jogo, para criangas
a partir dos nove anos, inclui um QR code
que permite explorar os contetidos da
série televisiva.
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. YA .
Historias milenares
B rincar é uma atividade inerente a

existéncia humana. Por isso, hd
jogos e brincadeiras desde que hd huma-
nidade. E muito dificil, assim, datar os
primeiros divertimentos, mas ha registos
de jogos de tabuleiros desde ha cerca de
cinco mil anos, em civilizagdes como as
do Egito e da Mesopotamia.
Mancala e Senet - Um dos jogos que
se cré, historicamente, ser dos mais
antigos, ¢ 0 Mancala. Curiosamente,
mais do que 0 nome de um jogo, como
tantas vezes cremos, Mancala é o nome
dado a uma familia de jogos, também
chamados “jogos de semeadura” ou “ de
contagem e captura”. S3o jogados em
todo o mundo, sendo mais conhecidos
no mundo ocidental o Oware, o Kalah,
o Sungka, o Omweso e o Bao. O que
frequentemente encontramos nas lojas,
denominado como Mancala, é o Kalah.
Cré-se que 0 Mancala é origindrio da
Etiopia e da Eritreia, tendo na sua ori-
gem a atividade agricola (semeadura e
captura de sementes), como se explica
pelo tema e pela auséncia de necessidade
de equipamento especializado, pois po-
de até ser jogado fazendo cavidades no
chao e usando sementes ou pedrinhas.
Outro jogo muitas vezes indicado como
um dos mais antigos é o Senet, sendo o
mais antigo hieréglifo que o representa
datado de 3500 a.C. E considerado um
antecessor do gamao e, como jd se perce-
beu, é origindrio do Antigo Egito.
Gravados em pedra — Em Portugal, ha
vestigios de jogos de tabuleiro desde
o tempo dos romanos, sobretudo em
gravagoes feitas em pedra, no centro do
pais. Um dos destaques é naturalmente
a estagdo arqueoldgica de Conimbriga,
onde foram identificados os jogos do
moinho, dos doze em linha e do soldado.
Porém, um levantamento feito em 2009
catalogou mais de uma centena de jogos
gravados na pedra, espalhados por todo
o pais. Na verdade, sdo testemunhos
arqueolégicos de uma atividade que nos
foi deixada pelos romanos, muitos sécu-
los antes do Pontapé ao Goal criado por
Miario José de Oliveira no arranque da
Majora, em 1939.
Xadrez - Desporto, arte, ciéncia? O
xadrez é tudo isto. Jogado por milhoes
de pessoas em todo o mundo, é um dos
mais prestigiados, pela auséncia do fator
sorte, pelos contributos para a tecnolo-
gia dos jogos online e até para os estudos
sobre inteligéncia artificial. Sao contados
vérios mitos reportando a sua origem
e criacio, da India a Grécia, passando
pela Roma Antiga, mas na generalidade
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Pandemic Legacy: Season 1 é atualmente o jogo mais votado pelos
frequentadores da pagina BoardGameGeek, a principal referéncia do setor.

acredita-se que sera originrio da India, por
volta do século VI, com um antecessor de-
nominado Chaturanga. Hi quem defenda
que possa ter surgido na China, por volta de
204 a.C. Certo é que, através das caravanas,
o xadrez chegaria ao Ocidente, disseminan-
do-se pela Europa a passagem do primeiro
milénio, com chegada & peninsula Ibérica
por volta do século X. Na Europa, as regras
comegaram a sofrer algumas modificagGes,
como a possibilidade de o primeiro pedo
avangar duas casas e de a rainha se transfor-
mar na pega mais poderosa do jogo. A sua
crescente popularidade originou depois a
multiplicagao dos estudos, a criagao de clu-
bes e 0 nascimento de um desporto.
Damas - Se milhoes jogam xadrez em todo
o mundo, o que dizer das damas? Com

um tabuleiro semelhante ao do xadrez, as
damas sdo mais simples e faceis de jogar,

e por isso terdo, certamente, ainda mais
praticantes. E um jogo também muito
antigo, havendo registos de um tabuleiro
similar datado de 3000 a.C.! Em diversas
culturas, hd vestigios de jogos semelhantes;
atualmente, h4 diversas versoes e formas de
jogar, com ligeiras diferengas, por exemplo,
entre as damas inglesas, italianas ou russas.
Em julho de 2007, um grupo de pesquisa da
Universidade de Alberta (Canadé) anun-
ciou ter resolvido o jogo das damas através
do programa informatico Chinook. O grupo
demonstrou que as damas sio um jogo de
empate: terminard sempre empatado se

os dois adversdrios realizarem as jogadas
corretas.

Monopdlio - No século XX, a industria
dos jogos de tabuleiro cresceu muito, e al-
guns tornaram-se verdadeiros fenémenos a
escala mundial. E o caso do Monopdlio, que
se tornou extremamente popular pelo facto
de se ligar diretamente as questoes econd-
micas. A sua criagao é atribuida, em 1935, a
Charles Darrow, um vendedor de sistemas
de aquecimento, entdo desempregado, que
o teria inventado para entreter a familia,
mas, de facto, a origem do jogo situa-se no
século XIX, quando o movimento feminista

criou grandes alteragoes sociais. “Lizzie”
Maggie, uma das apoiantes desse movi-
mento, criou o jogo para ajudar a divul-
gar asideias do economista Henry Geor-
ge (inventor da teoria do imposto tnico)
e alertar para os perigos da monopoliza-
¢a0. Patenteou-o em 1903 e chamou-lhe
“Jogo do Senhorio”. Mais tarde, passou
a chamar-se Monopélio, uma vez que

era usado para relevar o lado negativo

da monopolizagio. A primeira versio

do jogo tinha dois conjuntos de regras
diferentes: a regra antimonopdlio, pela
qual todos os jogadores eram recompen-
sados quando se criava riqueza, e a regra
monopolista, na qual o objetivo era criar
monopolios e esmagar os adversarios.
“Lizzie” pretendia demonstrar que no
seu sistema de imposto tnico todos fica-
vam a ganhar, enquanto no outro apenas
ganham alguns, que se apoderam de
tudo. Foi o segundo conjunto de regras
que chegou aos nossos dias: quando a
empresa Parker Brothers adquiriu os
direitos do jogo, em 1935, deu Charles
Darrow como inventor e eliminou o
conjunto de regras que permitiam jogar
0 Monopélio de forma colaborativa,
transformando-o num jogo competitivo
baseado na acumulagao de riqueza.
Pandemic - O velhinho xadrez é o jogo
de tabuleiro mais vendido de sempre, e
0j4 classico Monopdlio ocupa o terceiro
lugar da lista. Porém, o século XXI trouxe
uma nova era na historia dos jogos de ta-
buleiro, agora plenos de aventuras, estra-
tégias e personagens fantdsticas. Por isso,
os mais populares de 2016 ji pertencem
aum novo universo de jogos: na pigina
rainha do setor, a BoardGameGeek, uma
votagio para os mais aguardados do ano
da o primeiro lugar ao jogo Scythe. O mais
votado ¢, atualmente, Pandemic Legacy:
Season 1 (12 mil votos). E umjogo de
2015, cooperativo, no qual uma equipa
de especialistas percorre o mundo para
combater as pragas antes que elas fiquem
fora de controlo.
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» Portugal
ainda nao tem
fabricas
especializadas

Cidadela, em Cascais, com o alto patrocinio do
Museu da Presidéncia da Republica e apresen-
tacdo pelo general Loureiro dos Santos.

UM MUNDO DE AVENTURAS

Um dos objetivos declarados por Gil d’Orey éa
criagdo de uma editora portuguesa de jogos.
“Comecei a criar jogos de tabuleiro porque ndo
tinha os jogos que queria, que achava adequa-
dos... Cridlos deu-me algum prazer, mas o meu
objetivo, como empresa, é criar uma editora
de jogos, earranjar autores, pessoas que sejam
melhores do que eu a fazer jogos...”

Os chamados “designers dejogos”, sucessores
do “senhor Majora”, comegam a aparecer. Na
Mesa Board Games, um dos jogos mais recen-
tes, | Love Portugal, é criagdo de Nuno Bizarro
Sentieiro e Paulo Soledade, dois leirienses que
se empenham na organiza¢ao, todos os anos,
da LeiriaCon. A dupla ja deixou também a sua
assinatura nos jogos Madeira, Panamax, Nippon,
Brasil, Reis de Portugal e Poupar para Ganhar.

Amaior parte destes novos criadores nacio-
nais vem da drea do design gréfico e da publici-
dade. Entende-se porqué, face a exigéncia de
jogos muito apelativos do ponto de vista grafico.
Neste pormenor, merece também relevo o lan-
¢amento, no préximo ano, do jogo Lisboa, pela
Eagle-Gryphon Games, criado por lan O’Toole
e pelo designer portugués Vital Lacerda. Trata-
-se de umjogo sobre areconstrucdo da capital
portuguesa apds o terramoto de 1755.

Lacerda € mestre em marketing e publici-
dade e, depois de ter trabalhado nesta ultima
area, dedicou-se, nos ltimos oito anos,ao design
grafico, com relevo para esta paixdo pela cria-
¢do de jogos de tabuleiro. “Cheguei aqui por
curiosidade: primeiro comecei por descobrir
o0s eurogames, ou jogos de autor, e um dia
desenhei um mapa de Portugal para um dos
meus jogos preferidos, o Age of Steam, que
tinha mapas do mundo inteiro. Fiz upload do
mapa para a internet, recebi muitos comenta-
rios positivos e achei que talvez conseguisse
fazer umjogo completo.”

Foi assim que nasceu Vinhos, o seu primeiro
jogo, publicado por um produtor italiano em
2010. Hoje, Lacerda ja deixou a sua assinatura
nos jogos Age of Steam, Expansion: Portugal
(2008), C02 (2012), Kanban: Automotive Revolu-
tion (2014), The Callerist (2015) e Vinhos Deluxe
Edition (2016). Para 2017, e paraalém de Lisboa,
estd previsto o langamento de Dragon Kee-
pers, em que faz parceria com a sua filha mais
nova, Catarina Lacerda. O jogo, imagine-se,
terd ilustrag6es de... Mihajlo Dimitrievski, o

artista maceddnio que também colabora em
jogos com a portuguesa Mesa Board Games.
Desta vez, a editora é a Knight Works.
Lacerda € um caso notavel de internaciona-
lizagdo, trabalhando em jogos que estdo tra-
duzidos em mais de dez linguas e podem ser
encontrados emtodo o mundo. “Como o publico
que joga os meus jogos é muito reduzido no
nosso pais, tinha de tentar chegar ao mercado
global”, explica, convencido de que o recente
boom nesta drea tem uma explicacdo de cariz
social: “As pessoas sentem cada vez mais a
necessidade de estar na presen¢a umas das
outras, e os jogos de tabuleiro proporcionam
convivio, ajudam a falar sobre temas, as pes-
soas podem competir a olhar nos olhos umas
das outras. Os jogos modernos, ou euroga-
mes, também trouxeram coisas diferentes,
jogos mais divertidos, muito bem feitos, com
grande variedade de temas, de tal forma que
saem cerca de mil novos jogos por ano.”

“0 JOGO E APENAS UM VEiCULO”
Outro caso de internacionalizacéo é o de
Manuel Correia, designer portugués atual-
mente a trabalhar na InnoGames, em Ham-
burgo. “Porque € que ainda ninguém fez um
jogo assim2” A partir desta interrogacdo, Cor-
reia aventurou-se por um hobby que ja o levou
a criar jogos como Multiuniversum, Don’t Wake
the Dragon ou Agent Decker. Estdo todos no
seu blog (https://gamesbymanuel.com), em
conjunto com os jogos digitais que vai criando.
Correia trabalha nos dois campos, analdgico
e digital, e isso ndo |he parece complicado:
“Para mim, o elemento mais importante € o
convivio entre jogadores, que tanto se pode
conseguir a volta de uma mesa como de um
ecra. O jogo € apenas um vefculo que estabe-

A baliza. Pontapé ao Goal
foi o primeiro jogo da Majora.

lece regras para aquela sessdo. De uma forma
mais literal, ha cada vez mais adapta¢oes digi-
tais de jogos de tabuleiro. E uma forma acessi-
vel de experimentar jogos, e em vérios casos
incluem oponentes de inteligéncia artificial ou
até modos online. Ha jogos de tabuleiro tdo
complexos que, naminha opinido, resultariam
melhor em formato digital.”

Apesar da sua rica producdo, Correia conti-
nua a considerar que se trata “apenas de um
hobby, que se pode fazer em casa, esteja em
que pais estiver”. Durante o dia, é game desig-
ner na Inno Games: “Comecei em estudios
portugueses e a minha busca de projetos dife-
rentes acabou por me levar para fora do pais:
primeiro a Irlanda, agora a Alemanha.”

Numa lista publicada no site BoardGame-
Geek (BGG), é feito um pequeno balango sobre
as cria¢des de portugueses, concluindo-se ter
havido um ligeiro crescimento de 2015 para
2016; nas listas do BGG, as mais importantes a
nivel mundial, o jogo portugués que atingiu o
ranking mais elevado foi The Gallerist (45.° entre
os jogos de estratégia, 87.° na tabela geral).

Certo é que a criatividade lusitana ja é, tam-
bém, uma realidade no universo dos jogos de
tabuleiro, mesmo em termos internacionais.
Embora Portugal continue a ndo ter umafabrica
especializada nesta drea (Alemanha, Poldnia e
Republica Checa sdo as principais referéncias
europeias; a Mesa Board Games produz naAle-
manha, a Majora na Poldnia), algo mudou nos
Ultimos anos, em consequéncia dos cursos de
design e da globalizagao de conhecimentos e
experiéncias proporcionada pelainternet. Longe,
muito longe vai 0 tempo em que Mdrio José de
Oliveirafabricava, pacientemente, bonequinhos
de madeira numa cave da Avenida da Boavista.

J.S.
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